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롯데칠성음료는 1950년 칠성사이다를 시작으로 국내 최고의 종합음료기업으로서
최고 품질의 제품을 꾸준히 개발, 공급하여 국민음료기업으로 성장해 왔습니다. 

대한민국대표 종합음료기업으로서 70여년간 끊임없는 혁신을 통해
사회와 환경, 그리고 인권을 생각하는 글로벌 기업시민으로서 발전해 왔으며,
이러한 책임에 대한 의지를 표명하고자 2021년11월 UNGC에 가입 하였습니다.

COVID19, 지구온난화 등 미래에 대한 불확실성이 커지고 있는 경영환경 속에서
우리 사회와 함께 성장하고 올바른 미래 세대를 육성하는 기업이 되기 위하여
롯데칠성음료는 인권, 노동, 환경, 반부패에 관한 UNGC의 10대 원칙을 준수하며
지속가능경영을 실천할 것을 선언하는 바입니다.

본 보고서는 UNGC 10대 원칙 이행을 위한 회사의 주요 활동을 담고 있습니다. 
롯데칠성음료는 앞으로도 UNGC의 핵심가치를 이행하며, 
지속가능한 사회의 발전을 위해 기여할 수 있도록 노력을 다할 것입니다.

감사합니다.



맑고깨끗한기업
롯데칠성음료

롯데칠성음료는 1950년 5월 창립 후 국내 종합음료 시장의 발전에 기여하며 대한민국과 함께 성장하여

왔습니다. 70년 동안국내최장수음료브랜드인 <칠성사이다>를시작으로 <펩시콜라>,

<델몬트>, <칸타타> 등의 음료 제품과 <처음처럼>, <클라우드>, <마주앙>, <스카치블루> 등의 주류 제품을

생산하며 우리나라 음료 산업을 이끌어왔습니다. 앞으로도 끊임없는 도전과 혁신으로 국민들에게 더 큰

기쁨과 행복을 줄 수 있는 건강한 제품을 만들뿐만 아니라, 양질의 일자리를 통해 고용을 증진하고 산업을

일으켜국가경제발전에기여하고자합니다.

3개년매출및영업이익
(연결기준)

회사개요

롯데칠성음료
Global Network

미래성장동력을 확보하기 위해 일찌감치 해외시장에 진출한 롯데칠성음료는 러시아, 중국, 동남아를 넘어

중남미까지 지속적으로 수출시장을 확대하는한편, 2005년부터 중국, 필리핀, 미얀마에 현지법인을 설립 및

인수하여글로벌사업성장에더욱박차를가하고있습니다.

매출
(단위: 억원)

영업이익
(단위: 억원)

2019 2020 2021 

25,061 

22,580
24,295

2019 2020 2021 

1,077
972

1,822

ESG 평가
(한국기업지배구조원)

롯데칠성음료
국내사업장현황

자회사 포함 전국 18개의 공장에서 100여종의 음료 및 주류가 생산되고 있으며, 전국 각지에 영업망을

갖추고있습니다.











구분 대의원대회 대의원교육 영업,생산노무워크샵 교섭위원워크샵

일시 年1회 年1회 2박3일 年 2회 / 1박 2일 年 2회

대상자 대표이사外노사간부 노조간부및대의원, 사측임원 현장관리자 노사교섭위원

20년이후 - 코로나로인한중단(종식시재개)


















