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CARTA pEL
DIRECTOR

Es en el momento fundacional de una empresa en la que se procura establecer la mistica de ésta,
se conciben las metas y se perfila el enfoque humano que es mediante el que se apuesta por un
crecimiento de la empresa y sus colaboradoradores, de los clientes, de los proveedores y de la comunidad
en un justo balance entre metas personales y de proyecto.

Después de 20 aiios de ver esas metas cumplidas y de contemplar el impacto del esfuerzo de nuestros
colaboradores en el desarrollo de sus comunidades, PROMARKET sigue convencido de que empoderar
individuos es lo que realmente logra cambiar a las naciones. Nuestra familia sabe que desde casa es
posible modificar el comportamiento de un barrio, de un estado y de un pais entero.

No se hace caridad cuando hay responsabilidad social, es claro el retorno en la productividad
de la empresa; tanto, que se planean las inversiones en ella del mismo modo que se hace con
las estrategias comerciales y en la operacién del dia a dia.

En una industria como la nuestra es imposible ignorar el valor del recurso humano, al
contrario, parte de la estrategia de negocios contempla la inversién permanente en el
principal asset de la empresa compuesto, para nuestra fortuna, 74% por mujeres.

Que hacen imposible no trabajar con ellas y para ellas atestiguando y compartiendo un
momento histérico Unico para ellas y la sociedad en el que PROMARKET eligié jugar como
aliado y facilitador hoy como nunca antes de sus causas.

En una empresa como la nuestra se tiene que predicar con el ejemplo, ademés de que para
los negocios la fuerza y resolucién femeninas impulsan a la empresa completa y con ellq, las
causas que visibilizan los rezagos o enaltecen los avances de la presencia femenina en la
sociedad.

El honor de ser Empresa Socialmente Responsable nos obliga también a
contener las amenazas creando las condiciones para una mejor calidad de vida
para cada uno de nuestros colaboradores, clientes, proveedores, etcétera. Por lo
que en PROMARKET procuramos siempre soluciones que atiendan las condiciones
de vida de la gente, la productividad de la empresa y el cuidado del medioambiente.

La idea de calidad de vida existe en relacién directa con el medio ambiente porque
no se contempla un futuro para nuestra empresa en el que la comunidad no disfrute
de condiciones de vida aptas para la salud y el sano desarrollo.

Como director general de PROMARKET, conforma parte de mi preocupacién
por el futuro los siguientes 20 afios de la empresa, durante ese tiempo
también deberé ser patente lo que hayamos logrado juntos a través

de la Responsabilidad Social. En el futuro, reportes como
presente conformarén la base de lo que exista entonces. Hoy apunta-
lamos ese futuro con lo aqui referido, participando todos de las
metas individuales, para mejorar a nivel pais y hasta el mundo con
acciones permanentes, constantes y mediante una vigilancia
cercana para detectar las necesidades de nuestros allegados
y de la comunidad.

El conocimiento de lo que nos mueve
y nos hara crecer.

René Montalvo Castellanos
Director General de PROMARKET



QUIENES SOMOS

PROMARKET es el ariete de persuasion en el punto de venta. Es el deal closer entre el consumidor
final y la marca. Es el buyer’s whisperer que teledirige el impulso de compra en favor de esa misma
marca. Hoy, la agencia tiene 20 afilos y un cumulo de estrategias y expertise, ademas de un proba-
do esquema de administracion de personal con base en la férmula que brinda control sobre la in-
formacion en tiempo real mediante una puntual aplicacién de la tecnologia mas avanzada.

Con PROMARKET, al respecto de la marca nuestros clientes tienen todo bajo control.

Tras 20 aflos PROMARKET es referente cuando de ejecucién en punto de venta se trata. No es un
proveedor, es un colaborador comprometido a partes iguales con el éxito de las estrategias.
Siempre palpando la atmésfera del mercado, siempre un paso adelante de los esfuerzos de los
competidores de las marcas que representa. PROMARKET posee la conciencia expandida de hasta
la ultima necesidad de cada marca.

Ya con todo bajo control, la ejecucidn es la que marca la diferencia; lo que no se hace en favor de la
marca la aniquila.

Con la finalidad de mantenerse relevante, PROMARKET mantiene una permanente actualizacion de

SUS procesos y una constante capacitacion de su capital humano. La inversién recurrente en tec-
nologia, en adicidn con lo anterior, asegura su permanencia en en la mercadotecnia promocional.

OPERACIONES

-RECLUTAMIENTO
-LOGISTICA
Tl

‘RECURSOS
HUMANOS

) FINANZAS

- PERSONAL
DE CAMPO

- PROVEEDOR
- CLIENTE



A QUE NOS DEDICAMOS

Un analisis exhaustivo de las necesidades de cada marca nos conduce a una aguda percepcion
de cada minima variacion en el volatil temperamento del mercado.

Detonamos las oportunidades mediante planteamientos estratégicos ad hoc que invariable-
mente privilegian la edificacién de la marca.
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DONDE ESTAMOS

El recurso o valor humano que provee los servicios de mercadotecnia promocional es primordial-
mente mujer, de entre 18 y 45 anos de edad con un nivel de escolaridad secundaria 'y un NSE
bajo. Son jefas indiscutibles de sus familias y comunidades y representan la Unica o principal
fuente de ingresos.

Durante el 2018 contamos con el apoyo de un promedio mensual de 2200 colaboradores en
campo: supervisores, coordinadores, demos, promotoras, edecanes, GO’s, asesores, consul-
tores, demovendedoras y vendedoras, altamente entrenadas para representar las marcas de
mayor presencia de productos y servicios de nuestros clientes en cualquier rincén de la Repubili-
ca Mexicana.

Evidentemente, los beneficios laborales que se obtienen como parte de esta empresa no sélo
llegan a cada una de ellas, sino que justo por estar en campo y con base en su situacién especifi-
ca obtienen mayores beneficios que el personal del corporativo.

Resulta vital que este personal en campo pueda laborar dentro del mejor de los climas y situa-
ciones, lo que resulta un reto para PROMARKET ya que al no estar fisicamente en un sélo lugar
es nuestra obligacién hacerles llegar los beneficios y que el ambiente permeé a los individuos
mas que a los lugares. Del mismo modo nos esforzamos en hacer que los procesos de recluta-
miento y contratacién sean lo mas agiles posibles.

PROMARKET tiende lazos para que hasta el ultimo elemento, en la plaza mas remota, sienta el
respaldo de la empresa y sepa que puede acudir a nosotros y consultar lo que requiera a través
de los canales que se mantienen permanentemente abiertos para quien lo requiera.




DONDE ESTAMOS

-Acapulco -Aguascalientes -Angostura -Cabo San Lucas -Caborca -Campeche -Canciin
-Cd. Constitucion -Cd. Juarez -Cd. Del Carmen -Cd. Obregon -Cd. Victoria -Celaya -Chapala
-Chihuahua -Colima -Comalcalco -Cérdoba -Coatzacoalcos -Cuautla -Cuernavaca -Guliacan

‘Dolores Hgo. -Durango -Ensenada -Guadalajara -Guamuchil -Guasave -Guaymas
-Hermosillo -Huatabampo -Irapuato -La Paz -Lagos de Moreno -Ledn -Los Cabos -Los Mochis
‘Matamoros -Matehuala -Mazatlan -Mérida -Mexicali -Minatitlan -Mocorito -Monterrey

-Morelia -Nogales -Novalato -Nvo. Laredo -Oaxaca -Orizaba Pachuca -Playa Del Carmen

-Puebla -Puerto Vallarta -Querétaro -Reynosa -Salamanca -Saltillo -San Juan del Rio

-San Luis Potosi -Tampico -Tepic -Tijuana -Tula -Toluca -Torredn -Tuxtla -Uruapan
Neracruz Villahermosa -Valle de México -Xalapa -Zacatecas -Zamora



IMPACTO ECONOMICO
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RESPONSABILIDAD SOCIAL

AMIGOS X SIEMPRE

Los amigos son la familia que se escoge. Promarket, celebrando el 14 de febrero, dia no solo del
amor sino también de la amistad nos invita a participar en la campafia jAmigos por Siempre!
Consiste en saber la historia de tu mejor amigo mandando una foto y el relato de tu historia. Las
mejores ganaran un premio.

Estas son algunas historias que nos hicieron llegar nuestros colaboradores:

AMIGOS - SIEMPRE

En PROMARKET queremos que nos
presentes a tu mejor amigo, mandanos una
foto y la historia de c6mo y desde cuando

se conocen.

F'F\'Dﬂ'lHRKEl’




RESPONSABILIDAD SOCIAL

CELEBRANDO A MAMA

Promarket reconoce a todas sus colaboradoras que tienen la dicha de ser madres. Es por ello que
las celebra de la mejor manera, las invita a un rico desayuno para consentirlas y tratarlas como se
merecen.

IIIII' o
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UNA MADRE ES CAPAZ DE
DAR TODO SIN RECIBIR NADA
DE QUERER CON TODO SU
CORAZON SIN ESPERAR NADA

El dia de las: madres A CAMBIO
te festejaremas de: una '
forma muy dulce. DE INVERTIR TODO EN UN
REMTHBLID QUE LF AFORT
A
P /’\TR“L U INVERSION. UNA MADRE
Ry 7 pu0 0% SIGUE TENIENDO CONFIANZA EN
“‘“\‘_/ SU9 HIJ05 CUANDO TODOS

LO5 DEMAS LO HAN PERDIDO
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RESPONSABILIDAD SOCIAL

NO DEJES DE SER NINO

En nuestra campana de abril, celebrando el dia del nifio, los invitamos a cuidar el planeta para
concientizarlos desde pequefios a cuidar donde habitamos y tratar de erradicar tanta contami-

nacién que hay en estos momentos. La campana consiste en:
A) Realizar alguna actividad que impacte positivamente al medio ambiente y/o

B) Crear algun objeto util con materiales reciclados

RECICLA  Ched CUIDA

Invita a tu hijo, sobrino, amigo, vecino o vuélvete niiio y participa para cuidar
el planeta. Es muy sencillo

A) Realiza alguna actividad que impacte positivamente al medio ambiente y/o
B) Crea alguin objeto ttil con material reciclado.
CUIDAY CUENTAME
Envia tu foto y una resefia con tus respuestas ;Qué utilizaste?, ;Como consideras que ayudas a
cuidar el planeta? a comunicacion@promarket-mexico.com y gana increibles premios.

Se premiara a los dos primeros lugares de cada categoria.

PROMARKET

'MERCADOTECNIA PROMOCIONAL




RESPONSABILIDAD SOCIAL

CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE

El cuidado del medio ambiente es parte de la cultura de Promarket. Se ha buscado crear con-
ciencia en los colaboradores, sus familias y allegados, de la importancia de las pequenas acciones
que cada quien puede realizar para disminuir la contaminacion y ayudar asi a detener el cambio
climatico y el calentamiento global. El cambio lo inicia el individuo, lo trasmite a su familiay a la
comunidad. Asi podemos lograr mejorar nuestro medio ambiente.

>

Cada afio se utilizan 500 billones de bolsas de plastico, la mitad de las cuales se utilizan
solo una sola vez. Ademas, se considera que en la Ultima década es cuando se ha produci-
do mas plastico que en todo el siglo pasado.

NO MAS PLASTICOS

Prefiere productos envasados en vidrio y Volvamos a usar las bolsas del merca- \Jsa bolsaside mallaideitelaiparaitue

reciclalos, cuando vayas a comprar al su- do que usaban nuestras madres, hay verdurasyyifurtas:

permercado lleva contigo una bolsa de una gran variedad, son artesanales y Se estima que una bolsa de plastico

tela para no usar las plasticas, llena tu bonitas. tarda al menos 100 afios en degra-

propia botella de agua al salir de casa. X X darse y se considera que su vida atil
Actualmente existen una gran variedad promedio es de 15 minutos.

de bolsas de tela; lleva tus propias

No compres agua en botellas
bolsas a supermercado.

de plastico. ety n

Elige productos de belleza elab
derivados del petroleo.

naturales y no

I

con ingr

Son conservantes con efecto antibi6tico
(contra hongos, levaduras y microorganismos),
amplisimamente utilizados, que se han venido
integrando en muchos productos, desde
cremas para la piel a farmacos, pasando por
desodorantes o productos alimenticios.

PARABEN
FREE

Aunque desde las autoridades que permiten No solo se han usado en productos de aseo y Recuerda siempre comprar productos de
su uso frecuentemente se tranquiliza sobre lo cosméticos sino también en jarabes, supositorios, belleza libres de parabenos busca este sello
segura que es la actual exposicion humana a soluciones para los ojos, contraceptivos, corticoi- i .-

. gk " " o alguno parecido
estas sustancias, hay estudios cientificos que des, anestésicos locales, heparinas, etc., por no 35
los han asociado a problemas diversos, entre hablar de helados, pasteles, refrescos, fiambres, A2
los cuales se citan dermatitis de contacto alér- gelatinas o aceites. Por ello, una persona podria f‘
gica y otros problemas de piel, posibles efectos tener en su cuerpo una presencia nada desdenable -
estrogénicos , dafios al esperma (en experimen- de estas sustancias a través de diferentes vias. g, =
tos con animales), y al cancer de mama. AH0p 44 7N




RESPONSABILIDAD SOCIAL

CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE

Sireducimos el consumo de energia, podemos i
evitar la construccién de nuevas plantas

generadoras de electricidad, gas y otras formas

de utilizacion de combustibles fosiles que tienen

impactos negativos en el medio ambiente.

Recuerda que el ahorro de energia se

traduce siempre en un ahorro econémico.
Te presentamos algunos “Tips” para lograr
un ahorro en el consumo de energi

©

Nesconectar los aparatos Usa focos LED o ahorrativos Mantén cerradas las puertas Aprovecha la luz solar Apaga la luz cuando
electrénicos que no utilices de los refrigeradores para calentar y/o iluminar salgas de una habitacion

La etiqueta “Energy Star” se refiere a los aparatos eléctricos que son elaborados con una estricta guia
de eficiencia del Depto de Energia de los EUA y de la Agencia de Proteccion del Medio Ambiente, lo que
garantiza que el consumo de energia seréa inferior a cualquier otro aparato de las mismas caracteristi-

cas, pero sin esta etiqueta. Inclusive algunos focos o lamparas cuentan también con esta certificacion.

)

)
et

- ENERGY STAR

Usa la bicicleta como medio de transporte:
aprovecha los meses calurosos para dejar tu
carro guardado. Montar bicicleta evita la emision
de dioxido de carbono al ambiente.

Actualmente la bici se ha converti-
do en un opcion mas de medio de
transporte en la CDMX, el servicio
de EcoBici es una muy buena
opcion de movilidad en el centro de
la ciudad, el costo es de $462.00
anual y el tramite es muy sencillo,
existen otras opciones como
Mobike o Vbike con un costo muy
parecido a la EcoBici.

BENEFICIOS PARA BENEFICIOS PARA BENEFICIOS PARA
TU COMUNIDAD TU SALUD TU BOLSILLO

Entrena

tu sistema

respiratorio

Mejora
Cardiovascular

Mejora tu
riego sanguineo

Mejora tu
musculatura

#Menos trafico 9 Gastas menos en gasolina,
B #No se produce C02 # Estimula la respuesta de pasajes y/o taxis

#Pedalear no hace ruido fagocitos y linfo_?itos ¥ El costo de una bicicleta es En el caso de que uses el Metro en

Mejoratus tNo es_dlflcll_encontrar ] Mej_or preparacion ante menor: $1 50,090 Automévil, loe Centros de TraneferenciaModal

arti i est: 1to las infecciones $20,000 Motocicleta, (cominmente llamados paraderos)

#Con la energia que se $3000 Bicicleta. *Precios Aprox. hay tres biciestacionamientos, uno
E;iliiiﬁzr::ozzzr:: ¢ Hacer deporte dos o tres o :Or;\feriizi‘t)a verificacion Ebi;ado (::n el exterior je lagestacién
construir’100pbicicletas NSRS pRroSiiang |ncremeqla #No necesitas pagar e: P:i?i‘tl;nsztnu\zii:sZs‘ta1c7ioynoetsm

la esperanza de vida en casi A 5 y e .
estacionamientos encontraras sitios especiales para

cinco afos : o
dejar tus bicis.




RESPONSABILIDAD SOCIAL

CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE

Las “3R" de la ecologia: Reducir, Reutilizar y
Reciclar dan nombre a una propuesta fomentada
inicialmente por la organizacién no gubernamen-
tal GreenPeace que promueve 3 pasos basicos
parad inuir la produccién de residuos

y contribuir con ello ala proteccion y
conservacion del medio ambiente.

eciduos esiduos
ificiles léctricos

e Vs
dables eciclar Pacios

P Inorganicos Inorganicos Manejo Especial
Organicos q : .
Reciclables No Reciclables y Voluminoso
® Comprar menos y aplicar ciertos criterios a la hora de elegir lo que compramos.
Comprobar el lugar de procedencia y dar prioridad a los productos que han sido elaborados mas cerca
de nosotros.
Escoger productos cuyo proceso de embalaje o envoltorio no sea excesivo o esté fabricado con mate- (
riales que puedan ser reciclados con mayor facilidad.
¢ Sustituir las bolsas de pléstico de la compra por bolsas de materiales reutilizables que se puedan
emplear en futuras ocasiones.

¢ A nivel individual, esta en nuestra mano seleccionar y separar los desechos que generamos en el hogar,
es decir, separar la basura en; metales, plasticos, papel, carton y derivados, vidrios, envases y desechos
0 organicos.
Averigua qué materiales pueden ser reciclados en tu localidad. Limpia y clasifica los materiales antes de
ponerlos en diferentes cestos. La basura organica (cascaras de frutas, restos de comida, etc.) se puede
ar para hacer composta o abono. Los recolectores de basura separan la basuray la revenden para
reciclaje. Nosotros podemos simplificar esta labor haciendo una buena separacién de residuos.

. vieza & Mty s

DESINFECTANTES
TOXICOS

No siempre es necesario recurrir a productos
industrializados, la limpieza correcta del hogar
sin lautilizacion de quimicos es posible.

REMPLAZA LGS ¢ =
S
-

. 4

Con esto evitaras, por ejemplo, verter en el desaglie elementos contaminantes, pero también
estaras cuidando a tu familia. Los ingredientes y las formulas concentradas causan, por ejemplo,
intoxicacion, reacciones alérgicas, eccemas, dermatitis, hipersensibilidad, entre otros problemas.

BICARBONATO VINAGRE
DE SODIO L BLANCO

Es otro de los imprescindibles en el Se trata de un elemento que no puede Es el tercero de los elementos
[ hogar, porque tiene mil y una aplica faltar en tu cocina, pero tampoco en tu que no pueden faltar si quere-
& ciones. Es un excelente limpiador, arsenal de productos de limpieza ecolo- mos limpiar la casa naturalmen-
- sirve para blanquear la ropa, para gicos. Deja un gran aroma por toda la te (junto al limén y al bicarbona-
] desinfectar el bano y es ligeramente casay, a su vez, es un perfecto desinfec- to). El vinagre elimina la grasa,
abrasivo. Asimismo, ejerce como un tante y quita manchas. ELlimén permite desinfecta, quita la suciedad
reemplazo natural al detergente abrillantar los metales (por ejemplo, los dificil, descalcifica, sirve para

ado en el lavavajillas. grifos del lavabo) o se lo puede usar trapear los pisos y para suavizar s
M pulverizado en un pafio para los muebles. las telas.
No dudes en usar zumo de limén cuando N
limpies tu casa. O Moy




RESPONSABILIDAD SOCIAL

CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE

Testimonio:

Estoy a favor de cuidar el planeta, en la medida de lo posible trato de cuidar cualquier recurso
natural.

En casa dividimos la basura, ahorramos agua, gracias a Promarket ahora no solo separamos el
plastico si no seguimos separando las tapitas para la fundacion, usamos pilas recargables, en la
medida de lo posible cero desechables, no gastar luz a menos que sea muy necesario, desconec-
tamos todo tipo de cargadores y aparatos que no se usen regularmente.

Esto no solo lo tenemos en casa, en la iglesia donde asisto también fomenté el apartado de las
tapitas, de los plasticos, reutilizaciéon de materiales para actividades con jévenes y nifios. En oca-
siones en nuestros intercambios, regalamos cosas de materiales reutilizables o que en casa se
iban a la basura. Para el uso de hojas, tenemos hojas que nos han regalado reutilizadas para nues-
tras anotaciones, compré platos y vasos para dejar de usar desechables la mayoria de las veces,
etc...

La idea es contagiar a la gente que nos rodea para que cada dia nos vayamos sumando mas per-
sonas al cuidado de nuestro planeta.




RESPONSABILIDAD SOCIAL

CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE

Testimonio:

Luis Bravo Garcia

La idea fue tomar un lugar sucio y transitado para limpiarlo mientras la gente transitaba. Yo elegi
un parque cerca de mi domicilio donde los nifnos vecinos van a jugar. La finalidad de que fuera
en este sitio es para que la gente se acercara y preguntara que cual era la ganancia de limpiar el
sitio y poder contestar... QUE SOLO ERA MI GRANITO DE ARENA PARA AYUDAR AL PLANETA.

Antes

Después




RESPONSABILIDAD SOCIAL

CUIDA Y CUENTAME

Testimonio:
Hola, mi nombre es Marlene Candela Ramirez, represento Acapulco Gro.

Para cuidar el medio ambiente, resefna 1: aqui se reutilizan las conchas de caracol y almeja.

Solo se recogen las conchas alrededor del mar o se sacan de los cestos de basura que los restau-
ranteros tiran y para que no se eche a perder este valioso tesoro que el mar nos da, decidimos
darle vida. El material que se utiliza puede ser un picahielos para hacer los agujeros y cuerda de
pescar, nada mas. Esta es una manera de rescatar lo que la naturaleza nos da.




RESPONSABILIDAD SOCIAL

PROYECTO DE RECICLAJE

Una manera de ensefar a los mas pequenos de la casa la cultura del reciclaje, mostrandoles que
pueden reutilizar y crear cosas divertidas como juguetes.




RESPONSABILIDAD SOCIAL

QUE FIESTA TAN PADRE

Reafirmando los lazos familiares Promarket celebra a los padres invitando a sus colaboradores a
participar en su campana jQue fiesta tan Padre!, la cual consiste en lo siguiente.

¢Como celebras a papa?
Cuéntanos como celebran el dia del padre en tu familia, puede ser tu tio, hermano, esposo, papa
etc. Todos son bien padres. Envianos la evidencia, ya sea una foto, un video o historia de la “Fiesta

tan Padre”. No importa como lo celebres lo importante es festejarlo.

1 - T Padnell

¢COMO CELEBRAS A PAPA?

1. Cuéntanos como celebran el dia del padre en tu familia.
Puede ser tu tio, hermano, esposo, pap4, etc... Todos son
bien PADRES.

2. Envianos la evidencia, ya sea una foto, un video o historia
de la "Fiesta mds PADRE". No importa como lo celebres lo
importante es festejarlo.

3. Tienes hasta el 28 de Junio para enviarnos tu evidenciaal o
mail de: comunicacion@promarket-mexico.com

Se premiaran las 3 celebraciones mds originales.
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QUE FIESTA TAN PADRE

Testimonio:

Especificamente este ano mi papa nos comentdé que definitivamente no le celebraramos porque
tenia mucho trabajo, sin embargo, desde muy temprano le dimos sus regalos con mananitas de-
sayunitoy le hicimos comidita. Es una de mis personas favoritas, ya que es como mi mejor amigo,
mi historia favorita es cuando iba en la universidad, recibia su llamada y me decia que me invita-
ba a tomar la copa y cancelaba todo con mi novio con tal de salir con mi papi, esto ha generado
bastante revuelo, pero no me importa porque papas solo voy a tener uno y son los que siempre
estaran ahiy los amo. Siempre le digo que estoy a dieta y me decia que me iba a llevar a comer
tacos light, con tal que cenara con él, mi papa es una persona genial.
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REGRESO A CLASES CON PROMARKET

Reconociendo el esfuerzo de los mas pequenos de la casa que hacen para ir a la escuela y ser los
mejores los invitamos a participar en la siguiente campafa de regreso a clases y también mo-
tivandolos a cuidar el medio ambiente:

Si tu hijo de primaria tiene promedio general minimo de 9.0 envia su boleta de calificaciones y
una reflexién o recomendacion para mejorar el medio ambiente, se premiara a los primeros 50
ganadores con un kit escolar (Utiles y mochila).

REGRESA 2

CLASES CON
PROMARKET,

RECONOCEMOS EL ESFUERZO DE LOS MAS PEQUENOS.
TE INVITAMOS A PARTICIPAR EN ESTA CAMPANA.
Situ hijo de primaria tiene promedio general minimo de 9.0, envia su boleta de

calificaciones y una reflexion o recomendacion para mejorar el medio ambiente.
Se premiaran a los primeros 50 ganadores con un kit escolar (utiles y mochila). ‘

Envia su boleta de calificaciones del 08 al 31 de julio del 2019 al mail:
comunicacion@promarket-mexico.com

Datos que debes incluir en tu mail: nombre completo del empleado, promocion en la que
labora, nombre, edad del nifio y la reflexion o accion para mejorar el medio ambiente. ‘

PARTICIPA
LOS GANADORES SE PUBLICARAN EL 07 DE AGOSTO.
' LA ENTREGA DE LOS KITS SERA DEL 12 AL 23 DE AGOSTO DEL ANO EN CURSO.
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REGRESO A CLASES CON PROMARKET

Testimonio:
Ashlhy Mihell Flores Gémez
¢Cémo mejorar el ambiente?

Todo comienza en casa... Asi es, es aqui donde nosotros como padres, tios, abuelos, etc, tenemos
la responsabilidad de ir inculcando una educacion ambiental a nuestros ninos, ya que desde
pequenos imitan las acciones de las personas adultas que se encuentran en su entorno, es la
edad adecuada para mostrarle a los peques la importancia de separar la basura, el significado de
las 3R, no dejar aparatos electréonicos enchufados, cerrar bien las llaves de agua para evitar que se
derrame, no tirar basura en las calles, evitar el uso de contaminantes, pero sobre todo, remar-
carles la importancia que tiene el cuidar la flora y fauna de nuestro planeta.

Vivimos en tiempos dificiles donde las personas en lugar de plantar arboles los estan talando
donde algunas especies de animales estan extinguiéndose por culpa de la mano humana. Debe-
Mos crear una conciencia ambiental en nuestros pequenos para que cuando sean adultos sigan
con el mismo ejemplo con el que se les cridé y puedan guiar a generaciones futuras al cuidado del
medio ambiente.

Menciono que todo comienza en casa porgue es parte de la educacidon que me dieron mis padres
y ahora como madre, es la misma que estoy dando a mi pequena.
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ANIVERSARIO PROMARKET

Promarket, como cada ano, celebra su aniversario numero 20. Organizé un viaje a Valle de Bravo
para sus colaboradores, motivandolos para seguir trabajando y cumplir sus objetivos y seguir en
la misma direccion.

Se contraté una empresa para organizar el viaje, realizando actividades de integracién que se
describen posteriormente

PROMAR.

'MERCADOTECNIA

Los esquis <:| TrasladandoAgua

Equipo2 4 ____ Equipol

- Tocando base
La telarafia

Caminata de Tres pies : Llevando mi Globo
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ANIVERSARIO PROMARKET

Objetivo

Las dindmicas de grupo que hoy en dia se realizan en las empresas tienen varias y concretas fina-
lidades.

Aunque al principio parezcan actividades ludicas, en realidad ofrecen grandes resultados.

- Conocer y observar cémo se desenvuelve un empleado ante determinadas situaciones.

- Se puede conocer las habilidades de cada uno, y en que situaciones sabe desenvolverse mejor.
- Conocer la imagen global del empleado, su capacidad de trabajo en equipo, si son buenos lide-
res dentro del grupo, la creatividad, comparacién, si es competitivo y el tipo de personalidad que
tiene.

- Fomentar relaciones personales entre los companeros de trabajo, y la capacidad de organi-
zacion

- Fomentar la confianza dentro de un grupo. Estas actividades mejoran el ambiente de trabajo.

- Fortalecer los lazos de comunicacion que pueden existir entre companeros.

- Levantar el animo y eliminar estrés en el trabajo.

- Desafiar a un equipo a que trabaje en equipo para conseguir el mejor resultado posible.

- Mejorar el rendimiento en el trabajo a la vez que mejora la moral de cada uno.

- Comunicar posibles problemas que ven los empleados a la hora de llevar a cabo el trabajo

- Estimular la asertividad, la escucha activa y la empatia

- Fomentar la unién dentro de una empresa. Desde el jefe al empleado menos implicado en el tra-
bajo diario.

Ademas de estos objetivos se crean otros que tiene que ver con la utilidad dentro de la empresa
para los mismos trabajadores como son el compromiso de las personas para conseguir diferentes
objetivos, integrar a todas las personas en un mismo grupo compartiendo los éxitos, y que el
propio empleado se sienta importante dentro de la empresa.
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ANIVERSARIO PROMARKET
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15 SEPTIEMBRE

e Este 15 de Septiembre premiaremos a 4

. 11@, SE b
' Mexu:an@’a”/

Envm tu foto 0 mail de como te dlsfrazaste para el festejo del 15 de septlemhre.
’ La foto o video puede ser tu solo o con toda tu familia y/o amigos.
Manda tus fotos o videos al correo:

comunicacion@promarket-mexico.com hasta el 27 de septiembre. -
: iParticipa Vive al maximo nuestras fiestas patrias!
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POSADA
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FIESTA FIN DE ANO

Como cada ano Promarket organiza su comida de fin de ano para que todos sus colaboradores y
directivos celebren un aflo mas de logros, resultados y metas cumplidas, gracias a cada eslabdén
que integra esta empresa, todos en una misma direccién y trabajando en equipo. Se realizé una
comida en un salén con la tematica de antifaces. Se realizé una rifa con diversos premios para sus
colaboradores.

"
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CON PROMARKET TODO BAJO CONTROL




