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Manual de Uso da Marca BASF (versão resumida) 
Versão 2.4 – Janeiro de 2019 
 
 
A MARCA BASF 
Na BASF temos orgulho da nossa história e de nossa expertise em química. O nosso trabalho 
mantém esta tradição e contribui para o sucesso futuro da nossa marca. Para garantir o avanço 
de todos, precisamos de um entendimento sólido e mútuo. Tal entendimento tem como base 
três aspectos: o objetivo da nossa empresa, nossos princípios estratégicos e nossos valores. 
E se resumíssemos nossa marca em uma única expressão, seria "conectado". O termo 
representa bons relacionamentos, parcerias com valor agregado e laços estreitos com nosso 
público alvo e nosso sistema de Verbund. Isto é o que queremos consolidar nas mentes de nosso 
público alvo no mundo todo. 
 
As regras da nossa marca 
Nosso público alvo encontra a marca BASF diariamente através de vários pontos de interação. 
Cada um desses "pontos de interação da marca" deve transmitir o nosso claim "Nós 
transformamos a química" e comunicar o valor de nossa marca. Através da promoção autêntica 
e profissional da marca conseguimos esta comunicação e estabelecemos cinco regras fáceis. 
Essas regras nos ajudam em nosso trabalho diário, transformando a marca da BASF e o claim em 
algo concreto para a liderança. 
 
Nosso design corporativo 
Os elementos básicos do nosso design corporativo são a logo da BASF, as cores corporativas, o 
tamanho e o tipo de letra, o estilo visual e o modelo de layout. No entanto, são as pessoas que 
trabalham com estes elementos diariamente que dão vida ao design corporativo. Elas são 
responsáveis pela imagem da BASF perante o público. 
 
 
 
LOGO: OS COMPONENTES DA LOGO DA BASF 
 
Nosso nome representa tradição e força; as duas imagens espelhadas na forma de 
quadrados invertidos representam as parcerias e soluções inteligentes. O claim exprime 
inovação e cooperação. Estes elementos são inseparáveis: Juntos, os três elementos 
compõem a logo da BASF. Lembre-se: não importa o idioma usado para a comunicação: O 
claim em inglês é usado no mundo todo. O claim We Create Chemistry nunca é separado da 
logo. 
 

 
 
Logo: Tamanhos e espaçamento 
Mínimo espaço em branco 
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Relatório Anual 2017

MISSÃO
Promover a defesa dos direitos e o exercício da cidadania de crianças e adolescentes. 

VISÃO 
Uma sociedade mais justa e responsável pela proteção e pleno desenvolvimento de 
suas crianças e adolescentes. 

VALORES 
Ética, transparência, solidariedade, diversidade, autonomia e independência.

POSICIONAMENTOS 
A Fundação Abrinq defende: 
• O direito à educação inclusiva, com garantia de acesso e qualidade em todas as 

etapas da educação básica (Educação Infantil, Ensinos Fundamental e Médio);
• O direito à promoção de vidas saudáveis de crianças e adolescentes;
• O direito à corresponsabilidade na gestão pública; 
• O direito à proteção, à educação e à saúde. 

A Fundação Abrinq é contrária: 
• A redução da idade para o trabalho;
• Ao trabalho infantil em todas as suas formas; 
• A toda e qualquer forma de violência contra crianças e adolescentes;
• A redução da maioridade penal;
• A qualquer medida ou legislação que venha a reduzir os direitos das crianças e dos 

adolescentes, já assegurados pela Constituição Federal, pelo Estatuto da Criança e 
do Adolescente (ECA) e por acordos internacionais dos quais o Brasil é signatário. 

ISO 9001
A SGS do Brasil (Inmetro e UKAS da Inglaterra) concedeu à 
Fundação Abrinq pelos Direitos da Criança e do Adolescente a 
certificação ISO 9001, que assegura e comprova a qualidade de 
seus processos de desenvolvimento e gestão de programas e 
projetos sociais voltados a crianças e adolescentes.
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A MARCA BASF 
Na BASF temos orgulho da nossa história e de nossa expertise em química. O nosso trabalho 
mantém esta tradição e contribui para o sucesso futuro da nossa marca. Para garantir o avanço 
de todos, precisamos de um entendimento sólido e mútuo. Tal entendimento tem como base 
três aspectos: o objetivo da nossa empresa, nossos princípios estratégicos e nossos valores. 
E se resumíssemos nossa marca em uma única expressão, seria "conectado". O termo 
representa bons relacionamentos, parcerias com valor agregado e laços estreitos com nosso 
público alvo e nosso sistema de Verbund. Isto é o que queremos consolidar nas mentes de nosso 
público alvo no mundo todo. 
 
As regras da nossa marca 
Nosso público alvo encontra a marca BASF diariamente através de vários pontos de interação. 
Cada um desses "pontos de interação da marca" deve transmitir o nosso claim "Nós 
transformamos a química" e comunicar o valor de nossa marca. Através da promoção autêntica 
e profissional da marca conseguimos esta comunicação e estabelecemos cinco regras fáceis. 
Essas regras nos ajudam em nosso trabalho diário, transformando a marca da BASF e o claim em 
algo concreto para a liderança. 
 
Nosso design corporativo 
Os elementos básicos do nosso design corporativo são a logo da BASF, as cores corporativas, o 
tamanho e o tipo de letra, o estilo visual e o modelo de layout. No entanto, são as pessoas que 
trabalham com estes elementos diariamente que dão vida ao design corporativo. Elas são 
responsáveis pela imagem da BASF perante o público. 
 
 
 
LOGO: OS COMPONENTES DA LOGO DA BASF 
 
Nosso nome representa tradição e força; as duas imagens espelhadas na forma de 
quadrados invertidos representam as parcerias e soluções inteligentes. O claim exprime 
inovação e cooperação. Estes elementos são inseparáveis: Juntos, os três elementos 
compõem a logo da BASF. Lembre-se: não importa o idioma usado para a comunicação: O 
claim em inglês é usado no mundo todo. O claim We Create Chemistry nunca é separado da 
logo. 
 

 
 
Logo: Tamanhos e espaçamento 
Mínimo espaço em branco 
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Patrocinador Realização
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235.565
FÃS

644.115
SEGUIDORES

1.966
INSCRITOS

6.954
SEGUIDORES

8.911
SEGUIDORES

TWITTER

FACEBOOK

INSTAGRAM

LINKEDIN

YOUTUBE
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A MARCA BASF 
Na BASF temos orgulho da nossa história e de nossa expertise em química. O nosso trabalho 
mantém esta tradição e contribui para o sucesso futuro da nossa marca. Para garantir o avanço 
de todos, precisamos de um entendimento sólido e mútuo. Tal entendimento tem como base 
três aspectos: o objetivo da nossa empresa, nossos princípios estratégicos e nossos valores. 
E se resumíssemos nossa marca em uma única expressão, seria "conectado". O termo 
representa bons relacionamentos, parcerias com valor agregado e laços estreitos com nosso 
público alvo e nosso sistema de Verbund. Isto é o que queremos consolidar nas mentes de nosso 
público alvo no mundo todo. 
 
As regras da nossa marca 
Nosso público alvo encontra a marca BASF diariamente através de vários pontos de interação. 
Cada um desses "pontos de interação da marca" deve transmitir o nosso claim "Nós 
transformamos a química" e comunicar o valor de nossa marca. Através da promoção autêntica 
e profissional da marca conseguimos esta comunicação e estabelecemos cinco regras fáceis. 
Essas regras nos ajudam em nosso trabalho diário, transformando a marca da BASF e o claim em 
algo concreto para a liderança. 
 
Nosso design corporativo 
Os elementos básicos do nosso design corporativo são a logo da BASF, as cores corporativas, o 
tamanho e o tipo de letra, o estilo visual e o modelo de layout. No entanto, são as pessoas que 
trabalham com estes elementos diariamente que dão vida ao design corporativo. Elas são 
responsáveis pela imagem da BASF perante o público. 
 
 
 
LOGO: OS COMPONENTES DA LOGO DA BASF 
 
Nosso nome representa tradição e força; as duas imagens espelhadas na forma de 
quadrados invertidos representam as parcerias e soluções inteligentes. O claim exprime 
inovação e cooperação. Estes elementos são inseparáveis: Juntos, os três elementos 
compõem a logo da BASF. Lembre-se: não importa o idioma usado para a comunicação: O 
claim em inglês é usado no mundo todo. O claim We Create Chemistry nunca é separado da 
logo. 
 

 
 
Logo: Tamanhos e espaçamento 
Mínimo espaço em branco 

RA 2018 press-CURVAS fonte.indd   61 21/03/2019   13:56



62

RA 2018 press-CURVAS fonte.indd   62 21/03/2019   13:56



63

Relatório Anual 2017

MISSÃO
Promover a defesa dos direitos e o exercício da cidadania de crianças e adolescentes. 

VISÃO 
Uma sociedade mais justa e responsável pela proteção e pleno desenvolvimento de 
suas crianças e adolescentes. 

VALORES 
Ética, transparência, solidariedade, diversidade, autonomia e independência.

POSICIONAMENTOS 
A Fundação Abrinq defende: 
• O direito à educação inclusiva, com garantia de acesso e qualidade em todas as 

etapas da educação básica (Educação Infantil, Ensinos Fundamental e Médio);
• O direito à promoção de vidas saudáveis de crianças e adolescentes;
• O direito à corresponsabilidade na gestão pública; 
• O direito à proteção, à educação e à saúde. 

A Fundação Abrinq é contrária: 
• A redução da idade para o trabalho;
• Ao trabalho infantil em todas as suas formas; 
• A toda e qualquer forma de violência contra crianças e adolescentes;
• A redução da maioridade penal;
• A qualquer medida ou legislação que venha a reduzir os direitos das crianças e dos 

adolescentes, já assegurados pela Constituição Federal, pelo Estatuto da Criança e 
do Adolescente (ECA) e por acordos internacionais dos quais o Brasil é signatário. 

ISO 9001
A SGS do Brasil (Inmetro e UKAS da Inglaterra) concedeu à 
Fundação Abrinq pelos Direitos da Criança e do Adolescente a 
certificação ISO 9001, que assegura e comprova a qualidade de 
seus processos de desenvolvimento e gestão de programas e 
projetos sociais voltados a crianças e adolescentes.
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A MARCA BASF 
Na BASF temos orgulho da nossa história e de nossa expertise em química. O nosso trabalho 
mantém esta tradição e contribui para o sucesso futuro da nossa marca. Para garantir o avanço 
de todos, precisamos de um entendimento sólido e mútuo. Tal entendimento tem como base 
três aspectos: o objetivo da nossa empresa, nossos princípios estratégicos e nossos valores. 
E se resumíssemos nossa marca em uma única expressão, seria "conectado". O termo 
representa bons relacionamentos, parcerias com valor agregado e laços estreitos com nosso 
público alvo e nosso sistema de Verbund. Isto é o que queremos consolidar nas mentes de nosso 
público alvo no mundo todo. 
 
As regras da nossa marca 
Nosso público alvo encontra a marca BASF diariamente através de vários pontos de interação. 
Cada um desses "pontos de interação da marca" deve transmitir o nosso claim "Nós 
transformamos a química" e comunicar o valor de nossa marca. Através da promoção autêntica 
e profissional da marca conseguimos esta comunicação e estabelecemos cinco regras fáceis. 
Essas regras nos ajudam em nosso trabalho diário, transformando a marca da BASF e o claim em 
algo concreto para a liderança. 
 
Nosso design corporativo 
Os elementos básicos do nosso design corporativo são a logo da BASF, as cores corporativas, o 
tamanho e o tipo de letra, o estilo visual e o modelo de layout. No entanto, são as pessoas que 
trabalham com estes elementos diariamente que dão vida ao design corporativo. Elas são 
responsáveis pela imagem da BASF perante o público. 
 
 
 
LOGO: OS COMPONENTES DA LOGO DA BASF 
 
Nosso nome representa tradição e força; as duas imagens espelhadas na forma de 
quadrados invertidos representam as parcerias e soluções inteligentes. O claim exprime 
inovação e cooperação. Estes elementos são inseparáveis: Juntos, os três elementos 
compõem a logo da BASF. Lembre-se: não importa o idioma usado para a comunicação: O 
claim em inglês é usado no mundo todo. O claim We Create Chemistry nunca é separado da 
logo. 
 

 
 
Logo: Tamanhos e espaçamento 
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Sponsor Sponsored by
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PUBLICATIONS
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Social 
networks have 

been a great 
success in 2018:

235,565 
FANS

644,115 
FOLLOWERS

1,966 
PEOPLE SIGNED UP

6,954 
FOLLOWERS

8,911
FOLLOWERS

TWITTER

FACEBOOK

INSTAGRAM

LINKEDIN

YOUTUBE

Communications
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Campaigns
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RA 2018 press-CURVAS fonte.indd   108 21/03/2019   13:57


