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Se para a economia brasileira o ano
de 2017 trouxe um crescimento timido
de 1%, para diversas organizacoes

do Terceiro Setor, como o Instituto
Akatu, este cenario foi ainda mais
desafiador e incerto. Para contornar os
obstaculos, promovemos uma gestao
resiliente e reforcamos a parceria

COom pessoas, empresas e instituicoes
verdadeiramente comprometidas com
a causa do consumo consciente. Com

uma Vvisao sistémica e nao imediatista,
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CARTA DO DIRETOR-PRESIDENTE ¢« HELIO MATTAR

elas mantiveram o0 apoio a NO0SsSsa causa
e a projetos voltados a mobilizar pessoas
para buscarem impactos positivos e
significativos em seus atos de consumo.

Essas pessoas, empresas e instituicoes
certamente compreendem a
importancia de uma sociedade resiliente,
onde as causas unem as pessoas e
fortalecem o tecido social. Devem ser
reconhecidas e valorizadas por isso.

Um exemplo de tal apoio é o desempenho
do nosso programa Edukatu, plataforma

de educacao para a sustentabilidade

e O consumo consciente voltado a
professores(as) e alunos(as) do Ensino
Fundamental, primeiro pilar fundamental
de atuacao do Akatu. O Edukatu atingiu a
marca de 200 mil pessoas sensibilizadas
e firmou importantes parcerias com
secretarias de Educacao, como as de Santo
André (SP) e de Sao Bernardo do Campo
(SP). O apoio continuo da Braskem tem
sido fundamental para levar adiante esse
programa e atingir as metas desejadas.



Em parceria com a Dow, realizamos o
Desafio Reducao CO2, uma competicao
Criada para estimular estudantes do
ensino medio a desenvolverem projetos
de reducao de emissdes. Os resultados
foram surpreendentes tanto pelo impacto
como pela qualidade das propostas.

A Comunicacao, N0sso outro importante
pilar, também fol responsavel por
memoraveis momentos em 2017. Tivemos
insercoes relevantes em programas de
TV, gue tem alcance de massa junto ao
grande publico. Um exemplo fol a nossa
participacao no programa Caldeirao do
Huck, da Rede Globo, com o apoio da
empresa Ypé, além de telejornais de

alcance nacional. O volume equivalente de

cobertura de midia onde foram tratadas
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as questdes do consumo consciente em
2017 somou R$ 27 milhdes, com matérias
Nnas quais o Akatu esta sempre presente.

Também destaco o langcamento

de um novo formato da série Dicas

Akatu dirigido especialmente as

redes sociais, que trazem informacoes
surpreendentes e impactantes
relacionadas ao impacto das acdes diarias
de consumo, instrumento fundamental
para a mobilizacao de mudancas nos
comportamentos do consumidor dentro
da metodologia pedagdgica do Akatu.

Quero também ressaltar a participacao
do Akatu em dois Conselhos ligados

a ONU - Meio Ambiente no Programa
de Informacao ao Consumidor e no
Programa de Estilos Sustentaveis de

Vida e Educacao, dentro do One Planet

Network da referida organizacao.

Neste Relatdrio de Atividades, vocé
encontrara um resumo de Nossas
atividades e de acontecimentos
Importantes na vida do Akatu em
2017. Convido vocé a passar pelas
proximas telas onde sao apresentados

0s elementos desse panorama.

Aproveito para expressar 0s meus
sentimentos de gratidao aos N0ssos
parceiros pela confianca no trabalho
desenvolvido pelo Akatu, na certeza de
que, jJuntos, vamos seguir trabalhando
para que 2018 seja um ano de mudancas
positivas No campo do consumo

consciente e da sustentabilidade.



O Akatu ocupou em 2017,
por meio de entrevistas
e conteudos editoriais,

nos mais diversos veiculos,

0 equivalente a

27 MILHOES

num total de

1181 INSERGOES
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DESTAQUES

O Edukatu, principal projeto
de educacdo para criangas e jovens
do Akatu, alcancou em 2017

bal NOVAS ESCOLAS GADASTRADAS

com participagdo de

9,0 MILNOVOS ALUNOS E PROFESSORES

lotalizando um impacto de

210 MIL PESSOAS

em torno de atividades
em todas as regides do pais




Instituto Akatu « Relatorio de Atividades 2017 « 6

O Instituto Akatu foi criado em marc¢o de 2001 como uma
organiza¢do ndo governamental sem fins lucrativos que
trabalha pela conscientiza¢do e mobiliza¢cdo da sociedade
para 0 consumo consciente como instrumento para a
construgdo da sustentabilidade e que, assim, contribui para
a transicdo acelerada na dire¢do de estilos sustentaveis
de vida, inspiradores de uma sociedade do bem estar,

e viabilizados por modelos sustentdveis de producdo e
consumo. Como ndo existe vida sem consumo e ndo existe
consumo sem impacto, trata-se de mobilizar individuos

- em qualquer comunidade em que estejam presentes
(familia, empresa, cidade, escola, etc) - para minimizar

0S Impactos negativos do consumo e maximizar 0S Seus

0 AKATU

Impactos positivos, dos pontos de vista social, ambiental,
econdmico e individual, contribuindo desta forma para a
sustentabilidade da vida no planeta.

As atividades do Akatu tém seu foco na mudanga de
comportamento dos consumidores a partir do uso de
metodologias e conteudos proprios, testados e avaliados
em um grande numero de ocasiées, e sistematizados
para viabilizar a sua aplicacdo em escala. As atividades
sdo realizadas em duas frentes de atuagdo - educagdo

e comunicacdo - sempre buscando mobilizar para a
prdtica do consumo consciente como instrumento para a
construcdo da sustentabilidade.
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Na educagdo para o consumo consciente e a

sustentabilidade, o Akatu atua

® cm escolas - capacitando professores para que
edugquem seus alunos;

® cm empresas - capacitando multiplicadores para
que mobilizem os colaboradores da empresa,

® em comunidades - capacitando liderancas para

que mobilizem os participantes da sua comunidade.

Na comunica¢do para o consumo consciente € a

sustentabilidade, o Akatu atua:

® prové conteudos para os meios de comunica¢do;

® clabora e executa campanhas de publicidade,

® clabora e dissemina conteudos e campanhas nas
redes sociais.

AKATU

Tupi antigo

W + “KATU”

(semente/mundo) (bom/melhor)

SEMENTE BOA OU MUNDO MELRC

INDIVIDUO BOM 0U COLETIVO MEL

i






Missdo

Contribuir para a
transicao acelerada
para estilos
sustentaveis de vida,
INnspirados em uma
sociedade do bem-
-estar e viabilizados
por modelos
sustentaveis

de producao e
consumo, de forma
a ter a populacao
brasileira mobilizada
nessa direcao.
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Visdo

YANDE*

Contribuir para
uma sociedade do
bem-estar que se
percelba como parte
interdependente
da vida no planeta
e, como tal, cuide
da vida pela vida
em si e acolha

a humanidade
em toda a sua
diversidade.

Valores

- Causa: Compromisso com a promogao da missao

- Compartilhamento: Construcao compartilhada

de aprendizados e conhecimentos

- Melhoria continua: Aprimoramento continuo de

aprendizados e conhecimentos

- Responsabilidade: Cumprimento dos

cCoOMpPromMissos assumidos

- Humanizacao: Transparéncia e humanizacao das

relacoes interpessoais

- Cooperacao: Cooperagao para objetivos comuns

(*Yandé: palavra em tupi que significa “grande nos feminino”)
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UNSUMO GONSGIENTE

é consumir com o melhor impacto

Consumo consciente nao significa deixar de
consumir, mas consumir melhor e diferente,
sem excessos, para gue todos vivam com
mMais bem-estar hoje e no futuro.

Também significa entender que o ato
de consumir um produto ou servico traz
consequéncias positivas e negativas nao
apenas ao proprio consumidor,

Mmas também ao meio ambiente,

a economia e a sociedade, que vao

além dos impactos imediatos. Portanto,

O consumidor tem um grande poder em
suas Maos ao escolher um produto e uma
empresa produtora — e pode transformar

a sua compra num ato de reconhecimento
de boas praticas sustentaveis.

A pratica do Consumo Consciente é essencial para que os estilos de vida se tornem mais sustentavels,
significando, em ultima instdncia, que se tenha O SUFICIENTE, PARA TODOS, PARA SEMPRE.
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ATUAGAO DO AKATU

Ao longo de seus 17 anos de atuacao,

o Akatu desenvolveu e consolidou
conceitos, pesquisas, conteudos e praticas
de sensibilizacao e mobilizacao do
consumidor que sao utilizados em todas
as acoes estratégias de comunicacao e
educacao promovidas pela instituicao.

Base PESQUISAS + CONTEUDOS + METODOLOGIAS

Vetores COMUNICACAO
E CAMPANHAS

EDUCACAO

- ALUNOS
Publicos EMPRESAS SUELIED — JOVENS

EMCGERAL E CRIANCAS




PRINGIPAIS ATIVIDADES DE 2017



AGDES COM EMPRESAS

O Akatu considera que as empresas, por se
relacionarem com uma grande variedade de publicos,
sdo muito importantes para promover mudanga de
comportamento do consumidor rumo a adog¢do de
estilos de vida mais sustentaveis. Nesse sentido, o
Akatu trabalha em parceria com diversas empresas

e desenvolve acdes estratégicas para implementar a
sustentabilidade e o consumo consciente em diversos
processos e etapas de gestdo e producdo.

Nas paginas sequintes, conhec¢a algumas dessas agoes.

L

&



Instituto Akatu « Relatorio de Atividades 2017 « 14

GPA £ AKATU SE UNEM EM GAMPANRA

SUBRE 0 CONSUMC

m marco de 2017, o varejista GPA

assumiu um compromisso publico

pelo bem-estar animal na producao
dos ovos. A companhia se compromete a
oferecer, até 2025, 100% dos ovos de marcas
proprias produzidos por galinhas livres de
gaiolas. Para auxiliar o varejista GPA na
Missao de comunicar ao seu publico as
iInformacodes e as principails caracteristicas
deste produto, o Instituto Akatu elaborou
conteudos que esclarecem as diferencas

entre tipos de producao de ovos e
desmistificam o assunto.

A campanha #ovocurioso foi direcionada
as Mmidias sociais Facebook, Twitter e
Instagram e teve como objetivo esclarecer
as principais duvidas sobre a producao, a
escolha, o armazenamento e a preparacao
dos ovos de galinha, propiciando aos
consumidores subsidios para uma escolha
Mais consciente na hora da compra. O
material foi compartilhado pelo Akatu

GONSGIENTE DE QVOS

nas redes sociais, ao longo do més de
setembro, e os internautas puderam dividir
suas experiéncias e sugestdes por meio da

hashtag “ovocurioso”.

No site do Instituto, foram publicadas 17
curiosidades, com dicas de escolha e de
preparo do ovo e formas de guarda-lo
corretamente. Foram abordadas questdes
relacionadas ao bem-estar animal, a

higiene e a nutricao.
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“Para viabilizar uma transicdo consumidor esteja informado sobre  E importante que o consumidor
para um mercado em que todas os diferentes tipos de producdo de  entenda e perceba essa diferenca,
as galinhas sejam criadas fora ovos e passe a valorizar o produto  para que haja uma demanda que
de gaiolas, € essencial que o que promova o bem-estar animal.  possibilite a transi¢do.”

— [ QUIra Marie Louise Pires, diretora de sustentabilidade do GPA
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“Hd muitos mitos em torno do ovo que impactam nas escolhas dos
consumidores. De posse de informagdes corretas, € possivel fazer
escolhas mais conscientes em direcdo ao melhor consumo.”

— eli0 Mattar, diretor-presidente do Instituto Akatu
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PARCERIA COM A YPE PROMOVE
0 GONSUMO CONSGIENTE E A SUSTENTABILIDADE

Para o Instituto Akatu, um dos destaques Quimica Amparo. A sinergia entre as

de 2017 foi a parceria firmada com a instituicoes resultou em acdes em diversas
Ypé, uma marca brasileira de produtos areas e para variados publicos, incluindo
de higiene e limpeza pertencente a gestores, colaboradores e consumidores.

Como resultado da parceria, foram produzidos dois videos
exibidos no programa Caldeirdo do Huck, da TV Globo,
e também disponibilizados no canal de Youlube da Ypé.
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Um dos videos traz

os depoimentos de

uma familia que

evita desperdicios e
valoriza o cuidado que

a empresa tem com a
sustentabilidade

[link do YouTube]  um—

E o sequndo conta a
historia de um casal

que traz diversas dicas
prdticas ligadas ao
consumo consciente

[link do YouTube]  pm—

Clique nas imagens
para assistir



https://youtu.be/sc49Lak9Ads
https://youtu.be/sc49Lak9Ads
https://youtu.be/QbppZLV1c-8
https://youtu.be/QbppZLV1c-8







Instituto Akatu « Relatorio de Atividades 2017 « 20

AKATU PROMOVE OFIGINA DE GONSUMO GONSCIENTE NA PORTO SEGURD

Em 1° de junho, o Instituto Akatu realizou
uma oficina sobre consumo consciente e

sustentabilidade para colaboradores da
Porto Seguro. O objetivo foi provocar a
reflexao sobre o fato de que nossos atos

de consumo provocam impactos positivos

e negativos, mesmo as acdes mais
cotidianas e menores.

O objetivo da empresa, apos sensibilizar
os funcionarios, é formar grupos de
multiplicadores para disseminar
conceitos e dicas entre seus colegas,
familiares e amigos.

Além desta, foram realizadas outras
duas formacdes: ecoeficiéncia e
negocios de impacto social.

Portanto, € importante repensar e modificar a forma de consumir.
Essa consciéncia € fundamental para a sustentabilidade da vida no planeta.

PALESTRA NA KPMG

Em 26 de junho, o Akatu fez uma palestra
chamada “Nossas escolhas fazem toda a
diferenca” para mais de 30 colaboradores
de varios niveis hierarquicos da empresa
KMPG. Dentro da tematica consumo
consciente e sustentabilidade, quatro
foram os temas principais: agua, energia,
residuos e mudancas climaticas.

O objetivo do evento era ressaltar o
iImpacto das agdes cotidianas, o papel
transformador e multiplicador do
individuo por meio do seu exemplo

e a importancia de participar de um
movimento coletivo em direcao a
mMudanca que precisamos Na construcao
de um lugar melhor para todos.



AGOES DE FDUCAGAD

O Instituto Akatu acredita que a Educacdo é
ferramenta estratégica para conscientizar e
mobilizar pessoas. Nesse sentido, desde a sua
fundacao, em 2001, realiza a¢des educativas
para levar os conceitos e as praticas do
CONSUMo consciente para as Pessoas.

Em especial, temos a certeza que investir na
Educacdo de criancas € fundamental para

a garantia de um futuro melhor. Por isso, 0
Akatu langcou em 2013 o Edukatu, primeira
rede brasileira de aprendizagem sobre
consumo consciente e sustentabilidade para
alunos e professores do Ensino Fundamental.

N
</

7
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tDUKAIU

Ha quatro anos, o Edukatu leva
0 consumo consciente para a comunidade escolar

O Edukatu, rede de aprendizagem criada pelo Akatu que visa incentivar a troca
de conhecimentos e praticas sobre consumo consciente entre professores
e alunos do Ensino Fundamental de escolas em todo o Brasil, comemorou
quatro anos de existéncia em 11 de setembro. No espaco virtual ha circuitos de
aprendizagem cheios de desafios para os estudantes explorarem conteudos
exclusivos (videos, reportagens, planos de aula, atividades e jogos), além de
uma comunidade virtual para trocar ideias com outras escolas.
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0 EDUKATU TAMBEM COMEMOROU 08 SEUS
RESULTADOS E IMPAGTOS EM TOD0 0 BRASIL

+ de 300 mil pessoas ja foram
impactadas, entre alunos (cerca de 120 mil
alunos alcancados), professores, familiares

e demais integrantes da comunidade.

+ de 28 mil alunos
Inscritos na plataforma

+ de 7,5 mil professores
Inscritos na plataforma

+ de 3 mil escolas dentro do
Edukatu, o equivalente a 4% das
escolas com banda larga no Brasil

+ de 2,6 milhoes de visualizagoes no site

[AGUMULADO 2013-2017)

foto: Fernando Martins/Instituto Akatu

Em 2017, o Edukatu ampliou sua esfera de atuacao, por
meio de acordos de cooperacao firmados com redes de
ensino de todo o Brasil, em especial a rede SESI, com
resultados concretos previstos para 2018.
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PRINGIPAIS RESULIADOS EM 2017

mais de /.400 2130 il mals de 29.000

novos alunos novos professores novas escolas
Inscritos na se cadastraram se cadastraram
plataforma na plataforma no Edukatu

pEesSs0as
sensibilizadas nas
comunidades

ASSUNTOS TRATADOS = cuidados com a agua e gestdo de residuos

0BJETIVO = Sensibilizar pPESsoas para que transformem o ambiente em que vivem, seja na escola ou
em casa, estimulando que desenvolvam estilos sustentaveis de vida

APOI) = Braskem e Sabesp

APOIO INSTITUCIONAL = nMinistério do Meio Ambiente, Ministério da Educacdo e SESI
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EDUKATU E GERTIFICADO GOMO TEGNOLOGIA SOGIAL
PELA FUNDAGAQ BANGO DO BRASIL

m 2017, o Edukatu e outras 172 O BTS é uma base de dados online que parametros de pesquisa. O banco

iniciativas foram consideradas aptas relne metodologias reconhecidas por esta disponivel no endereco

a receber a certificacao de tecnologia promoverem a resolucao de problemas tecnologiasocial.fbb.org.br ou tambéem
social dada pela Fundacao Banco do comuns as diversas comunidades brasileiras. no aplicativo de celular “Banco de
Brasil. Agora, elas fazem parte do Banco Nesse banco, todas as tecnologias sociais Tecnologias Sociais”, disponivel para
de Tecnologias Sociais (BTS), gue tem 995 podem ser consultadas por diversos aparelhos com Android e IOS.

projetos. “Esse reconhecimento reforca o
quanto a plataforma pode ser aplicada em ¥ o _ . _
diversas localidades do Brasil”. diz Denise Nosso objetivo € melhorar a vida das pessoas por meio do reconhecimento

Conselheiro, coordenadora de Educacdao do  da reaplicagcdo de tecnologias sociais que ja deram certo em diversas
Instituto Akatu. localidades. Aproximamos a sabedoria popular ao conhecimento
, . . . . 1
técnico para proporcionar o desenvolvimento social em escala.

= presidente da Fundagdo Banco do Brasil, Asclepius Soares


http://tecnologiasocial.fbb.org.br
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EDUKATU APOIA O DEBATE SOBRE A AUTOESTIMA NAS ESCOLAS

|
Consciente da importancia do papel adolescentes em diferentes ambientes. alunos para poder ajuda-los a melhorar sua
dos professores no combate a influéncia Os materiais apoiam o educador que tem percepcao corporal individual, incentivando
negativa dos padroes de beleza a intencao de iniciar uma conversa com os O amor proprio e o respeito as diferencas.

incentivados pela midia profissional e
pelas redes sociais, o Edukatu apoia o
Projeto Dove pela Autoestima. A partir de
novembro, passou a publicar em seu site
materiais para divulgar o tema e facilitar
O acesso de todos os interessados.

Esses kits foram elaborados com a ajuda
de especialistas de psicologia, saude
e midia para aplicacao com criancas e

foto: shutterstock
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A INGENTIVA CRIAGAQ DE

NAGAO CORRETA DE RESIDUOS

Publico: + de 200 professores ® 3.600 estudantes ® 33 escolas envolvidas
9.100 pessoas em suas comunidades escolares
De 31 de janeiro de 2017 a 10 de novembro de 2017

M janeiro, o Edukatu lancou o desafio
“Turma que Recicla”, em parceria
com a Braskem, para mobilizar
professores e estudantes do Ensino
Fundamental a realizarem as atividades
pedagdgicas e desenvolverem projetos
que trabalhassem o tema reducao e
destinacao correta de residuos.

Para dar apoio aos educadores e estudantes,
o Edukatu disponibiliza o percurso “Turma

qgue Recicla”, gue permite a reflexao sobre o
tema dos residuos por meio de um conjunto
gamificado de atividades pedagdgicas,
COMo jJogos, videos e infograficos, que
podem ser realizadas online e offline. Esse
Material estimula que estudantes criem
acoes e projetos para reduzir a quantidade
de residuos gerados na escola e na
comunidade e avancem na destinacao
adequada dos materiais reciclaveis.



E FUNDAMENTAL E URGENTE REPENSAR, REDUZIR, REUTILIZAR
E REGIGLAR 0 QUE CONSUMIMOS, SEMPRE QUE POSSIVEL

Os resultados podem ser conferidos em https://edukatu.org.br/cats/13/posts/4669


https://edukatu.org.br/cats/13/posts/4669
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“Sabemos que muitas escolas jd trabalham esse tema dentro e fora das
salas de aula. Nossa ideia é dar mais apoio e fortalecer esses projetos por
meio de materiais e orientag¢des. Assim, essas acdes ganham for¢a para
promover mudancas definitivas de comportamento. lambém queremos
abrir o caminho para professores que querem comecgar a trabalhar o tema.
Com isso, esperamos mobilizar escolas em todo o pais.”

= [Dcnise Conselheiro, coordenadora de Educacgdo do Instituto Akatu

“O Edukatu permite que estudantes de todo o Brasil tenham
acesso ao tema de desenvolvimento sustentdvel. Oferecendo
conteudos divertidos e relevantes para a realidade dessas
criangas, somos capazes de formar uma geragdo mais informada
e empoderada para tomar as melhores decisées de consumo.”

[ Uiz Gustavo Orteqga, Gerente de
Desenvolvimento Sustentdvel na Braskem

Para promover e divulgar o Desafio Turma
que Recicla, o Edukatu contou em 2017
com a colaboracao da:

» Secretaria Municipal de Educacao
de S3o Bernardo do Campo (SP)

» Secretaria Municipal de Educacao
de Santo André (SP)

» Secretaria Municipal de Educacao
de Suzano (SP)
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SA0 BERNARDO DO CAMPO (SP)

Alcance: mais de 2.600 pessoas

Em agosto, cerca de 400 educadores de
Sao Bernardo do Campo (SP) participaram
de oficinas de sensibilizacao sobre os temas
consumo consciente e producao e descarte
corretos de residuos e foram orientados
sobre a participacao no Percurso Turma
que Recicla. O objetivo € que esses
profissionais repliqguem os conceitos dentro
de suas escolas.

“Os materiais do Edukatu serdo muito Uteis para despertar reflexées
e acdes nas escolas. Acreditamos que toda a cidade pode ser beneficiada, uma
vez que os alunos estimulam mudancas positivas também dentro de casa.”
= 5SUzana Dechechi, Secretdria Municipal
de Educacdo de Sdo Bernardo do Campo
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SANTO ANDRE (8P}

Alcance: mais de 2.200 pessoas ® mais de 30 escolas ® 1.885 estudantes

Entre junho e outubro de 2017, escolas do dos residuos e a importancia de sua Recicla. Como acao integrante da parceria
municipio de Santo André, em Sao Paulo, reducao e destinacao adequada. entre o Edukatu e a Secretaria Municipal
se inscreveram para receber oficinas sobre  pyrante o evento, os professores de Educacao de Santo Andre, cerca de 60
CoONsuMo consciente e residuos realizadas conheceram os recursos pedagdgicos assistentes pedagogicos e coordenadores
pelo Edukatu. Elas visam sensibilizar as oferecidos pelo Edukatu e experimentaram  educacionais do municipio também foram
comunidades escolares sobre a questao as atividades do Percurso Turma que sensibilizados para o tema em 10 de maio.

T o foto: Natalia Freitas/Instituto Akatu
Sensibilizar a populacdo de Santo André é promover

um incentivo a mudanca. O exercicio diario € de viver em
harmonia com o meio ambiente, resultando numa vida mais
sustentavel. Acreditamos que este projeto possa promover
o aluno a multiplicador de mudanc¢a de comportamento,

na escola e em sua comunidade.”

= [inah Kojuck Zekcer, Secretdria

Municipal de Educacdo de Santo André
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“A Secretaria Municipal de Educacéo de
Suzano tem como prioridade minimizar os
SUZANU [SP] Impactos no meio ambiente. Sendo assim,
promove ag¢oes continuadas de incentivo
a conscientizacdo ambiental, buscando
parcerias como esta com o Instituto Akatu.

Em maio, 60 professores da cidade de _ _
Colocar em discussdo a reciclagem, com

Suzano (SP) participaram de oficina sobre

consumo consciente, redu¢ao e destinacao €Ssse ,OrOjé‘l‘O, favorece o desenvolvimento
correta de residuos, realizada pelo Edukatu, de acoes que estimulem o protagonismo
em parceria com a Secretaria Municipal infantil em nossas G‘SCO/OS, e também a
de Educacao de Suzano. Durante o evento, - . . .
atuacdo e intervengdes na comunidade

os professores conheceram o Edukatu e / I ..
Seus recursos pedagogicos e vivenciaram escolar em prol dessa tematica.

Na pra’tica a|gumas atividades do Percurso I NOZIh YOUSS@]E FfGl’?CISS, SGC/’C‘lLCIH’IO
Turma que Recicla. Municipal de Educacdo de Suzano
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AKATU REALIZA OFIGINAS DE CONSUMO CONSGIENTE EM AMERICANA

1.400 profissionais da rede de ensino participaram das oficinas

Em 1° de junho, o Instituto Akatu promoveu, Além disso, 0os presentes puderam

em Americana (SP), oficinas sobre consumo  conhecer os recursos pedagogicos
consciente e dicas de gestao de residuos nas  oferecidos pelo Edukatu, com destaque
escolas durante a 28° Semana da Educacao, para as atividades do percurso Turma

realizada pela Secretaria de Educacao gue Recicla, que trabalha com um

do municipio. Mais de 1.400 profissionais conjunto gamificado de desafios, com
que contribuem com a rede municipal de jogos, videos e infograficos, que podem
ensino, como professores, coordenadores ser realizados online e offline e permitem

e gestores participaram dessas oficinas. a reflexao sobre o tema dos residuos.



DUTRAS AGOES DE EDUGAGAQ
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CONTRIBUIGOES A BASE NAGIONAL GOMUM GURRIGULAR (BNCG!

m 2017, o Akatu participou da fase final de elaboracao da Base Nacional Comum

Curricular (BNCC), que € um documento previsto desde a Constituicao de 1988,

com o objetivo de organizar e determinar o conteddo minimo que deve ser
ensinado em todas as escolas publicas e privadas do pais. O Akatu fez um estudo
técnico da 3° versao da Base, elaborou e enviou sugestdes durante o processo de
consulta publica e participou da audiéncia publica de Sao Paulo, realizada em 25 de
agosto, para apresentar sugestdes. Quase todas as sugestdes foram incluidas na versao
final da base, que foi homologada em dezembro.

Esta fol uma conquista muito importante para a instituicao, que vem trabalhando

com o tema consumo consciente nas escolas desde 2008, e, com maior alcance, desde
2013, quando foi criado o Edukatu. “Ter o consumo consciente e as diferentes questoes
relacionadas a sustentabilidade em destague na BNCC é essencial para que essa
preocupacao esteja de fato presente no dia a dia das escolas de todo o pais, facilitando a
superacao de eventuais desafios relacionados a abordagem interdisciplinar que o tema
exige”, comenta Denise Conselheiro, coordenadora de Educacao do Instituto Akatu.
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» Inclusao da palavra “consumo

consciente” em suas competéncias
gerais, gue sao uma espécie de fio
condutor de todo o documento.

» Insercao do tema “consumo consciente”

no 1° ano do Ensino Fundamental. Na
area de Ciéncias, foi sugerido o acréscimo
de texto: “comparar caracteristicas de
diferentes materiais presentes em objetos
de uso cotidiano, discutindo sua origem,
seu descarte, e como usa-los de forma
Mais consciente”,

Para o 2° ano do Ensino Fundamental,
a proposta de insercao aconteceu em
GCeografia, sobre mobilidade: “comparar
diferentes meios de transporte e de
comunicacgao, indicando o seu papel na
conexao entre lugares, e discutir o seu

Com a proposta feita pela instituicao, objetivo € dar mais destagque para a educacao
para o consumo consciente e a sustentabilidade dentro das diretrizes propostas para
o Ensino Fundamental. Conheca as principais contribuicdes do Akatu a BNCC:

USO Mais consciente de modo a reduzir
OS riscos para a vida e para o meio”.

No 6° ano do Ensino Fundamental 1,

em Matematica, o Akatu propds o texto:
‘Interpretar e resolver situacdes que
envolvam dados de pesquisas sobre
contextos ambientais, sustentabilidade,
CONSUMO consciente, transito, entre
outros, apresentadas pela midia em
tabelas e em diferentes tipos de graficos
e redigir textos escritos com o objetivo
de sintetizar conclusdes’.

Para os 7° 8° e 9° anos do Ensino
Fundamental Il, em Ciéncias, a sugestao
fol a abordagem do consumo consciente
e da producao sustentavel como acoes
de combate as mudancas climaticas e
a0 aguecimento global.
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ESTADIO DE FUTEBOL E PALCO PARA OFIGINA SOBRE CONSUMO CONSGIENTE

Parceria: Ministério do Meio Ambiente (MMA) e Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF)

O Instituto Akatu esteve em Beléem (PA), no dia 16 de maio,

para promover uma oficina sobre consumo consciente e
sustentabilidade para cerca de 50 criancas e adolescentes
atendidos pelo Pro Paz, programa do governo do Para. Os
participantes construiram um mapa identificando todos os
locais do estadio Mangueirao onde havia consumo e desperdicio
de dgua e receberam dicas para economizar esse recurso.

‘A principal ideia era propor a reflexao em torno do consumo
de 3gua, em especial nos espacos publicos, como um estadio
de futebol. Utilizar o futebol para atrair a atencao de adultos
e Criancas para os conceitos de sustentabilidade e consumo
consciente € uma excelente ideia”, conta Denise Conselheiro,
coordenadora de Educacao do Instituto Akatu.

A atividade fez parte dos eventos de encerramento da Copa
Verde, campeonato de futebol promovido pela Confederacao
Brasileira de Futebol (CBF) em parceria com o Ministério do
Meio Ambiente (MMA).

foto: Divulgacéo



foto: Divulgacao
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SEMINARIO SOBRE CONSUMO CONSCIENTE EM SANTO ANDRE (SP)

Sustentabilidade e as formas como municipios podem se
desenvolver sem deixar de cuidar do meio ambiente foram os
focos do seminario Cidades Sustentaveis, realizado em 22 de
junho, na cidade de Santo André (SP). Ao longo do dia, foram
realizadas palestras, sobre temas como rios urbanos, consumismo
iInfantil e tratamento de residuos solidos. O Instituto Akatu levou o
tema impactos do consumismo e a importancia da sensibilizacao
para 0 consumo consciente e trouxe dados sobre o aumento

do consumo de agua, energia elétrica e alimentos no mundo

e no Brasil, além do crescimento da geracao de residuos.

O seminario fez parte da programacao para lembrar o
Dia Mundial do Meio Ambiente, comemorado no dia 5,
e foi realizado pela Prefeitura de Santo André, por meio
da secretaria de Meio Ambiente e do Semasa (Servico
Municipal de Saneamento Ambiental de Santo André).
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DESAFI0 REDUGAO DE GO,

“Criamos este desafio para que nossos jovens se interessem ainda mais pelo tema e possam contribuir para
diminuir a velocidade das mudancgas climdticas causadas pelo aquecimento global. Quanto mais potencial
de redugdo de CO, e mais mobiliza¢do da comunidade o projeto tiver, melhor.”
= [Dcnise Conselheiro, coordenadora de Educacdo do Instituto Akatu

stimular e engajar jovens brasileiros,

estudantes de ensino técnico, a

criarem projetos que contribuam
para que o Brasil atinja a meta de reduzir
suas emissdes de Gases de Efeito Estufa
(CGEE), colaborando com a desaceleracao do
aguecimento global. Este foi o objetivo do

Instituto Akatu e da Dow ao criarem
o Desafio Reducgao CO..

Neste desafio, puderam participar
equipes formadas por professores e
alunos das escolas técnicas dos cursos
de Meio Ambiente e Quimica das

cidades de Salvador (BA), Campinas

e Sao Paulo (SP). Os projetos inscritos
pelo professor deveriam se mostrar
capazes de reduzir as emissodes de

GEE por meio de acdes em diferentes
tematicas, como agua, energia, alimentos,
residuos e transportes e logistica.
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“A Dow recentemente divulgou as Metas de Sustentabilidade para 2025 e um de nossos compromissos para a
proxima década é a construgdo de redes e parcerias para potencializar as praticas sustentdveis em diferentes

setores. Para que este objetivo ambiental seja atingido, é necessaria a mobiliza¢do de todos. Isto nos permitird
dar visibilidade a boas ideias que proponham solug¢des a temas tdo importantes quanto mudangas climdticas,

conservacdo e disponibilizacdo de dgua, bem-estar da populacdo e circularidade da economia.”

= JUli0 Natalense, lider de Sustentabilidade para a Dow na América Latina

Clique na
imagem para
assistir ao video
sobre o evento
[link do YouTube]






https://youtu.be/SfxXByztqFs
https://youtu.be/SfxXByztqFs
https://youtu.be/SfxXByztqFs
https://youtu.be/SfxXByztqFs
https://youtu.be/SfxXByztqFs
https://youtu.be/SfxXByztqFs
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O Brasil assumiu um compromisso de reduzir sua emiss@o
de gases de efeito estufa em 37% até 2025, tendo 2005 como ano base.

Foram premiados os trés melhores projetos, em especial aqueles
gue usam O coNnsuMmo consciente como ferramenta para reduzir as
emissdes. Mais de R$ 30 mil em prémios foram distribuidos para apoiar
a execucao dos projetos vencedores junto a comunidade escolar.



Cerca de 350 alunos da ETEC Paulistano,
00 alunos do curso técnico de Quimica
da Escola Senai Fundacao Zerrenner e
120 alunos do curso de Meio Ambiente
da Escola Técnica Estadual (Etec)
Cuaracy Silveira, todas na capital paulista,
participaram de oficinas sobre consumo
consciente e reducao de emissoes de
Cases de Efeito Estufa (GEEs) promovidas
em junho pelo Instituto Akatu, em
parceria com a consultoria Green Domus
Desenvolvimento Sustentavel e com o
apoio da Dow Brasil.

Os alunos receberam informacoes sobre
CcOomMo seus habitos de consumo podem
Impactar as mudancas climaticas e ainda
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fizeram o calculo do inventario de emissdes
de gases de efeito estufa de suas escolas,
utilizando metodologia e ferramentas que
simplificam o processo. Com 0s resultados,

0S jovens puderam criar seus projetos para

reduzir as emissdes de gases de efeito
estufa da escola e inscrevé-los no Desafio
Reducao CO.,,.

foto: Divulgacéao
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ESCOLA PROJETO RESUMO SIMPLIFICADO

. Reduc¢do do CO, atmosférico antropico através Projeto utiliza fermentacdo de microalgas para
7o SESI PIATA de sua transformacdo em matéria-prima para reduzir concentracdo de CO, na atmosfera e ainda
VEI\ G EDU H ES DU Salvador (BA) producdo de tensoativo a partir da fotossintese produz insumos para a industria de higiene pessoal
= de microalgas em fotobiorreatores e de materiais de limpeza
D ESAF [] H EDU QAU GU? 90 ETECAP Sequestro de carbono em esponjas Técnica de reaproveitamento de esponjas domésticas
_ domésticas e desenvolvimento de permite conversdo do residuo doméstico em material
Campinas (SP) material semibiodegradavel que mitiga CO,

Kit individual permite que consumidores identifiguem a
qualidade da gasolina (cujas adulteragées a tornam mais
poluente, com maior emissdo de gases de efeito estufa)
diretamente nas bombas dos postos de combustivel

L . . 3° SENAI FUNDACAO | ndicadores de solventes orgdnicos
A competicao Desafio Redugdo CO, ZERRENNER mais comuns na adulteragdo da

teve 0s vencedores revelados Sdo Paulo (SP) gasolina automotiva tipo C
em agosto. A escola Sesi — Piata,

O projeto consiste na capta¢do dos residuos industriais
de Salvador (BA), venceu com 4° ETEC TIQUATIRA Processo de fertilizacdo do solo gasosos através de uma maquina de sucg¢do a vdcuo, com

UM projeto para aproveitar o Sdo Paulo (SP) utilizando CO, os residuos coletados e armazenados para a produg¢do
de fertilizantes, reduzindo os niveis de CO, na atmosfera

metabolismo de microalgas,
reduzindo a concentracao de
dioxido de carbono da atmosfera.
Fizeram parte do grupo os alunos
Marcos Felipe Pereira, Tarley Costa e
Joao Vitor Oliveira, orientados pelo
professor Fernando Moutinho.

O vencedor foi escolhido com

base em critérios como inovacao,
engajamento, relevancia, potencial
de replicacao e reducao de emissoes.

foto: Divulgagdo



“Nosso projeto tem potencial de
aplicacdo na industria, nos centros
urbanos e nas zonas agricolas, que

sdo dreas de bastante emissdo de CO;
e englobam praticamente todas as
. 1
camadas da sociedade.

Marcos Felipe Pereira,
estudante do grupo que ficou
em primeiro lugar no Desafio
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“Estou orgulhoso em ver os jovens
pensando em solugdes inteligentes,
criativas e simples para combater o
aquecimento global. Eles tém um poder
enorme em suas ma@os, pois podem
multiplicar essa semente do consumo
consciente e da sustentabilidade para
todos que os cercam. Espero que
€SSES jovens, assim como outros que
tomem contato com essas solucaes,
sejam estimulados por este Desafio
a continuar estudando e criando
Iniciativas que possam contribuir para
o combate ds mudancas climdticas.”

Helio Mattar,
diretor-presidente
do Instituto Akatu

“A Dow busca enderecar solucées aos
desafios mais urgentes da sociedade,
utilizando a sustentabilidade como um
componente-chave dos negocios. Ao
apoiar a¢ées como €ssa, que incentivam
Nnossos jovens a inovar, a0 mesmo tempo
em que buscam a sustentabilidade,

a Dow reafirma seu compromisso de
contribuir com a educagdo cientifica,
0 avang¢o do progresso humano, o
desenvolvimento de comunidades mais
sustentdveis e com um mundo melhor.”

Fabio Mendes,
Especialista em Cidadania
Corporativa da Dow



AGOES DE COMUNICAGAD

O Akatu acredita que agcdes de comunicagdo planejadas
de forma estratéqgica e integrada contribuem para
levar as ideias e as prdticas de consumo consciente
para o grande publico em geral, que acessa as

redes sociais e se informa por meio da imprensa.
Essas acdes, quando associadas as de Educacgdo, tém
um grande poder de mobilizag¢@o e conscientizag¢@o

e com Isso, o Akatu pode alcancar seus objetivos

de promover a transformag¢do de nossa sociedade.
Todas as agdes de comunica¢do sGo viabilizadas

por meio do apoio institucional de empresas

e pessoas fisicas ligadas a causa do Akatu.

AN
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FRUTAS DA ESTAGAO

Campanha de redes sociais, com publicacdo mensal
de posts no Facebook, Twitter e Instagram
Alcance orgdnico no Faceboook de 293 mil pessoas

ada fruta ou hortalica tem um ciclo natural de crescimento

e amadurecimento, ja que cada planta tem “preferéncias”

por determinados periodos por conta de suas condicdes
climaticas. Por isso, o ideal € consumi-las na sua safra natural,
quando elas estao mais nutritivas, saborosas e abundantes -
conseguentemente, mais baratas.

As “frutas da estacao” geralmente sao produzidas em locais
Proximos aos seus pontos de distribuicao. Optar por consumi-las
contribui para a reducao do impacto ambiental uma vez que essa
pratica impulsiona a economia local, diminuindo as distancias entre
produtor e consumidor e o desperdicio de produtos durante o seu
transporte. Com o objetivo de valorizar esses alimentos, o Instituto
Akatu divulgou em 2017, mensalmente, a lista de frutas, verduras

ou legumes "da estacao” na regiao Sudeste, por meio de videos e
IMmagens e textos divulgados no seu site, boletins e redes sociais.

3 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu
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GON REFORMULA 0 SITE DO AKATU

O site do Instituto Akatu foi renovado

em 2017, para uma versao mais moderna
e organizada. A reformulacao ficou por
conta da CDN Comunicacao, que fez um
trabalho pro bono, com o cuidado de que
O NoVvo site refletisse as necessidades e
objetivos do Akatu.

No endereco www.akatu.org.br, ¢ possivel
encontrar as informacodes da instituicao

e também encontrar conteddos sobre
consuMmo consciente: videos, dicas, artigos e
noticias. Na era mobile, o site foi elaborado
de formar a exibir o conteddo da melhor
forma possivel na tela do celular.

foto: Dung Tran Viet/CC
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DIGAS AKATU

Campanha de redes sociais com publicagcdo de posts no Facebook, Twitter e Instagram
Publico: 86 mil pessoas alcancadas

O Instituto Akatu é conhecido por foi preparado um novo modelo de
trabalhar informacdes e numeros apresentacao das Dicas Akatu, mais
relacionados ao consumo de forma visual, para ser divulgado quinzenalmente
iImpactante. Em 2017, com objetivo de nas redes sociais. SO no Facebook, atingiu
aumentar a sensibilizacao da populacao, 86 mil pessoas neste ano.

“As dicas Akatu sdo exemplos das pedagogias que desenvolvemos para sensibilizar
e mobilizar os consumidores. Seu objetivo € mostrar, através de um cdlculo, cuja
Imagem € surpreendente e interessante, que pequenas mudangas

nos habitos individuais ou coletivos podem ter um grande impacto

e assim incentivar as pessoas a reavaliar suas atitudes.”

= e/i0 Mattar, diretor-presidente do Instituto Akatu

foto Namepic/iStock [ ilustracdo Helena Salgado

g Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu
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GONSUMO GONSCIENTE
NO GARNAVAL

Poster com dicas de
acdo divulgado no site
e nas redes sociais

No Carnaval, época em que
a Maioria das pessoas pensa
apenas em diversao ou
descanso, o Instituto Akatu
aproveitou a oportunidade
para mostrar as pessoas a
importancia da mudanca dos
habitos. Um pdster digital com
dicas de consumo consciente
foi divulgado nos canais do
Akatu para promover a reflexao
e estimular a mudanca de
comportamento da populacao
de forma descontraida.
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$ Acdo viabilizada pelo

apoio institucional das
empresas e pessoas fisicas
ligadas ao Instituto Akatu
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GAMPANHA “QUERO COMPARTILHAR™

o Dia do Consumidor (15/3), o
Instituto Akatu propds em suas
redes sociais a reflexao sobre
o compartilhamento de produtos
e servicos como forma de evitar o
coNsuMo em excesso. Por exemplo, para
estar bem vestido, vocé nao precisa
necessariamente comprar roupas
novas. Assim como Nnao precisa ter um
carro para se deslocar pela cidade.

Para explicar como isso € possivel, a
INnstituicao lancou a campanha “Quero
Compartilhar”, que convida a populacao
a priorizar o consumo de servicos que

valorizem o compartilhamento de bens, em

vez de sua aquisicao. Na era da Economia
Colaborativa, o verbo ndao € mais “possuir”,
mMas “usufruir” —entram em cena servicos
COmMOo assinatura de roupas e aluguel

de carros elétricos, além de plataformas Para dar uma ideia da variedade disponivel,
de compartilhamento de casas para no site do Akatu, diversos exemplos
se hospedar, veiculos, entre outros. de servicos foram apresentados.

“Compartilhar é um verbo cada vez mais praticado ao redor do mundo. Para

que haja o suficiente, para todos e para sempre, um dos caminhos é valorizar o
compartilhado, mais que o individual. Desta forma, expandimos ao maximo

a capacidade de uso de um produto, aproveitamos 0 que estd ocioso e atendemos
a necessidade de mais pessoas, evitamos a extragcdo de recursos naturais para

a producdo de novos itens e os residuos gerados pelo seu descarte.”

= c/i0 Mattar, diretor-presidente do Instituto Akatu
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Viocé ja parou para refletir sobre quanto tempo um carro fica parado, sem uso, ao
longo da sua vida util? Uma pessoa que trabalha em um local fixo e gasta cerca
de duas horas para ir e voltar, ou seja, quatro horas para se deslocar, deixa seu

carro parado, sem desempenhar sua fungdo de transportar, mais de 80% do tempo

durante a semana. O veiculo fica estacionado no local de trabalho por, no minimo,
8 horas, somando-se a isso o tempo que fica parado em casa, algo em torno de

10 a 12 horas por dia. £ muito tempo de ociosidade, especialmente considerando a

quantidade de recursos naturais utilizados para sua fabricagdo.
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DIA MUNDIAL DA AGUA

Campanha para redes sociais com publicacdo de posts no Facebook, Twitter e Instagram

o Dia Mundial da Agua (22/3), o
Instituto Akatu, em suas redes sociais
e site, convidou os consumidores

a refletirem sobre 0s seus gastos de agua

de uma forma diferente da tradicional. A

Maioria das pessoas pensa na agua usada

no dia a dia, como tomar banho, limpar,
preparar a comida ou lavar roupas, cujo
gasto total aparece na conta do final do
Meés. Mas também existe o consumo da
“‘agua invisivel”, que é usada durante a
producao daquilo que vocé consome.

Para isso, o Akatu divulgou pecas nas redes
socials gue mostravam a quantidade de litros
da dagua necessaria para a producao de um
smartphone, de uma maca, de um quilo de
carne bovina e de uma calca jeans, com objetivo
de chamar a atencao para esse "gasto invisivel”.




‘Ao ressaltar essas informacdes e
promover a reflexao, o consumidor
percebera mais facilmente a importancia
da pratica do consumo consciente,
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evitando, assim, o desperdicio e as
compras por impulso”, afirma Helio Mattar,
diretor-presidente do Instituto Akatu. No
entanto, também é preciso melhorar os

3 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu

processos de produc¢ao para conseguir
usar a agua de forma mais eficiente. “Do
ponto de vista empresarial, é certamente
preocupante ser dependente desse
recurso que € cada dia mais escasso. E essa
preocupacao Nnao deve ser sO das empresas.
As politicas publicas devem contribuir para
evitar desperdicios hidricos e garantir a
preservacao dos mananciais. E, além disso,
cada pessoa e cada familia podem fazer

a sua parte buscando consumir apenas o
necessario, evitando o desperdicio desse
recurso tao essencial”, ressalta Helio.




DIA DO PLANETA TERRA

Campanha para redes sociais com publicacdo de posts no Facebook, Twitter e Instagram

o Dia do Planeta Terra (22/4), o
Instituto Akatu divulgou conteudos
NOS seus canais digitais para
sensibilizar os consumidores para o
Impacto das acdes humanas na agua,
Nos oceanos, No solo e nas florestas.
Além disso, trouxe dicas de como reduzir

esse impacto com a pratica do consumo
consciente, de forma a preservar o meio
ambiente e o proprio bem-estar. Afinal, a
qualidade da agua que cada um beber,
do ar que respira, do alimento que esta
Nna mesa dependem do cuidado que as
pessoas tém com 0OSs recursos naturais.

3 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu

Atualmente, o planeta Terra esta no cheque
especial, pois o planeta nao consegue
regenerar 0s seus recursos naturais na
mesma velocidade do consumo. E preciso
consumir de forma diferente, para que haja
o suficiente, para todos e para sempre.




DIA INTERNAGIONAL
)0 TRABALHADOR

Campanha para redes sociais,
com divulgag¢do para a imprensa
Alcance de 108 mil pessoas

la O1 de maio é dia de homenagear

o trabalhador. Para o Akatu,

uma boa forma de fazer isso é
oferecendo informacdes e provocando
a reflexao em torno de situacdes que
podem passar batidas na correria do dia
a dia. Por exemplo, guem sabe quantas
horas de trabalho sdo necessarias para
comprar algum objeto?

Essa reflexao ajuda a perceber que uma
compra por impulso de um produto,
gue muitas vezes vai para o lixo ou fica
encostado, representa Nnao s um gasto
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iINUtil de dinheiro e de recursos naturais,
mas também de um precioso tempo de
vida. Por isso, no Dia Internacional do
Trabalhador (1/5), o Instituto Akatu calculou
o tempo de trabalho gasto pelo brasileiro

de renda meédia para comprar alguns itens.
Esse conteudo foi divulgado nos canais
digitais da instituicao e enviado a imprensa,
O que resultou em diversas reportagens em
veiculos nacionais e regionais.
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QUANTAS HORAS UM BRASILEIRO DE RENDA MEDIA PRECISA TRABALHAR PARA COMPRAR

TENIS DERS 200 = 25 HORAS £ 48 MINUTOS, OU SEJA, MAIS DE 3 DIAS
CREME HIDRATANTE OU XAMPU DE RS 20 = 2 HORAS E To MINUTOS

1QUILO DE BANANAS DERS 9 = 40 MINUTOS
SMARTPHONE DE R$ 1.500 = 193 HORAS OU 20 DIAS £ MEIO DE TRABALHO

Como o calculo foi feito?

Dois numeros foram considerados como base para nossos cdlculos de horas trabalhadas pelos
brasileiros: sequndo o escritorio de St. Louis, do Federal Reserve (FED), o banco central americano,
a média anual dos brasileiros foi de 1711 horas de trabalho por ano, em 2014. Para a OCDE
(Organizacdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econémico), essa média foi de 1763 horas por
ano. Fazendo uma média entre essas duas estimativas, chegamos a 1737 horas trabalhadas ao ano,
que corresponde a quase 20% do tempo da vida de uma pessoa em um ano. Considerando que um
brasileiro trabalha 1737 horas por 11 meses (1 més de férias), isso significa que trabalha 158 horas
por més. Considerando o rendimento médio mensal dos brasileiros de R$ 1.226 (sequndo o IBGE), o
ganho por hora é de cerca de R$ 7,75 - valor que foi considerado para fazer os cdlculos acima. Vale
considerar que a apresentacdo desses cdlculos tem apenas objetivos diddticos, visando ilustrar o
quanto de horas de trabalho uma pessoa dedica para comprar um determinado produto.

Q
5 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu
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DIA DA RECICLAGEM

Campanha para redes sociais, divulgada
no Facebook, Instagram e Twitter

‘lixo” pode ser considerado um
grande problema para a maioria
das grandes cidades. Mas, muito
do que é descartado diariamente pelas
pessoas poderia ser reaproveitado por
meio do processo de reciclagem. E verdade
qgue reciclar nao é suficiente para resolver
O problema dos residuos, mas € uma etapa
essencial na busca pela solucdo. E um
processo que contribui com a economia
de agua e energia, além de reduzir os
custos de matérias-primas industriais
e diminuir o volume de residuos Quase 160 mil toneladas de residuos urbanos sdo geradas diariamente no Brasil.
gerados pela exploracao de recursos
naturais, Como na mineracao.

Para sensibilizar a populacao para a
importancia de fazer a separacao e a

. , . Cada brasileiro gera aproximadamente 1,4 kg de residuos Fonte: Pesquisa Nacional
destinacao correta dos residuos, o Instituto _ . N . N de Saneamento Bdsico de
divulgacdo nos seus canais digitais. materiais reciclaveis ou rejeitos sem utilizag@o possivel. de Estatistica)

3 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu
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DIA DO MEIO AMBIENTE

Campanha para redes sociais com publicacdo de posts no Facebook, Twitter e Instagram
Alcance: 90,6 mil pessoas

ara o Akatu, uma forma de
comemorar o Dia do Meio Ambiente
(5/6) € mostrar ao consumidor
que ele pode contribuir bastante para
preserva-lo. E isso pode ser feito por meio
de atitudes simples, considerando suas
escolhas cotidianas. Mesmo pequenos
atos de consumo, se forem repetidos
por um longo periodo de tempo, tém
um forte impacto. Consumir apenas o
suficiente possibilitara que haja recursos
naturais para todos e para sempre.

Para estimular a pratica do consumo
consciente, a instituicao divulgou as
6 Perguntas do Consumo Consciente,
que ajudam o consumidor a refletir
antes e depois de fazer uma compra.

3 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu



https://www.akatu.org.br/noticia/dia-do-meio-ambiente-consumidor-que-reflete-antes-da-compra-diminui-impactos-negativos-na-natureza/
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DIA MUNDIAL DA POPULAGAG

Campanha para redes sociais
com publicagcdo de posts no
Facebook, Twitter e Instagram

tualmente, o Planeta Terra tem mais

de 7 bilhdes de habitantes, que ja

consomem 60% de recursos naturais
a Mmais do que a Terra consegue regenerar.
E esse indice so piora com a populacao
e consumo crescentes. As compras
excessivas sO pioram esses resultados. Por
iSso, esse estilo de vida € inviavel, afinal, a
humanidade consome mais recursos do
que a Terra € capaz de regenerar.

Aproveitando o gancho do Dia Mundial da
Populacdo (11/7), o Instituto Akatu lancou a
campanha de redes sociais “Viva mais com
Mmenos”, para que as pessoas reflitam sobre
seus proprios atos de consumo, buscando a
suficiéncia e Nao 0 excesso.

3 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu
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DIA DASOBREGARGA DA TERRA

Campanha para redes sociais com divulga¢do para a imprensa

gue acontece quando uma pessoa

gasta mais dinheiro que tem? Sim,

ela fica devendo. Com o Planeta Terra,
uma divida similar tem acontecido ja ha
alguns anos. Em 2 de agosto de 2017, a Terra
entrou no “cheque especial”. Isso significa
que a demanda da humanidade por recursos

da natureza ultrapassou a capacidade do
planeta de se regenerar durante um ano. E

O gue se chama Dia da Sobrecarga da Terra
(Overshoot Day — www.overshootday.org).
Para chamar atencao para essa questao, o
Instituto Akatu divulgou uma lista de dicas
praticas para que o consumidor consiga fazer

3 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu

pequenas mudancas de habitos positivos Na
Sua propria casa.

O calculo do Dia da Sobrecarga é feito

pela Global Footprint Network (GFEN), que
calcula a chamada "pegada ecoldgica” para
medir os impactos do consumo humano
sobre os recursos naturais.



http://www.overshootday.org
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DIA DA LIMPEZA URBANA

Campanha para redes sociais com publica¢do de posts
no Facebook, Twitter e Instagram e divulgacdo a imprensa

M ato simples como o de jogar algo Nno trabalho, na rua, restos de alimentos, menos parte dele, reciclado.
no lixo tambem merece ateng?o < embalagens, equipamentos quebrados, Para ressaltar o tamanho do impacto
reflexao de cada consumidor. Eo que  entre outros residuos, sdo desprezados. Mas,  de um “simples descarte”, o Akatu
propds o Akatu no Dia da Limpeza Urbana o fato é que, ao livrar-se desse lixo, ele ndo fez o seguinte calculo, que foi
(27/08). Diariamente, o gesto de “jogar fora deixa de existir. Ele tera que ser recolhido, divulgado na imprensa e nas
O lixo" é repetido varias vezes. Em casa, destinado, tratado e, se for possivel, ao redes sociais:

Imagine uma estrada que percorresse os mais de 7,4 mil quilometros do litoral brasileiro. Se todo o lixo
urbano descartado em um unico dia no pais fosse espalhado por uma pista nessa extensdo, se teria um
“tapete de residuos” com altura de 3,5 centimetros. Em apenas um més, haveria um muro de lixo com
pouco mais de um metro de altura. £, ao acumular todos os residuos por um ano, somando 79,9 milhées
de toneladas, 0 acesso as nossas praias seria bloqueado por uma enorme muralha mal cheirosa da
larqura de uma pista (3,6 metros), com quase 13 metros de altura!

&7 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu




Como cada brasileiro produz mais de 1 quilo de lixo/residuos por dia - sequndo dado da Associacdo Brasileira de
Empresas de Limpeza Publica e Residuos Especiais (Abrelpe) - ao se considerar uma familia de quatro pessoas,
que mantenha essa producdo didria ao longo da vida de todos os membros da familia, somente essa familia
ocuparia quatro apartamentos de 50 m2 lotados até o teto somente com 0s seus residuos. Sequndo essa mesma
logica, cinco familias precisariam de um prédio de dez andares somente para “quardar” os seus residuos.

Por isso, mais do que saber separar

e destinar corretamente os residuos,

& preciso se preocupar em reduzir o
volume do que chamamos de “lixo”.
Reciclar é importante, pois reaproveita

as matérias-primas, economizando
energia e agua No processo, mas

nao basta. E essencial lembrar da
iImportancia de reduzir o volume de
residuos descartados. Uma maneira de

expressar essa orientacao € que “o melhor
residuo € aquele que nao é gerado”.
Assim, diminuir a quantidade de residuos
que produzimos € essencial e comeca
antes mesmo da hora da compra.
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DIA DAS GRIANGAS

Campanha para redes sociais com publicacdo
de posts no Facebook, Twitter e Instagram

Ja parou para pensar gue as criancas nao precisam
necessariamente de novos bringuedos o tempo todo? Eles
precisam brincar e, para isso, Nao é preciso necessariamente
um novo produto. No Dia das Criancas, 12/10, o Akatu divulgou
textos e pecas nas redes sociais para estimular que pais e
cuidadores promovessem a troca de bringuedos, qgue permite
estender a vida Util do objeto e, com isso, fazer um melhor uso
dos recursos utilizados para produzi-lo. A ocasiao é propicia
para explicar as criancas a cuidar melhor do brinquedo,

para que ele possa ser usado depois por outra pessoa.

Na ocasiao da doagao ou troca, 0s responsaveis podem
estimular a crianca a escrever uma mensagem a guem ira
receber o brinquedo e, assim, criar um laco humanizado
entre os menores, dando a doacao uma dimensao pessoal.

Que tal organizar uma feira de trocas na sua
comunidade, empresa ou instituicao?

Presenca € mais importante do que presente.

&7 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu
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DIADO GONSUMO CONSCIENTE

Campanha para redes sociais com publicagdo no Facebook,
Twitter e Instagram e divulga¢do a imprensa

No Dia do Consumo Consciente, comemorado em 15 de outubro, o Akatu
provocou a reflexao em torno das compras por impulso. Afinal, boa parte
dos consumidores sao tentados a fazer compras diariamente e acabam
caindo na cilada das propagandas e nao refletem sobre os impactos
negativos causados ao meio ambiente, a sociedade e ao proprio bolso
pelas compras desnecessarias.

Uma pesquisa divulgada em maio pelo Servigco de Protecao ao Crédito
(SPC-Brasil) e pela Confederacao Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL)
revelou que 37% dos consumidores admitem ter comprado algo que

Nao precisavam nos ultimos 30 dias. Muitos sao os artificios para seduzir
esse publico: vitrine de roupas, o lancamento do equipamento de ultima
tecnologia, a gbndola colorida de guloseimas, as ofertas “imperdiveis” que
chegam por e-mail ou pelas redes sociais, a propaganda de carro na TV.

Por isso, no Dia do Consumo Consciente (15/10), o Instituto Akatu preparou
uma lista de cuidados que o consumidor pode tomar para evitar cair em
“armadilhas” que nos levam a gastos desnecessarios e aos sentimentos
negativos decorrentes disso. Textos e ilustracdes foram publicados nas redes
soclals para sensibilizar o publico e divulgados para a imprensa, que abordou
O assunto em diversas midias.

&7 Acdo viabilizada pelo apoio institucional das empresas e pessoas fisicas ligadas ao Instituto Akatu
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BLAGK FRIDAY

Campanha para redes sociais com publicacdo no Facebook, Twitter e Instagram e divulgacdo a imprensa

OCé sabia que empresas e Essas técnicas se baseiam em de maneira mais realista as escolhas
comerciantes conseguem aprendizados da chamada Economia dos individuos. Para que o consumidor
induzir o consumidor a comprar Comportamental, campo da ciéncia nao figue tao vulneravel a essas
com estimulos que, muitas vezes, que se vale da psicologia para criar técnicas, o Akatu divulgou algumas
Nao sao registrados conscientemente? modelos econdmicos que descrevem estratégias em suas redes sociais e site.

g Acdo viabilizada
pelo apoio

institucional das

empresas € pessoas
fisicas ligadas ao
Instituto Akatu
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VISIBILIDADE DO AKATU NA IMPRENSA

om o objetivo de difundir o consumo  Esse resultado vem da producao constante

consciente para um numero cada de conteudos proprios, ComMmo pesquisas,

vez maior de pessoas, ao longo dados, estatisticas, analises e campanhas.
dos seus 17 anos de atuacao, o Akatu Como fruto disso, ja colaborou e colabora
mantém uma postura transparente, clara, com os mais renomados veiculos de
Inovadora e relevante junto a imprensa. comunicacao do Brasil e do exterior.

Valor estimado das reportagens e conteiidos editoriais
com presenga do Instituto Akatu em 2017

R$ 27 MILHOES
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AKATU PARTIGIPA DE DOIS
EVENTOS SOBRE EGONOMIA
GIRCULAR, DA FOLRA DE
5. PAULO E DA GLOBONEWS

A Economia Circular € um tema relevante
para toda a sociedade e recebeu

especial atencao no meio empresarial
nos Ultimos anos por representar uma
mudanca sistematica nas relacdes de
producao e consumo globais. No entanto,
é imprescindivel discutir o papel dos
consumidores nesta mudanca, que por
vezes fica sob a sombra de assuntos como
Inovacao tecnoldgica e em modelos de
negocio. Esta foi a contribuicao de Helio
Mattar, diretor-presidente do Instituto
Akatu em dois eventos abertos ao publico
em 2017, o ‘Diadlogos Transformadores/,
organizado pelo jornal Folha de S. Paulo,
e o Festival Prisma, promovido pela

GloboNews em 2 de setembro.
foto: Reproducéo de tela/GloboNews

foto: Eduardo Anizelli



AKAIL
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Instituto Akatu é parceiro estratégico
do jornal A Folha de S. Paulo na
nova secao dedicada ao consumo

consciente e suas variadas tematicas,
lancada no dia 15 outubro, no Dia do
Consumo Consciente. O objetivo &
promover o conjunto de praticas que
entendem o papel do consumidor na
preservacao da natureza e na melhoria

das relacdes produtivas na sociedade.

Responsabilidade social das empresas,
seguranca dos alimentos, rotulagem de
produtos, obsolescéncia programada,
reciclagem, descarte correto de residuos e
economia de recursos naturais serao temas

das reportagens e artigos da nova secao.

Conheca a secdo em: http://wwwil.folha.uol.
com.br/mercado/consumo-consciente/
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CEIRO ESTRATEGICO
JBRE CONSUMO GONSC

JA

Audiéncia do site da
Folha de S.Paulo

Paginas vistas
224 MILHOES

Visitantes unicos

32 MILHOES®

*Google Analytics, em abril de 2018

Helio Mattar foi o primeiro entrevistado para
a secao publicada no site Folha Online. Ele
falou sobre o poder dos consumidores nas
mMudancas da producao e do consumo e dos
Impactos decorrente dessa transformacao.
‘Ao decidir comprar os produtos de uma
empresa, o consumidor esta votando na
aprovacao das praticas sociais e ambientais
dessa empresa, conscientemente ou
inconscientemente. E fundamental que

m

este seja um ‘voto consciente.

Mensalmente, Mattar ird escrever artigos
sobre o tema.

Para acessar a entrevista completa o

link é: http://wwwi.folha.uol.com.br/
mercado/2017/10/1926922-folha-estreia-
nova-secao-on-line-consumo-consciente-
em-mercado.shtml


http://www1.folha.uol.com.br/mercado/consumo-consciente/
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/consumo-consciente/
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/consumo-consciente/
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1926922-folha-estreia-nova-secao-on-line-consumo-consciente-em-mercado.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1926922-folha-estreia-nova-secao-on-line-consumo-consciente-em-mercado.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1926922-folha-estreia-nova-secao-on-line-consumo-consciente-em-mercado.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1926922-folha-estreia-nova-secao-on-line-consumo-consciente-em-mercado.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1926922-folha-estreia-nova-secao-on-line-consumo-consciente-em-mercado.shtml
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0 FESTIVAL ORIGEM,

=

GAMPO A GASTRONOMIA

Evento organizado por marcas da Editora Globo contou com conteudos
desenvolvidos pelo Akatu nas suas publicacdes e teve palestra de Helio Mattar

romover a reflexao sobre como os

alimentos chegam as casas dos

consumidores foi o objetivo do
‘Festival Origem — Uma conexao do campo

a gastronomia”, realizado em Sao Paulo, nos

dias 1,2 e 3de dezembro. Chefs, produtores
e consumidores se reuniram neste evento,
organizado pelas marcas Epoca, Globo
Rural e Casa e Jardim, da Editora Globo.

Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu,
fez uma palestra no evento sobre o
consumo consciente de alimentos.

“Quando a gente joga comida no lixo, a gente joga, junto, o dinheiro da educacdo.”

E deu um bom exemplo de como esse
trabalho pode comecar desde a infancia:

o Edukatu, rede de aprendizagem

criada pelo Akatu sobre os conceitos e

as praticas do consumo consciente e da
sustentabilidade para alunos e professores
do ensino fundamental de todo o Brasil.
Mattar explicou que, por meio desse
projeto, as criancas aprendem a comer
alimentos nutritivos desde cedo, evitando

sempre o desperdicio.

= feljo Mattar, diretor-presidente do Instituto Akatu, no Festival Origem

O Akatu também fez contribuicdes de
conteudos relacionados ao tema, que
foram compartilhados nas publicacdes das
mMarcas que organizaram o evento.

Crédito: Ricardo Cardoso/Editora Globo



AGDES INSTITUCIONAIS

Além das atividades ligadas ¢ Educag¢do e a
Comunicagdo, e dos projetos desenvolvidos em
parcerias com empresas, o Akatu trabalha também
na articulagcdo com diversos atores da sociedade,
como outras instituicées nacionais e internacionais,
redes e governos com o objetivo de aumentar a
velocidade e a escala com que o consumo consciente
e a sustentabilidade chegam a sociedade.
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AKATU E A MELHOR
EM GUIA DA REVISTA

NG DE MEIO AMBIENTE
P(CA EINSTITUTO DOAR

| o A D )

m agosto, o Instituto Akatu foi e pela revista Epoca. A publicacdo, em organizacoes se inscreveram. Dessas, 527
escolhido como a melhor ONG da sua primeira edicao, tem como objetivo tiveram as inscricdes validadas e 150 foram
categoria Meio Ambiente pelo juri reconhecer boas praticas de gestao e pré-selecionadas por um comité executivo.
do guia "100 Melhores ONGs do Brasil transparéncia no terceiro setor e incentivar
em 2017", organizado pelo Instituto Doar a cultura de doacao no Brasil. Ao todo, 1.560

“Este prémio reconhece o nosso trabalho de 16 anos em levar os conceitos do consumo consciente
para dentro das casas de consumidores, escolas e empresas. A premiagcdo também refor¢a caracteristicas tdo importantes,
como transparéncia, boas praticas de gestdo e idoneidade, tdo questionadas em nossa sociedade atual.
Este reconhecimento nos dard mais forcas para continuar nossa missdo.”

= e/i0 Mattar, diretor-presidente do Instituto Akatu
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Principios gerais avaliados
pela comissdo julgadora:

» Causa e estratégia

» representacao e responsabilidade
» gestao e planejamento

» estratégia de financiamento

» COMunicacao e prestacao de contas

1.960

organiza¢Oes inscritas

Clique aqui e veja a lista completa das
foto: Instituto Akatu “100 Melhores ONGs do Brasil em 2017"


https://epoca.globo.com/brasil/noticia/2017/08/100-melhores-ongs-do-brasil.html
https://epoca.globo.com/brasil/noticia/2017/08/100-melhores-ongs-do-brasil.html
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AKATU PARTIGIPA DA IMPLEMENTAGAC
D0S PLANOS DEGENAILS DA ONU MEID AMBIENTE

Em linha com a meta 12.1 dos Objetivos de Desenvolvimento Indonésia e, alem da validacao do plano de trabalho

Sustentavel (ODS), a ONU desenvolve seis programas, dentro do programa para o proximo ano, também se discutiu a

do plano decenal sobre Producao e Consumo Sustentavels, estratégia de aplicacao de uma das ferramentas elaboradas
sendo que o Instituto Akatu participa dos Comités Consultivos pelo TOYFP-CI-SCP no ano anterior — as Diretrizes para Fornecer
Multistakeholder (em inglés: Multistakeholder Advisory Informacdes Sobre a Sustentabilidade de Produtos.

Commitee - MAC) de dois deles: Programa de educacao para Ja areuniao do Programa de educacgao para estilos de vida
estilos de vida sustentaveis (I0YFP-SLE) e 0 Programa de sustentaveis aconteceu na Suécia, em Estocolmo. O objetivo
Informagao ao Consumidor (10YFP-CI-SCP). do encontro era elaborar um plano de acao com novas ideias,
Houve uma reuniao presencial de cada comité em 2017, das prioridades e areas de foco para o ano de 2018. Neste encontro o
quais o Instituto Akatu participou ativamente. A reuniao do Akatu se envolveu especialmente com os temas relacionados a

Programa de informacao ao consumidor ocorreu em Bali, na educacao e capacitacao.



AKATU E PAGTO GLOBAL ORGANIZAM WORKSHOP SOBRE @
INFORMAGOES DE SUSTENTABILIDADE NOS PRODUTOS L/ \

As “Diretrizes para fornecer informacdes
sobre sustentabilidade de produtos”,
uma das entregas do Programa decenal
de informacao ao consumidor (10-

YEP CI-SCP), coordenado pela ONU e
com a participacao do Akatu, foram
publicadas em novembro de 20716.

O passo seguinte deste trabalho foi

O engajamento de empresas que
comunicam aos consumidores atributos
de sustentabilidade de seus produtos
para que testassem as diretrizes em casos
reais, para avaliar a aplicabilidade
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B Consumer o8& temaiionl 7S
? Information /\’ Trade ey
PROGRAMME O Cone N1/

environment

Guidelines for Providing
Product Sustainability Information

Global guidance on making effective environmental,
social and economic claims, to empower and enable
consumer choice

e efetividade do material produzido pelo
10 YFP CI-SCP.

O Instituto Akatu organizou em
dezembro, em parceria com a
coordenacao do 10YFP CI-SCP e com a
Rede Brasil do Pacto Global, um workshop
voltado para empresas visando divulgar
este material e convidar as empresas a
participar do processo piloto de teste.

O workshop contou com mais de 40
participantes e resultou na participacao
de empresas brasileiras no processo de

teste das Diretrizes.
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AKATU PARTIGIPA DE SEMINARIO SOBRE MUDANCA
DE GOMPORTAMENTO PARA 0 GONSUMO GONSGIENTE

Em 8 de marco, Helio Mattar, diretor-
-presidente do Instituto Akatu, falou

sobre consumo consciente No seminario
“Behavioural Insights — Changing

Human Behaviour for Green Growth”,
promovido pelo Green Growth Knowledge
Plataform(GGKP), UN Environment e ideas
42, juntamente com outros especialistas
qgue debateram sobre comportamentos do
consumo sustentavel e crescimento verde.
Saugato Datta, diretor da ideas42, e Claire
Wals, gerente da area de Meio Ambiente

e Energia do Poverty Action Lab Abdul
Latif Jameel (J-PAL) do MIT (Instituto de
Tecnologia de Massachusetts) tambéem
fizeram parte do seminario.

O GGKP é uma parceria global de
organizacoes internacionais e especialistas
que identificam e enderecam lacunas na
teoria e na pratica do crescimento verde. Foi
fundada pelo Global Green Growth Institute
(GGQGI), pela Organizacao para Cooperacao
e Desenvolvimento Econdmico (OECD),
pelo Programa de Meio Ambiente da ONU
(UN Environment) e pelo Banco Mundial.

Veja o relatorio
“Consuming Differently,
Consuming Sustainabilty:
Behavioural Insights

for Policymaking”
clicando aqui.


http://www.greengrowthknowledge.org/sites/default/files/downloads/resource/UNEP_consuming_sustainably_Behavioral_Insights.pdf
http://www.greengrowthknowledge.org/sites/default/files/downloads/resource/UNEP_consuming_sustainably_Behavioral_Insights.pdf
http://www.greengrowthknowledge.org/sites/default/files/downloads/resource/UNEP_consuming_sustainably_Behavioral_Insights.pdf
http://www.greengrowthknowledge.org/sites/default/files/downloads/resource/UNEP_consuming_sustainably_Behavioral_Insights.pdf
http://www.greengrowthknowledge.org/sites/default/files/downloads/resource/UNEP_consuming_sustainably_Behavioral_Insights.pdf
http://www.greengrowthknowledge.org/sites/default/files/downloads/resource/UNEP_consuming_sustainably_Behavioral_Insights.pdf
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AKATU GONTRIBUI PARA
DEREGRAS PARA DOMIN

Desde 25 de abril, empresas,
organizacdes ou instituicdes dedicadas
ao Meio ambiente e a sustentabilidade
podem requerer o dominio “.eco” para
seu endereco na internet. No entanto,
ele sO podera ser utilizado se atender
as regras estabelecidas na proposta

de dominio comunitario submetida ao
ICANN (Internet Corporation for Assigned
Names and Numbers) — Corporacao

da Internet para Atribuicao de Nomes
e NUumeros, responsavel pelo registro
dos dominios na internet.

ORMULAGAD
0 EGO™

Essas regras e critérios, além da definicao

da estratégia e procedimentos para uma
iNnstituicao solicitar o dominio, foram
elaborados por uma coalizao de empresas e
organizacoes, entre as quais o Instituto Akatu,
representado por Helio Mattar, na funcao de
Vice Chairman do Conselho Comunitario.

A iniciativa Dot Eco, liderada pela empresa
canadense Big Room, reuniu mais de 40
instituicOes de varios paises dedicadas ao
meio ambiente e a sustentabilidade, com
O objetivo de evitar que haja um leilao
puUblico desse dominio.
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PREMIO EGO: HELIC

REPRESENTATIVIDADE £

MATTAR FALA SOBRE
MININA EM EVENTO DA AMGHAM

Diretor-presidente do Akatu contribuiu para
a defini¢do de atributos da 357 edicdo da premiacdo

Com o objetivo de debater a falta de
representatividade feminina nos cargos de
alta gestao, assim como as dificuldades que
elas enfrentam dentro das organizacoes,
Helio Mattar, diretor-presidente do Instituto
Akatu, palestrou durante o 6° Encontro de
Sustentabilidade, promovido pela Camara
Americana de Comeércio Brasil-Estados
Unidos (Amcham) em 21 de junho, durante o
lancamento da 35° Edicao do Prémio ECO.

Mattar enfatizou que uma empresa realmente
sustentavel busca preocupar-se com o
Proximo, seja natureza ou pessoa. Neste
sentido, a empatia e a compaixao, que sao
caracteristicas femininas, podem contribuir
para tornar a empresa mais humana,
tolerante e capaz de solucionar desafios.

O prémio, conhecido por eleger as melhores
praticas de sustentabilidade empresarial do
pais, contou com contribuicdes do Instituto

Akatu para a definicao de atributos a serem

trabalhados pela premiacao.

foto: Divulgacéo
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foto: Divulgacéo

EDUKATU E APRESENTADO A EMPRESAS NORTE-AMERICANAS

Helio Mattar fez uma apresentacao, em 5 de julho, sobre a importancia da educacao
para a sustentabilidade e apresentou o Edukatu para um grupo de executivos de
empresas norte-americanas estabelecidas no Brasil, além de representantes de
organizacdes sociais e outros participantes. Esse bate-papo aconteceu durante

evento promovido pelo o Grupo +Unidos, instituicao parceira do Akatu.

68 EDIGAO DA MOSTRA ECOFALANTE DE GINEMA AMBIENTAL

Conhecida por exibir producdes audiovisuais de diversos paises voltadas para temas
socioambientais, a Mostra Ecofalante de Cinema Ambiental, em sua 6° edicao, foi realizada
de 1a 14 de julho, em Sao Paulo. A mostra contou com o apoio institucional do Akatu.
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AKATU GONTRIBUIU PARA ESTUDO SOBRE JOVENS EM 7 GIDADES DO MUNDO

om O apoio do Instituto Akatu, que é

responsavel por levantar informacdes

referentes a cidade de Sao Paulo, foi
lancado em setembro o relatorio “Young
Lives in Seven Cities” (Vidas Jovens em Sete
Cidades), do projeto Cycles, que tem como
objetivo saber como é o estilo de vida dos
jovens urbanos e fornecer um esboco inicial
para um estudo de trés anos sobre criancas e
jovens que vivem em sete cidades. O projeto
Cycles quer identificar formas praticas de
ajudar os jovens a explorar o seu potencial
dentro dos limites de um planeta finito.

Young Lives in Seven Cities—
A scoping study for the CYCLES project

O estudo é coordenado pelo Centro para a
Compreensao da Prosperidade Sustentavel
(CUSP) da Universidade de Surrey, no Reino
Unido, e da Universidade de Canterbury,

na Nova Zelandia, e envolve parceiros de
pesquisa na India, em Bangladesh, na Africa
do Sul, no Japao e no Brasil.

O projeto Cycles, nas suas proximas etapas,
ira trabalhar uma pesquisa qualitativa

gue visa capturar por meio de fotos como
é a vida dos jovens nas cidades em que
habitam, sera observado a rotina familiar,

~ &

SAQ PAL
BRASIL

I

/
7z

escolar e profissional, além dos habitos de
transporte, lazer e alimentacao. A partir
dos pontos comuns e desafios encontrados
em cada uma das cidades, sera elaborada
uma pesquisa quantitativa para saber o
gue os jovens valorizam sobre suas vidas
urbanas, quais suas esperancas € medos
e quais oportunidades que eles tém para
resultados sustentaveis. As conclusoes
serao compartilhadas globalmente por
meio de relatorios, imagens e filmes para
informar as melhores praticas municipais,
regionais e internacionais.
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JANTAR DE FUNDRAISING GOM FERNANDO HENRIQUE GARDOS0

M 12 de dezembro, liderancas de

grandes empresas, instituicoes,

apoiadores e parceiros participaram
de um jantar de confraternizacao e de
captacao de recursos para os projetos do
Akatu. O evento contou com a presenca
do ex-presidente Fernando Henrique
Cardoso, gue apresentou sua visao das
perspectivas para o Brasil em 2018.

“Temos chance de melhora, sim.
Vamos aproveitar as possibilidades,
gue se abrem e fecham, ndao sao
permanentes. Vamos abrir essa janela’,
disse. “Mas é preciso ter a angustia

do tempo e, com rapidez, reorganizar
NOssa visao de pais, Nossa economia

e nossa integracao com o mundo”,
disse FHC.

Além disso, o ex-presidente afirmou que
as estruturas partidarias estao corroidas,
OIS 0S grupos que elas defendem nao
Sa0 Mais coesos. “Ha uma crise da
democracia representativa mundial, os
partidos perderam a capacidade de unir

e a populacao nao confia em quem votou.
As liderancas tradicionais perderam peso,
ha uma desmoralizacao do sistema”, disse.

foto: Cadu Silva/Instituto Akatu



[ESTE DO CONSUMO GONSGIENTE
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Criado em 2003 pelo Instituto Akatu, o Teste do Consumo Consciente
(TCC) permite avaliar o grau de consciéncia do consumo de pessoas, além
de orienta-las na tomada de consciéncia para a transformacao de habitos.

Ao fazer o Teste cada pessoa conhece em tempo real seu grau de
consciéncia diante dos atos de consumo (sabendo se € um consumidor
indiferente, iniciante, engajado ou consciente) e fica sabendo em que
perfil de consumo se encontra, se comparado com o perfil dos demais
brasileiros, delineado pela Pesquisa Akatu realizada periodicamente.

Deste o lancamento da
nova plataforma, em 2014,

36 MIL PESSOAS

se cadastraram no TCC


http://tcc.akatu.org.br
http://tcc.akatu.org.br

COMO FUNGIONA A PLATAFORMA DO TGG?

O usuario se cadastra em
tcc.akatu.org.br e responde a perguntas
simples sobre comportamentos e valores
relacionados ao processo de consumo.
Finalizada esta etapa, o usuario acessa
um relatério comparativo em que
consegue visualizar sua posi¢cao na
escala do Akatu (se € um consumidor

PARA EMPRESAS

Diversas empresas ja utilizaram o TCC para
avaliar o perfil de seus colaboradores ou
outros publicos de interesse. De posse dos
resultados, essas organizacdes podem criar,
com o apoio do Akatu, acdes estratégicas
de mobilizacao e sensibilizacao.
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indiferente, iniciante, engajado
ou consciente), sua posicao com
relacao aos demais brasileiros e

em que categorias suas praticas de
consumo ja sao mais conscientes.
Neste momento o usuario ainda tem
contato com dicas mobilizadoras que
mostram impactos de consumo.

Essas sdo
algumas das
empresas que
Jja aplicaram
o ICC:

Na sequéncia, o usuario tem a
oportunidade ainda de, ao responder
a segunda etapa do Teste do
Consumo Consciente, receber
sugestoes customizadas de
caminhos a seguir para mudar

de comportamento, baseada nas
suas praticas de consumo.



http://tcc.akatu.org.br
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DEMONSTRAGAQ DO RESULTADD e e o e e

Com restricao
Projetos
Filiacoes
Gratuidades
Contribuicdo

Doacéo Parceria

Sem restricao

Doacoes Livres
Patrocinios

Prestacio de servicos
Rendimentos financeiros
Outras receitas

Reversao da cofins
Reversao de provisoes

Reversao de receita anos anteriores

Notas 2017 2016
13 - 97.124
15 1.310.689 2.747.104
14 331.364 775.740

38.328 -
230.333 -
1.910.714 3.619.968
16 250.783 299.214
17 638.857 194.682
18 579.241 1.947.473
22.720 26.412
5.803 30.402
27.734 90.753
11 - -
- (52.403)
1.525.138 2.536.533

Total das receitas operacionais

Custos e despesas operacionais
Salarios, encargos e beneficios

Servicos de terceiros

Despesas gerais e administrativas
Despesas tributarias

Depreciacdo

Despesas financeiras

Outras despesas operacionais

Total de despesas operacionais

(Déficit) / Superavit do exercicio

Notas 2017 2016
3.435.851 6.156.501
19 (1.328.464) (1.996.053)
20 (1 81 1.674) (2.1 07.487)
21 (427.215) (863.301)
22 (89.568) (246.755)
7 (34.934) (61.564)
(14.832) (16.085)
(19.385) (33.372)
(3.726.071) (5.324.619)
(290.220) 831.882
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BALANGODS PATRIMONIAIS et e 1 e s s

Passivo e patrimonio liquido

Ativo

Notas 2017 2016
Circulante
Caixa e equivalentes de caixa 4 657.736 721.234
Contas a receber S 11.812 503.202
Outros créditos 6 2.919 17.874
Impostos a recuperar 1.356 1.044
Total do ativo circulante 673.822 1.243.354
Nao circulante
Imobilizado 7 202.128 242544
Intangivel / 1.926 1.926
Total do ativo nao circulante 204.054 244.470
Total do ativo 877.876 1.487.824

Circulante

Fornecedores
Obrigacdes trabalhistas
Obrigacoes tributarias
Receitas a apropriar

Total do passivo circulante

Patrimonio liquido

Patrimonio social

Total do passivo e patrimonio liquido

Notas 2017 2016
8 12.847 76.101
9 30.087 152.333
4714 13.743
10 1.090.080 1.215.275
1.137.727 1.457.452
12 (259.848) 30.372
(259.848) 30.372
877.876 1.487.824

As notas explicativas da Administracio sdo parte integrantes das demonstracoes financeiras
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akatu

Consumo consciente
para um futuro sustentavel.
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