








Con la finalidad de mantenerse relevante, PROMARKET mantiene una permanente actualización de
sus procesos y una constante capacitación de su capital humano. La inversión recurrente en tec­
nología, en adición con lo anterior, asegura su permanencia en en la mercadotecnia prornocional.

Ya con todo bajo control, la ejecución es la que marca la diferencia; lo que no se hace en favor de
la marca la aniquila.

Tras 18 años PROMARKET es referente cuando de ejecución en punto de venta se trata. No es un
proveedor, es un colaborador comprometido a partes iguales con el éxito de las estrategias.
Siempre palpando la atmósfera del mercado, siempre un paso adelante de los esfuerzos de los
competidores de las marcas que representa. PROMARKET posee la conciencia expandida de
hasta la última necesidad de cada marca.

Con PROMARKET, al respecto de la marca nuestros clientes tienen todo bajo control.

PROMARKET es el ariete de persuasión en el punto de venta. Esel deal closer entre el consumi­
dor final y la marca. Esel buyer's whisperer que teledirige el impulso de compra en favor de esa
misma marca. Hoy, la agencia tiene 18 de años y un cúmulo de estrategias y expertise, además
de un probado esquema de administración de personal con base en la fórmula que brinda control
sobre la información en tiempo real mediante una puntual aplicación de la tecnología más avanzada.
































































