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Con campañas sobre la importancia de tomar licor con moderación, además de 
patrocinios en el campo del deporte y la educación, el departamento contribuye al 
progreso social de la comunidad.

La ley es clara: en Colombia, la 
venta de licores debe contribuir 
a la salud, al deporte y a la edu-

cación a través del impuesto al consumo 
de licores, vinos, aperitivos y similares, 
que es regulado por el Ministerio de 
Hacienda. La empresa que fabrica 
ese producto en Cundinamarca no 
se queda atrás: gracias a sus ventas, 
aquellos sectores reciben al año unos 
130.000 millones de pesos, según in-
dica Felipe Ruiz, gerente general de 
Representaciones Continental S.A.S. 
(Repco), encargada de comercializar 
las marcas Nectar y Ron Santafe.

Pero, tanto la Empresa de Lico-
res de Cundinamarca (ELC), como 
Repco, se han propuesto llevar su 
compromiso más allá. Con campañas 
educativas –a través de los medios 
masivos y de activaciones en los pun-
tos de venta y consumo– buscan for-
mar consumidores responsables que 
beban con moderación, que lo hagan 
en ambientes seguros y que no con-
duzcan en estado de embriaguez. 

Puntualmente, la licorera se 
ha enfocado en el patrocinio y pro-
moción de deportistas en disciplinas 
como el ciclismo, voleibol, balon-
cesto, los deportes ecuestres y el fút-
bol profesional colombiano. Este era 
uno de los objetivos que la organiza-
ción se había planteado dentro de su 
plan estratégico ‘Nectar y Ron San-
tafe compitiendo por Cundinamarca’.

“Creemos que el deporte puede 
llevar el mensaje más claro que tene-
mos en materia de responsabilidad 
social. Con estas estrategias estamos 
tratando de alejar a las personas de 
un consumo que no es responsable”, 
asegura Carlos Meza, gerente general 
de la ELC, quien añade que al patro-
cinio de equipos deportivos se suman 
campañas educativas con las cadenas 
de tenderos para promover la conti-
nua lucha contra el contrabando y la 
adulteración del producto.

Por otro lado, Repco y la ELC –
con su marca Nectar– se unieron desde 
2010 para brindarles a los jóvenes de la 

millones de pesos, 
aproximadamente, recibe el 

departamento para invertir en 
salud, deporte y educación por las 

ventas de Nectar y Santafe.

130.000

región la oportunidad de tener acceso 
a la educación superior. A través de 
la Fundación Selección Cundina-
marca, 25 estudiantes provenientes de 
15 provincias del departamento fue-
ron seleccionados –por su destacado 
desempeño escolar y en las pruebas 
Saber– para estudiar en las mejores 
universidades de Bogotá, gracias a 
un programa de becas. Estos alumnos 
reciben el valor total de la matrícula de 
cualquier carrera que elijan y un subsi-
dio de manutención equivalente a un 
salario mínimo mensual. 

El compromiso


