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O ano de 2014 foi o primeiro periodo de aplicagao do Planeja-
mento Estratégico Akatu 2014-2022, fruto do processo de Dia-
logos Akatu +10 com stakeholders, realizado entre 2011 € 2012, e
formalizado em 2013 com um plano que contém a nova estratégia
e diretrizes de atuagao da organizacao. Consolidou-se ainda uma
nova estrutura de governanca do Akatu, formada por Conselhos e
Comités que confere ainda mais solidez a atuagdo da organizacao.

Além disso, nesse periodo o Akatu completou um ano do pro-
cesso de implementacdo da metodologia de gestao por proje-
tos, que se reflete na organizagdo deste relatério que nao é mais
feita a partir das areas de atuagdo do Akatu, mas por projeto reali-
zado e estratégia a que atende. Durante esse ano foi fundamental
a formacgao de colaboradores, tanto em relagdo ao contelido so-
bre consumo consciente e sustentabilidade como as ferramentas
e metodologias de gestao por projetos.

Outra novidade é que o Akatu passou ocupar uma nova sede e
investiu boa parte do primeiro semestre na mudancga e estrutura-
¢do do novo escritdrio. Para a conclusao da mudancga e das obras,
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A aplicacao do
planejamento
estratégico e a
efetivacao da
metodologia
de gestao

por projetos
permitiu
alcancar
resultados
importantes na
sensibilizacao
para 0 consumo
consciente

contou com o apoio de Duratex,
Dow, Even, Faber-Castell, Ital, Na-
tura, Nestlé, Santander e Votoran-
tim, além da doacgao de pessoas
fisicas de Daniela Fainberg, Jayme
Garfinkel, José Berenguer Neto e
Luiz Ernesto Gemignani. O Akatu
e a causa do consumo conscien-
te agradecem essas contribuigdes,
sem as quais nao teria sido pos-
sivel ter um local adequado para
a realizagao do trabalho em tor-
no da causa.

E com entusiasmo que divido
em nome de toda a equipe do Aka-
tu os resultados da jornada desse
ano e convido todos vocés a co-
memorarem conosco. Boa leitura!
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ALCANCE

Confira os destaques entre os resultados do Akatu em 2014:

Mais de

121

MILHOES
DE PESSOAS
FORAM
IMPACTADAS
PELAS
CAMPANHAS
PUBLICITARIAS
de sensibilizagdo
do Instituto Akatu
- com destaque

para a campanha
#aguapededagua

O espago alcangado
pelo Akatu por meio de
entrevistas e conteudos

editoriais nos mais
diversos veiculos
representaria quase

R$S26

MILHOES

UMA NOVA
PLATAFORMA
PARA O TESTE
DO CONSUMO
CONSCIENTE
FOI LANCADA

O Edukatu, principal projeto de
educagdo para criangas e jovens
da organizagdo, alcangou

1.461

ESCOLAS,

mobilizando mais de

18

MIL PESSOAS
EM TORNO DE SUAS
ATIVIDADES E SE
FAZENDO PRESENTE
EM TODAS AS
REGIOES DO PAIS

Mais de

1.600

COLABORADORES
DE EMPRESAS

tiveram a oportunidade
de contar presencialmente
com atividades (oficinas,
capacitagdes, palestras)
promovidas pelo
Instituto Akatu

Com design mais amigavel, a
ferramenta utilizada desde 2003

pela organizagdo agora permite
andlise mais profunda de dados,
compartilhamento de resultados nas
redes sociais e traz dicas mobilizadoras
para usuadrios em tempo real.



O INSTITUTO AKATU ... ..

Querm somaos

AKATU

Tupi antigo:

a = semente/ mundo
katu = bom / melhor

A + KATU

Semente boa ou
Mundo melhor

Individuo bom ou
Coletivo melhor

Fundado em 15 de margo de 2001 (Dia Mundial do Consu-
midor), o Instituto Akatu é uma organizacao ndo governa-
mental sem fins lucrativos que trabalha pela conscientiza-
¢ao e mobilizagao da sociedade para o consumo conscien-
te, com o intuito de contribuir para a transicao acelerada
para estilos sustentaveis de vida, inspirados em uma socie-
dade do bem-estar e viabilizados por modelos sustentaveis
de produgao e consumo.

As atividades do Akatu estdo focadas na mudanca de com-
portamento do consumidor e sdo realizadas a partir de duas
frentes de atuacao: Educacao e Comunicagao, com o desen-
volvimento de campanhas, contelidos e metodologias, pes-
quisas e eventos. A instituicdo também atua junto a empre-
sas que buscam caminhos para a nova economia, ajudando
a identificar oportunidades que levem a novos modelos de
producao e consumo — modelos que respeitem o ambiente
e 0 bem-estar, sem deixar de lado a prosperidade.
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S DE COMUN’CAQTO

We0

Contetidos
Pedagogias
Pesquisas
Métricas
Jogos
Dinamicas
Metodologias

Mog|LizAGAO

EIXOS DE ATUACAO

Ao longo de seus 13 anos de trabalho, o Instituto Akatu desenvol-
veu e consolidou conceitos, contetidos e praticas de sensibilizacao
e mobilizagdo do consumidor por meio de atividades focadas na
comunicagao e na educagao. As atividades do Akatu podem ser re-
presentadas conforme figura acima. O Instituto Akatu desenvolve
suas atividades por meio de empresas disseminadoras, da publici-
dade, da mobilizagao social, dos veiculos de comunicagdo, de re-
des sociais e do trabalho em comunidades e em instituicdes edu-
cacionais. Todas as atividades partem de um ndcleo de contelidos,
pedagogias, pesquisas, métricas, jogos, dindmicas e metodologias
desenvolvidos ao longo da existéncia do Akatu, utilizando como
suporte o seu portal (www.akatu.org.br). Palestras, eventos e pu-
blicagdes sdo também importantes para reforcar a estratégia de
disseminagdo do Akatu.

MISSAO

Contribuir para a transicdo
acelerada na direg¢do de estilos
sustentdveis de vida, inspirados
emuma sociedade do bem-
estar e viabilizados por modelos
sustentaveis de produgdo

e consumo, visando ter a
populagdo brasileira mobilizada
para isso até o final de 2022.

VISAO YANDE

Uma sociedade do bem-estar
que se perceba como parte
interdependente da vida no
planeta e, como tal, cuide da
vida pela vida em si e acolha
a humanidade em toda a sua
diversidade.

VALORES

O que é importante para nos:

. Causa
H Compromisso com a
promogdo da causa.

‘ Compartilhamento
: Construgdo
compartilhada de
aprendizados e
conhecimentos.

‘ Melhoria continua
Aprimoramento
continuo de
aprendizados e
conhecimentos.

‘ Responsabilidade
Cumprimento do
prometido.

‘ Humanizag¢do
: Transparéncia e
humanizag¢do das
relagdes interpessoais.

. Cooperagdo
Cooperagdo para
objetivos comuns.



MAPA ESTRATEGICO

Como ler

e entender
este relatorio

Para cumprir sua
missao, o Akatu definiu
estratégias de acordo
com cada publico que
pretende mobilizar

O Instituto Akatu definiu seu novo Mapa Estratégico até 2022
com intuito de melhor cumprir a sua Missao. Cada uma das
estratégias que o compde tem ac¢des definidas para atingir
um determinado publico.

Para facilitar a compreensdo dos projetos realizados em
2014 e as estratégias a que atendem, seu contelido foi com-
pilado, classificado de acordo com as estratégias e apre-
sentado neste relatério seguindo as cores e simbolos indi-
cados ao lado.

A estratégia “Rede de aprendizagem para outros publi-
cos”, que contempla a criagao de plataformas de aprendi-
zagem para diversos publicos, ja estd prevista no mapa. No
entanto, o Akatu ainda ndo realizou a¢des que respondes-
sem a essa estratégia, por isso ela estd em cinza na legenda.

ESTRATEGIA PESSOAS

Para sensibilizar pessoas para

o0 consumo consciente e a
sustentabilidade, o Akatu trabalha
agoes publicitarias, de mobilizagao
on-line e offline e por meio de
redes de aprendizagem

ESTRATEGIA EMPRESAS

Promover consumo consciente dentro
das empresas e fazer com que elas
tenham ofertas mais adequadas a

estilos sustentdveis de vida sdo
agdes desta estratégia

ESTRATEGIA GOVERNO

Propor, influenciar e contribuir para
a efetivagdo de diretrizes e politicas
publicas fazem parte da atuagdo
da organizagdo junto com
instancias de governo nacionais e
de governanga internacional

ESTRATEGIA
FINANCEIRAE
INSTITUCIONAL

Acgodes de mobilizagdo de recursos
para a realizagdo das atividades
da organizagdo e de fortalecimento
do posicionamento institucional
respondem a essa estratégia

mobilizacao
acao publicitaria

o
o
@ rededeaprendizagem
para alunos e professores
@ rededeaprendizagem
para outros publicos

consumo consciente

estilo sustentavel de vida

politica publica

o
o

captacao de recursos

@ posicionamento institucional
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PRINCIPAIS RESULTADOS oo s INSTITUTO AKATU . RELATORIO DE ATIVIDADES 2014

politica publica

INnstituto Akatu

val o ONU debater
Objetivos do
Desenvolvimento
sustentavel

O diretor-presidente do Instituto Akatu, Helio Mattar, foi
um dos palestrantes do Grupo de Trabalho da Assembleia
Geral da Organizagao das Nac¢des Unidas (ONU), realiza-
do em janeiro de 2014, na sede das Na¢des Unidas, em
Nova lorque, nos Estados Unidos. Estruturado a partir da
Rio+20, o grupo é formado pelos Estados-membro para
proposicao dos Objetivos do Desenvolvimento Susten-
tavel (ODS). No dia 8 de janeiro, o Akatu participou de
um painel sobre consumo e producgado sustentaveis, jun-
to com William McDonough, fundador do McDonough +
Partners, e Karti Sandilya, conselheiro do Instituto Blacks-

HELIOMATTAR g

mith. Para tratar o tema proposto, Mattar apresentou dois

documentos que mostram tanto a situagdo do mundo referente a sustentabili- Akatu participa

dade como a percepgao do consumidor brasileiro sobre o tema Responsabili- do painel

dade Social Empresarial: “Estado do Mundo 2013 - A Sustentabilidade Ainda é Zosr':diogr;?mo

Possivel?” e “Pesquisa Akatu 2012: Rumo a Sociedade do Bem-Estar”. sustentdueis na
Os ODS sucedem os Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM), cujo Assembleia Geral

prazo expira em 2015. A Agenda Brasil Sustentavel dos ODS foi aberta pela di- da ONU

vulgagdo de uma proposta de 17 objetivos que devem ser discutidos ao longo

do ano e ter uma formulacao definitiva em setembro de 2015.

ILUSTRAGCAO: RODRIGO MAROJA FOTO: IISD/EARTH NEGOTIATIONS BULLETIN



PRINCIPAIS RESULTADOS

politica publica

Participag¢dao no
Global Agenda
Council do Forum
Econdomico Mundial

O Instituto Akatu participa de al-
guns dos Conselhos de agenda
global do Férum Econdmico Mun-
dial, ha mais de seis anos. Os 80
conselhos, com cerca de 12 pes-
soas em cada, se relinem presen-
cialmente umavez ao ano. O ob-
jetivo dos grupos é aconselhar e
fazer propostas para que o Férum
possa favorecer a qualidade de
vida, o bem-estar e a sustentabi-
lidade de vida no planeta. A par-
tir das reunides sao produzidos

documentos que aglutinam to-
das essas contribuicdes utiliza-
das como diretrizes de mercado
ou como base para a implemen-
tacdo de politicas pUblicas dos
paises que participam do Férum.

Areuniao de 2014, realizadaem
Dubai tratou do resultado de uma
série de reunides preparatorias. O
Akatu integra dois esforgos que
tém impacto nos debates sobre
producao e consumo conscientes
que estao acontecendo no Brasil.

GLOBAL AGENDA
COUNCIL:

THE FUTURE OF
AUTOMOTIVE
AND PERSONAL
TRANSPORT

O Akatu contribuiu com
indicagodes sobre a questdo

da mobilidade e a necessidade
de se deslocar para realizagdo
de interagoes, dadas as
tecnologias existentes.

GLOBAL AGENDA
COUNCIL:
SUSTAINABLE
CONSUMPTION

Este conselho teve seu fim em
2014 e nesse periodo concentrou
esforgos em debates sobre

dagua e economia colaborativa.
O Akatu participou do grupo

de trabalho para a produgdo

de um estudo sobre economia
colaborativa (sharing economy),
contribuindo com uma andlise
qualitativa do cenario de
desenvolvimento desse novo
paradigma econémico na
América Latina e no Brasil.

A produgdo deste estudo

visa iniciativas no campo da
Economia Colaborativa com foco
na Europa, América Latina e
Ameérica do Norte.

ILUSTRAGCAO: RODRIGO MAROJA

politica publica
Jurido
Prémio
ODM
Brasil

Os jurados da 52 edicao do Pré-
mio ODM Brasil definiram os 30
projetos e iniciativas vencedoras,
de prefeituras e organiza¢des da
sociedade civil. O Instituto Akatu
participou do juri desta edi¢cdo. O
prémio ODM Brasil foi criado em
2004 com a finalidade de incen-
tivar agcdes, programas e proje-
tos que contribuem efetivamen-
te para o cumprimento dos Obje-
tivos de Desenvolvimento do Mi-

consumo consciente

PARTICIPACAO NO CONSELHO
DO SOCIAL ACCOUNTABILITY
INTERNATIONAL (SAl)
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5% Edicdo

odm

BRASIL

PREMIO OBJETIVOS
DE DESENVOLVIMENTO
DO MILENIO BRASIL

[énio (ODM). A partir de 2010, o
desafio foi abranger um ndmero
maior de municipios brasileiros.
Erradicar a extrema pobreza e a
fome, alcancar a educagao bésica
de qualidade para todos, promo-
ver aigualdade entre os sexos e a
autonomia das mulheres, garan-
tir a sustentabilidade ambiental
sao algumas das metas. Para se-
lecdo foram visitadas 65 praticas
e 57 municipios, distribuidos em

todas as regides do Brasil. Nesta
edicao, foram inscritos 1.090 pro-
jetos, sendo 804 de organizagdes
e 286 de prefeituras municipais. O
Prémio ODM Brasil é coordena-
do pela Secretaria-Geral da Pre-
sidéncia da Republica, em parce-
riacom o Programa Nacional das
Nagdes Unidas para o Desenvolvi-
mento (Pnud) e com o Movimen-
to Nacional pela Cidadania e So-
lidariedade.

Aliniciativa internacional, presente em mais de 70
paises, conta com a participagdo do Instituto Akatu em
seu Conselho Consultivo. A organizagao colabora com
a estruturagao e revisao de normas certificaveis sobre

condic¢des de trabalho. Sendo este um dos temas de
interesse das pessoas ao avaliar responsabilidade social
empresarial em suas escolhas, o Akatu participa do Con-
selho hd dez anos visando conhecer como o tema vem

sendo monitorado e certificado no mundo e contribuir
com a agenda sobre consumo consciente e sustentabi-
lidade inerente ao debate sobre condigdes de trabalho.



PRINCIPAIS RESULTADOS

politica publica
PARTICIPACAO
NO IES-BRASIL:
CENARIOS DE
MITIGACAO

O projeto IES-Brasil (Implicagdes Econd-
micas e Sociais), coordenado pelo Férum
Brasileiro de Mudancas Climaticas - FBMC,
conforma-se em um conjunto de esforgos
de diferentes setores da sociedade brasi-
leira. Seu propdsito, baseado no impacto
que a emissdo dos Gases do Efeito Estufa
(GEE) exerce sobre o campo social e o
crescimento econdmico, é identificar
distintas trajetérias de desenvolvimento
que alinhem objetivos socioecondmicos
e ambientais. Para tanto, elabora cenérios
econdmicos para o periodo 2020-2030 e
2030-2050, julgados pertinentes pelos se-
tores mobilizados. Dessa forma, identifica
politicas de mitigagdo que revelem me-
Ihores respostas quanto a seus impactos
econdmicos e sociais. A iniciativa conta
com o apoio institucional do Governo Fe-
deral através de manifesta¢des de diver-
sos Ministérios que compdem o Comité
Interministerial sobre Mudanga do Clima.

Helio Mattar, através de seu repre-
sentante Gabriel Ribenboim, gerente
de contelido e metodologias do Akatu,
ingressou no grupo de mais de 50 espe-
cialistas que participam de avaliagcdes e
detalhamento das medidas adotadas na
construcdo dos cendrios de mitigacao,
bem como na avaliagdo de seus impactos
econdmicos e sociais.

Antes do término do primeiro semestre
de 2015, o projeto divulgara seus resul-
tados e esta prevista uma parceira com o
Instituto Akatu, para informar e mobilizar
seus stakeholders.

0000000

Participa¢cao na
Agenda Brasil
Sustentavel

A Agenda Brasil Sustentavel (ABS), da qual o Akatu é signa-
tario, € um conjunto de principios e compromissos, con-
densados em sete eixos estratégicos, que tem por objetivo
o comprometimento de candidatos aos cargos executivos
estaduais e federal com o desenvolvimento sustentavel do
Pais, por meio de propostas concretas. Busca também arti-
cular as politicas pUblicas nacionais com aquelas que defi-
nirdo os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel da Or-
ganizagdo das Nagdes Unidas (ONU).

ILUSTRAGCAO: RODRIGO MAROJA

politica publica

Participagdo em Conselhos
de Programas da UNEP -
United Nations Enviroment
Programme

O Instituto Akatu, representado por Helio Mattar, integra de 2014
a2016 um grupo de especialistas que acompanha a execucao do
Programa de Informacéao sobre o Consumo e do Programa de Es-
tilos Sustentaveis de Vida e Educagao da UNEP, que compdem o
conjunto de a¢des visando a implementagao do 70 Year Frame-
work of Programmes on Sustainable Production and Consumption.

No Programa de Informagdo o Akatu apoiard a UNEP na formu-
lacao das atividades a serem desenvolvidas e na definigdo e revisao
de objetivos, metas, métricas e plano de trabalho, buscando enga-
jar novos parceiros, propor novos projetos, apoiando a expansao
e continuidade do programa. JA no Programa de Estilos Sustenta-
veis de Vida e Educacao, o Akatu contribuird para o seu desenvol-
vimento, suas atividades, propostas e direcionamentos globais ob-
jetivando a transicdo da sociedade para estilos mais sustentaveis
de vida com velocidade e escala. O Programa estd organizado de
forma a articular organizagdes, iniciativas, programas e projetos
que atuam ou desejam atuar nesta direcao.

Produg¢do e consumo
sustentdveis sdo foco
de agdo da UNEP

Global Action for Sustainable
Consumption and Production

[

C
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O Akatu colabora
com a construcao
de estilos
sustentaveis
devidalocal e
globalmente,
participando

de articulagdes,
conselhos, grupos
de discussao

politica publica
PARTICIPACAO
NA SUSTAINABLE
DEVELOPMENT
SOLUTIONS
NETWORK (SDSN)
NO BRASIL

O Akatu participou do langamento
no Brasil da The UN Sustainable
Development Solutions Network
(SDSN - www.unsdsn.org). A rede
mobiliza desde 2012 conhecimen-
to cientifico e tecnolégico para
enderecar os desafios o desen-
volvimento sustentével, incluindo
o desenho e aimplementagao

da agenda global do desenvolvi-
mento sustentavel pds-2015, com
os Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel (ODSs).
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politica publica

Participagao no Comité
Gestor do Plano de
Acao para Producao e
Consumo Sustentaveis

O Plano de Acgao para Producao
e Consumo Sustentaveis, que
o Ministério do Meio Ambiente
(MMA) lancou em novembro de
2011, tem um comité gestor que
trabalhou na elaboracao do pla-
no e acompanha a implantacao
das agdes nele previstas. Por sua
experiéncia em projetos de edu-
cacao e mobilizagdo para o con-
sumo consciente e producao de

pesquisas e contelidos, o Institu-
to Akatu € um dos membros desse
comité, que conta com represen-
tantes de 15 ministérios, do Tribu-
nal de Contas da Unido (TCU), do
Instituto Nacional de Metrologia,
Qualidade e Tecnologia (Inmetro),
do Banco Nacional de Desenvol-
vimento Econémico e Social (BN-
DES) e 23 representantes de enti-
dades da sociedade civil.

O Akatu colaborou para a efeti-
vagao do primeiro ciclo do Plano,
na prioridade de Educagao parao
Consumo Sustentavel, com proje-
tos assim reconhecidos por meio
de apoio institucional do Ministé-
rio ou por meio de citagao no Re-
latério do Primeiro Ciclo de Imple-
mentagao - 2011-2014, produzi-
do pelo érgao.

A seguir sdo enumerados os
principais projetos do Instituto
Akatu que colaboram para a efe-
tivagao do Plano.

’ Expansdo do Edukatu -
i Rede de Aprendizagem
para o Consumo Consciente

. Lang¢amento da Nova
{  Plataforma parao
Teste do Consciente,
que mede a consciéncia
dos brasileiros com relagdao
ao seus comportamentos
de consumo

‘ Lancamento da Pesquisa
: Akatu: Rumo da Sociedade
do Bem-Estar

. Divulgag¢do de campanhas
©  de conscientizagdo no Dia
do Consumo Consciente e no
Més do Consumo Consciente

. Participagdo na IV
:  Conferéncia Nacional
Infantojuvenil pelo Meio
Ambiente - "Vamos Cuidar
do Brasil com Escolas
Sustentdveis”

‘ Participagdo na IV
. Conferéncia Nacional
do Meio Ambiente -
Residuos Solidos

ILUSTRACAO: RODRIGO MAROJA

PRIORIDADES
DO PLANO

As seis prioridades
do primeiro

ciclo do Plano
compreendido
entre 2011 e 2014
foram:

Educagdo para o
consumo sustentdvel

Construgoes
sustentduveis

Agenda ambiental na
administrag¢do publica

Varejo e consumo
sustentaueis

Compras publicas
sustentaveis

Aumento da reciclagem
de residuos sdlidos

PROPOSTAS
DO AKATU

No ultimo encontro
do Comité Gestor
realizado em
novembro de 2014,
o Akatu sugeriu

o fortalecimento
dos Didalogos
Setoriais propostos
pelo Plano, com

a incluséo da
sociedade civil
organizada e

dos cidadados, a
partir de visdo
estratégica
pragmatica,
concisa e de longo
prazo estabelecida
por um roadmap
indicativo de
responsabilidades
de cada setor. O
Akatu indicou como
prioridades para o
22 Ciclo do Plano -
2015-2018:

Q00006

Educag¢do para o
consumo sustentdvel

Rotulagem e andlise
do ciclo de vida

Agricultura e pecuaria
sustentdveis

Desenvolvimento
de indicadores

Compras publicas
sustentduveis

Fomento a producgdo e
consumo sustentaueis
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consumo consciente

PARTICIPACAO

NO UNILEVER
SUSTAINABLE LIVING
PLAN GLOBAL
ADVISORY COUNCIL

Criado para avaliar periédica e critica-
mente a implementacdo do plano global
de sustentabilidade da multinacional
Unilever, o conselho conta com a parti-
cipagdo do Akatu representado por seu
diretor-presidente Helio Mattar.

consumo consciente

PARTICIPACAO NO
DOW SUSTAINABILITY
EXTERNAL ADVISORY
COUNCIL (SEAC)

Desde sua criagao, em 1992, o conse-

Iho composto por membros lideres de
diversas empresas e instituigdes mundo
afora, discute questdes relacionadas meio
ambiente, mudancas climaticas, salde e
seguranca. O objetivo é delinear o plano
de sustentabilidade da Dow, atuante no
setor quimico. Desde 2013, o Instituto
Akatu, por meio de seu representante He-
lio Mattar, passou a fazer parte do SEAC.



A campanha
foiveiculada
em espagos
cedidos pelos
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Realizagdo:

akatu DE PESSOAS'

As pecgas
publicitarias
tiveram grande
destaque na
programagdo
da Rede Record,
garantindo que
a campanha

Haguapeaeagud

Em meio a grave crise hidrica sofrida pelo estado de Sao Paulo, o Akatu elabo-
rou uma estratégia de mobilizagao de pessoas com o suporte da agéncia Ta-
terka, apoiador institucional do Akatu. Pensando em expandir o cuidado com

e licenciamento do uso de fotos. A mobilizagao contou em 2014 com o apoio
ainda das organizag¢des The Nature Conservacy (TNC), Instituto Socioambien-
tal (ISA), Rede Nossa Sao Paulo, Programa Cidades Sustentaveis e Fundagdo Ar-
mando Alvares Penteado (Faap).
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) o ] alcangasse
o recurso para todo o Brasil e tornando-o uma pratica perene, o movimento
#aguapededgua convoca as pessoas a acessarem dicas de economia e uso cons-
ciente de 4gua em um portal em que podem ainda compartilhar experiéncias
bem sucedidas contra o desperdicio que tenham realizado. Langado em outu-
bro de 2014, o #aguapededgua do Akatu apoia e participa de iniciativas que
estao sendo realizadas pela sociedade civil em torno do tema.
Para chamar atengdo para o movimento, a Taterka criou em carater pro-bo- Saiba maisem aguapedeagua.org.br DES::?:;:S
- no uma campanha publicitaria com pecas para tevé, radio, cinema, veiculos im- ; 3 s
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pressos e online, além de midias alternativas e redes sociais com o mote “Sem i~ =
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agua somos todos miseraveis”, em que objetos que dependem da dgua para i ; : akatu

TEVE CONTATO . . . . . DE 2014:
funcionar foram espalhados pela cidade clamando por dagua. Com uma férmu-

COMAS PEQAS la equilibrada entre o tragico e o comico, a campanha chamou atenc¢do da po-

PRODUZIDAS pulagdo para a urgéncia do tema }
POR ESSA - . S ) . .
Estilingue Filmes, Olivas Digital e Samba Photo também apoiaram a realiza-
CAM PAN HA DE ~ s . oy ~ ~ ’ o . 1. COMPILADO DE IMPACTO
- cao da estratégia de mobilizagdo com a produgao de videos, estrutura digital CALCULADO A PARTIR DO
SENSIBILIZAGAO

DECLARADA POR VEICULO E
DOS INDICES DE AUDIENCIA
CALCULADOS PELO IBOPE
MW (TELEVISAO ABERTA)
IVC NACIONAL (REVISTAS)
SISEM SUITE (RADIO)

2. IBOPE MW. BANCO DE
AUDIENCIA DEZEMBRO/2014
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A pecga teaser
da campanha no
facebook alcangou

DE PESSOAS,
ANTES
MESMO DO
LANCAMENTO
DO CONTEUDO
NA iINTEGRA®

Foram veiculadas
pegas em televisdo
aberta, televisGo por
assinatura, internet,
jornais, revistas,
radio, cinema, além
de midias digitais
out of home, como
reldgios de rua e circuito
de interno de prédios,
totalizando um
espago publicitario
de mais de

3. RELATORIO DE INTERAGOES
FORNECIDO PELO FACEBOOK

4. RELATORIO DE CLIPAGEM E
VALORAGAO DE MIDIA PRODUZIDO
PELA LOOK COMUNICAGOES, PARA
O PERIODO DE 01/10 A 31/10/2014

Passe essa ideia adiante.
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ARTICULAQAO EM REDES

Como parte da estratégia de mobilizacao pelo uso consciente de &gua no con-
texto da crise abastecimento pela qual passa o Palis, o Instituto Akatu integra a
articulagdo Alianca pela Agua, coalizio de mais de 40 instituicdes ndo governa-
mentais que priorizam a transparéncia nas informacgdes e orientagdes a popula-
cdo. Cada organizagao participante tem sua identidade e forma de atuagao pré-
prias. Juntas oferecem solucdes nos mais diversos setores da sociedade, da re-
cuperagao da infraestrutura verde em mananciais e nascentes a campanhas de
conscientizagao da populagdo, papel este protagonizado pelo Akatu.
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As intervengdes
feitas nos espagos
publicos da cidade
de Séo Paulo foram
ainda destaque do

Jornal Nacional,
da Rede Globo, em

outubro, ampliando
o alcance da
campanha com
a conquista
desse espago
privilegiado do
editorial brasileiro,
impactando

Dentro da estratégia de mobilizagao para a redugdo de desperdicio de agua, mais de

o Akatu também apoia o0 Movimento Agua para Sao Paulo, liderado pela The Na-

ture Conservacy, que propde a criar uma coalizdo de atores-chave para equa-

cionar o desequilibrio hidrico, a partir da restauragao das areas desmatadas e

da conservacgdo das matas existentes no entorno dos rios e reservatérios da re-

gido. Sua missdo, portanto, é conservar e restaurar as areas criticas para a pro-
ducdo de 4gua, da qual as pessoas e empresas da regido metropolitana de Sdo

Paulo dependem.

DE PESSOAS*

Com o intuito de demandar mais transparéncia nas questdes relativas a Agua

o Instituto Akatu assinou a carta aberta “Por Maior Transparéncia nas Questdes

das Aguas” elaborada pelo Instituto Ethos, Instituto Socioambiental e Rede Nos-

sa Sdo Paulo. Os signatarios defendem a necessidade de manter a sociedade
informada sobre a real condicao dos reservatérios que atendem Sao Paulo e a
adogao de medidas que o momento exige, por mais impopulares que possam
ser. Ja nessa carta, entregue em julho de 2014, as organiza¢des da sociedade
civil sugeriram a criagdo de uma comissao formada por representantes da aca-
demia, das empresas, da sociedade civil e das secretarias do governo para dis-
cutir as agdes de curto, médio e longo prazos, bem como planos estratégicos

que previnam situa¢des semelhantes no futuro.

1. ARTE: AGENCIA TATERKA / 2. IMAGEM: REPRODUGAO

A campanha
teve seu pico de
veiculagdo no
periodo entre
15/10 a 31/12/2014
e seguird na
programagdo
dos canais de
comunicagdo
em 2015.
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Akatu na midia

Ao longo de seus 13 anos de atividades, o Aka-
tu consolidou-se como uma das principais refe-
réncias em debates e discussdes sobre consu-
Mo, consumo consciente e sustentabilidade. Em
decorréncia disso, em 2014, contelidos da im-
prensa sobre o tema fizeram inlmeras mengdes
ao Instituto Akatu. Esse fato gerou para a causa
do consumo consciente uma forte visibilidade.

RS 26 milhoes*
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Reportagem do
Jornal Nacional, da
Rede Globo, tratou
do #aguapededgua,
campanha de mobilizagdo
do Akatu para o uso
consciente de agua
em meio a crise
de abastecimento
de Sao Paulo.

DE PESSOAS
IMPACTADAS’

Em reportagem especial
sobre sufoco dos
trabalhadores nos trens
urbanos do Brasil, do
programa Fantdstico,
da Rede Globo, dados do
Akatu foram destaque
com projegdes de
quanto o Pais perde na
economia e em qualidade
de vida com péssima
mobilidade urbana.

DE PESSOAS
IMPACTADAS’

O Instituto Akatu foi fonte
de andlise de dados sobre
quantidade de agua
contida nos alimentos
que consumimos, em
reportagem do Jornal
Nacional, da Rede Globo,
que tratou do desperdicio
do recurso no consumo
e na produgdo.

DE PESSOAS
IMPACTADAS’

—

O Akatu foi entrevistado
especial do programa
Planeta Eldorado da
Radio Eldorado. O
Programa foi ao ar no Dia
do Consumo Consciente
e contou com a presencga
de Helio Mattar, diretor-
presidente do Instituto
Akatu. Ouga na integra:
http:/bit.ly/CC-planeta-
eldorado

OUVINTES’
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Amelhor mobilidade urbana trara beneficios para a
economia e para a qualidade de vida. Por Helio Mattar

O que move 0 nosso pais

mobilidade urbana &
um dos temas priori-
tarios da agenda em 200
prol de uma socieda-

de do bem-estar com estilos
‘mais sustentiveis de vida. Cida-
des onde o deslocamento de
seus moradores & feito por meio
de servigos de transporte ¢ in-
fraestrutura de md qualidade
geram impactos negativos em
todos os aspectos: social, am-
biental, economico ¢ individual.

Do ponto de vista social, im-
possibilita uma melhor qualida-

e de vida, seja pelo enorme
tempo de deslocamento, seja pe-
Ia falta de conforto no transpor-
te coletivo e de massa. Do ponto
de vista ambiental, 0 modelo de
transportes urbanos € de baixa
eficiéncia_energética, com alta

em horas trabalhadas, teriamos
um ganho de produgio de RS

Considerando o tempo médio
de deslocamento levantado pelo

amais de 5% do PIB brasileiro.

O mais provével & que os 52
minutos economizados nio se-
jam convertidos em horas traba-
Thadas, mas sim em horas de la-
zer, com a familia, com os ami-
gos, com o desenvolvimento
pessoal, 0 que aumentaria mui-
tissimo a qualidade de vida dos

idadio d

Ipea, 05 82 mi

valem a quase 6 anos de uma vi-
da produtiva, tempo suficiente
para cursar uma faculdade. Caso
o tempo médio fosse reduzido
de 82 minutos para 30 minutos,
acconomia seria entao de 1 més
e 1 semana em um ano, ou 3,5
anos em 35 anos. Jd imaginou o
que significaria para uma mae
ou um pai poder acompanhar

trabalhadores.

gastado pelo I

em casa o 3,5anos de
seu filho? Ou

‘em sistemas de transporte com mé
qualidade chega ao trabalho ji
cansado e, por isso, acaba produ-
zindo menos. Um gasto menor de
tempo de deslocamento nossigni-
fica mais horas de producao, mas
certamente significamaior produ-
5o nas horas trabalhadas.

Haumaperdade
autonomia na definicio
demmuaroprdpl_io

tempo,

paraoindividuo

0 Akatu usoua hipdtese de que

Eco-  uma pessoa que gasta de 30 a 60

minutos por dia para i e voltar do
trabalho teria uma perda de pro-
dutividade de 2,5% em relagao a
pessoas que gastam menos de 30
minutos. E usou uma segunda hi-
pétese para o tempo gasto no des-
locamento de mais de 60 minutos,
em que considerou uma perda de
5%na produtividade. Com essas hi-
Déteses, a perda estimada de pro-
dugaochegaaR$90bilhoesaoano,
nas 9 regioes metropolitanas estu-
dadas,chegandoa5%doPIBdessas
regioesea2,5%do PIBbrasileiro,

0 tempo “economizado” com
uma melhor mobilidade urbana
poderd retornar em qualidade de
vida para cada cidadao. Pode ser
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como razodvel um gasto de até
30 minutos por dia para ir ¢ vol-
tar do trabalho, apenas 26% da
populagio, segundo a pesquisa
do Akatu, tem este privilégio. Se
a totalidade dos trabalhadores
nas regioes metropolitanas ti-
vesse o tempo médio de desloca-
mento reduzido de 82 para 30
minutos, e se os 52 minutos eco-
nomizados fossem convertid

do consigo proprio, pelo maior
tempo para praticar exercicios,
para dormir, para o lazer, e para
atividades de desenvolvimento
pessoal e profissional. A pesquisa
do Akatu mostra que a felicidade
para o brasileiro envolve, priori-
tariamente, satde (66%), convi-
vio social (60%), qualidade de vi-
da (36%) ¢ profissio ¢ estudos
(27%). Quanto mais tempo dispo-
nivel para si mesmo e menos es-
tressante for a ida e volta do tra-

meio periodo os primeiros 7
anos de seu filho?

Se, do ponto de vista ambien-
tal, a questao central da mobili-
dade € a eficiéncia energética,
do ponto de vista cconomico re-
fere-se a perda de produgdo. Se,
do ponto de vista social, salta
a0s olhos a perda de qualidade
de vida da populagio em geral,
do ponto de vista individual ha
uma perda de autonomia na de-
finigdo de como usar o tempo,
talvez 0 bem mais precioso para
um individuo. O tempo € total-
mente perecivel, no sentido que
56 pode ser usado uma tnica
vez, sendo uma verdadeira tra-
gédia nio poder escolher como
usar o proprio tempo. Se 0s go-
vernos investirem em modelos
eficazes e eficientes de mobili-
dade urbana, todos ganham em
qualidade de vida ¢ em produti-
vidade economica. E urgente
que isso seja feito com coragem
politica para tomar as decisoes
necessdrias.

0Os resultados da pesquisa rea-
lizada pelo Instituto Akatu mos-
tram que a populagio das re-
gioes urbanas preferem com no-
ta 8, em uma escala de 0 a 10, a
mobilidade com rapidez, con-
forto e seguranga, em relagio a
ter um carro proprio, que rece-
beu nota 4. E isso mesmo: 8 a 4
em favor da mobilidade em vez
do transporte com carro pro-
prio. s cidadaos percebem com
clareza que cidades com maior
mobilidade permitirio socieda-
des mais felizes para todos. Seria
bom que os governantes levas-
sem esse fato em consideragio
em suas decisGes. O que mais de-
‘veriam considerar que nao fosse
ointeresse de todos?

HelioMattar é diretor-presiderte do
Instituto Akatu pelo Consumo
Consiente

‘RELATORIOS DE CLIPAGEM E VALORACAO DE MIDIA PRODUZIDOS PELA OFICINA DE

CLIPPING E PELA LOOK COMUNICAGOES, PARA O PERIODO DE 01/01 A 31/12/2014
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Em artigo assinado por
Helio Mattar para o jornal
Valor Econémico,

o Instituto Akatu comenta
os impactos negativos
da ma qualidade da
infraestrutura e dos
servigos de transporte,
na vida dos individuos,
para a sociedade, a
economia e o planeta.

E ATIRAGEM
DO JORNAL’

A partir de dicas
produzidas pelo Instituto
Akatu sobre uso
consciente de agua a
Radio Estaddo produziu
o espago Conta-Gotas
com o objetivo de
mobilizar a populagdo
para a mudanga de
habitos praticando
economia e reuso do
recurso. As pilulas
foram ao ar durante o
més de novembro na
programagado da radio.

DE OUVINTES’



Akatu digital

A estratégia de presenca digital do Insti-
tuto Akatu envolve relacionamento com
publico por meio do seu portal, de bole-
tins semanais e especialmente pelas re-
des sociais da organizacao.

O Facebook do Akatu,
rede social de maior atengdo
da organizagdo, teve mais
de 1 milhdao de interagédes :
pessoas curtiram, comentaram
ou compartilharam.

Os conteudos do Akatu
provocaram que as pessoas
agissem na rede mais de

DE VEZES®

O numero de seguidores
da pagina do Akatu no
Facebook aumentou
186% em 2014:

01/01/2014

370 mil pessoas

31/12/2014

21 mil assinantes

O numero de seguidores
do Akatu ndo para de
crescer nas redes sociais:

FACEBOOK

TWITTER

YOUTUBE

LINKEDIN

INSTAGRAM

GOOGLE+

PINTEREST

PESSOAS®

5. RELATORIO DE INTERAGCOES FORNECIDO PELO FACEBOOK PARA O PERIODO
DE 01/01 A 31/12/2014. 6. DADOS DE JANEIRO DE 2015, SEM SOBREPOSICAO
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“Favela” entra na lista
The power of print

O anuncio “Favela”, criado em carater pro-bono pela agéncia Leo
Burnett para o Instituto Akatu, entrou na lista “The power of print”
do site Gunn Report, que enumera as melhores campanhas publi-
citarias impressas dos Ultimos 15 anos, entre 1999 e 2013. A publi-
cacao analisou 1.028 campanhas ao redor do mundo e chegou a
uma lista com 140 exemplos de exceléncia. No Brasil, foram esco-
Ihidos 12 trabalhos de destaque. A imagem de uma comunidade
eoalertaaoleitor de que afotografia estd, naverdade, ao contra-
rio. “A falta de consciéncia ndo deixa vocé perceber que o mundo
estd de cabega para baixo. Como esta foto aqui”, diz. Este trabalho
jarecebeu varias premiagdes, entre elas o Ledo de Ouro no Festi-
val de Cannes e um prémio especial concedido pela ONU (Orga-
nizagdo das Nac¢des Unidas), durante o Festival de Nova York em
2006. O anuncio “Favela” fez parte do Movimento Cuide, uma cam-
panha de comunicagao cujo slogan é “Consuma sem consumir o
mundo em que vocé vive”.

captacao de recursos

VERSO

A campanha Verso desenhada

e implementada em carater
pro-bono pela agéncia de publi-
cidade Leo Burnnett, apoiador
institucional do Akatu, compds a
estratégia de captacdo de recursos
direcionada a pessoas fisicas.
Com pecas para outdoor e veicu-
los online e off-line, a campanha
esteve no ar nos primeiros meses
de 2014. A ideia criativa explorou
o verso de pecas publicitérias
como espago doado para o Akatu
veicular seu pedido de apoio
financeiro para a instituicdo.

14 padarias de Sdo Paulo
receberam 30 mil saquinhos de
pado que foram distribuidos entre
maio e junho de 2014
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mobilizacao

Redes sociais

mobilizacao

#EuAmoAgua [
/Dia Mundial
da Agua

Como parte da nova estratégia digital do Akatu, as datas comemo-
rativas sdo utilizadas como mote de mensagens para redes sociais

Quem ama, cuida.

Economize hoje, para todos terem,

Economize hoje, para todos terem,
em todos os lugares, sempre.

que tratem de consumo consciente, sustentabilidade e estilos sus- em todos os lugares, para sempre.

ERTRERR

tentaveis de vida a partir dos mais diferentes angulos. O Dia da Agua celebrado em 22 A akatu & akatu

de margo contou com uma cam-

panha convocando as pessoas

Verdo consciente )
Calor, sol, praia para cuidar desse recurso natu-
e atitudes ral em casa, no trabalho, na esco-

conscientes
ilustram uma
das campanhas

la. O Akatu produziu pecas para
convocar o maior nimero de pes-
soas pelas redes sociais a coloca-

Quem ama, cuida.

PE——— )
BALHO! |
O TRABALHO! | _

AGUA

Quem ama, cuida.

do Akatu ) '

rem em prética dicas de uso cons- Economize hoje, para todos terem, Economize hoje, para todos terem,
) i o em todos os lugares, para sempre. em todos os lugares, para sempre.

ciente de dgua nas mais diversas a a

| . - . 2 t
dimens&es do cotidiano. 2kl shaty

Sensibilizagdo

Datas

comemorativas
s@o mote para
chamar atengao
para o consumo
consciente

BORIOUE. ROIQUE
COMPRAR I COMPRAR

éi akatu a akatu

@ ’ ‘ ' ' . 276 akatu

mobilizacao Para marcar o Dia do Consumidor, :
celebrado em 15/03, o Akatu rea- : :
#6PERGUNTAS lizou a campanha em #6Pergun- CUMO DE QUEM
CONSU MO tasConsumoConsciente, a partir COHPRAR COHPRAR
Ano Novo, Vida Nova CONSCIENTE desse contelido pedagdgico que 5 ‘
5 dejulho Mudanga de norteia as escolhas de consumo @akatu Sakatu
Dia Internacional comportamento é ID'A DO consciente, trabalhando cada
sempre tema da virada CONSUMIDOR fase do consumo e ajudando as -
Unidos somos do ano. Habitos mais pessoas a repensarem todo o pro- C 0 M U C 0 MD
T o conscientes foram foco cesso de compra, uso e descarte
desta campanha I— de bens e servigos. A campanha u SAR DESCARTAR

inaugurou uma nova estratégia de
redes sociais da organizagao.

@ akatu A akatu

1. ARTE: ALE KALKO / 2. ARTE: ANDRE MEDRADO ARTE: MARCELO STOPPA
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#SigaOs10Caminhos
/Dia do Consumo
Consciente

Por onde comegar a mudanca para estilos mais sustentaveis de
vida? Com o objetivo de nortear escolhas em favor de uma socie-
dade do bem-estar, o Instituto Akatu identificou os 10 Caminhos
para a Produgdo e o Consumo Conscientes. Para mobilizar consu-
midores, empresas e governos em torno desse contetdo, o Aka-
tu marcou o Dia do Consumo Consciente divulgando a campanha
#SigaOs10Caminhos, convocando as pessoas a coloca-los em pra-
tica e compartilharem suas experiéncias nas redes sociais.

Entre os parceiros que participaram da iniciativa do Akatu estao
ONU Brasil, PNUMA, Ministério do Meio Ambiente e Ministério do
Turismo, além de diversos veiculos de comunicagao.
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Parcerias
de conteudo

ORGANIZACOES NAO
GOVERNAMENTAIS

Centro de Voluntariado
de Sao Paulo

Centro Sebrae de
Sustentabilidade

Febraban

Fundag¢ao SOS
Mata Atlantica

Gife

Ideia Sustentdvel
Instituto Alana
Instituto Ethos
Virada Sustentdvel

WWF - Hora do Planeta

MiDIA

Elemidia

Maxima

ARTE: MARCELO STOPPA
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Em 2014 destacam-se algumas
parcerias de contetido que foram
imprescindiveis para escala e le-
gitimidade das a¢des de divulga-
cao realizadas. O Akatu e o consu-
mo consciente agradecem a par-
ceria de divulgagao.

VEICULOS
ESPECIALIZADOS

Ciclovivo
EcoDesenvolvimento.Org
Envolverde

Juventude Sustentduel
Mercado Etico

Planeta Sustentduel
Plurale

Portal Setor3

Portal Voluntarios Online

Plurale

GOVERNO E
ORGANISMOS
INTERNACIONAIS

Ministério do Meio Ambiente
Ministério do Turismo

PNUMA

#VALEAMOR
DEMAE/
DIA DAS MAES

Durante o més de maio o
Akatu realizou a campanha
para incentivar as pessoas
a usarem a criatividade
para elaborar um presen-
te especial sem nenhum
custo, valorize o sentimento
entre mae e filhos, no Dia
das Maes. A campanha
teve como mote dados da
Ultima pesquisa divulgada
pelo Instituto Akatu, “Rumo
a Sociedade do Bem-Estar”,
que revelou que para mais
de 60% da populagao brasi-
leira felicidade é ter saude
e bom convivio social com
a familia e amigos. Apenas
3 em cada 10 brasileiros as-
socia o sentimento a posse
de bens.




PRINCIPAIS RESULTADOS

politica publica

Em 2014, desde o
langamento da nova
plataforma, mais de

33

MIL PESSOAS
COMPLETARAM
O TESTE

Novao
olatatormao
do leste do
CoNnsuMmo
Conscliente

A ferramenta criada pelo Akatu em 2003 e utilizada como instrumento de ava-
liacdo e orientagdo do perfil de consciéncia do consumo de pessoas e comu-
nidades ganhou nova roupagem em 2014. A nova plataforma foi lancada no
Dia do Consumo Consciente (15/10) tem design mais amigavel, permite anali-
se mais profunda de dados, compartilhamento de resultados nas redes sociais
e traz dicas mobilizadoras para usuarios. Ao fazer o Teste cada pessoa conhe-
ce em tempo real seu grau de consciéncia diante dos atos de consumo (saben-
do se é um consumidor indiferente, iniciante, engajado ou consciente) e fica sa-
bendo em que perfil de consumo se encontra, se comparado com o perfil dos
demais brasileiros, delineado pela Pesquisa Akatu realizada periodicamente. O
Teste pode ainda ser utilizado por comunidades e empresas que queiram tra-
balhar o tema com seus colaboradores, fazendo analise pormenorizada do per-
fil de consumo consciente do grupo.
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O Akatu produziu uma
campanha em redes sociais
para as pessoas realizarem
o Teste, compartilharem
seus resultados e chamarem
outras pessoas conhecerem
a plataforma também
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Politica publica
O Teste do
Consumo
Consciente é
a ferramenta
eleita pelo
Governo
Brasileiro
para medir a
consciéncia
da populagao
com relagdo
ao tema

“E preciso refletir

sobre nossos habitos
de consumo, pois eles
impactam diretamente no
mundo em que vivemos
e que gueremos para

as futuras geracgoes.
Devemos nos mobilizar
e fazer a diferenca na
nossa responsabilidade
por um pais mais justo
e sustentavel”

Izabella Teixeira,
Ministra do Meio Ambiente

o

COMO FUNCIONA?

O usuario se cadastra em http://tcc.akatu.org.br e res-

ponde a perguntas simples sobre comportamentos e
valores relacionados ao seu consumo. Finalizada esta
etapa, o usudrio acessa um relatdrio comparativo em
que consegue visualizar sua posi¢do na escala do Aka-
tu (se é um consumidor indiferente, iniciante, engaja-
do ou consciente), sua posicdo com relacdo aos de-
mais brasileiros e em que categorias suas praticas de
consumo ja sao mais conscientes. Neste momento o
usudrio ainda tem contato com dicas mobilizadoras
que mostram impactos de consumo. Na sequéncia, o
usuério tem a oportunidade ainda de, ao responder
a segunda etapa do Teste, receber sugestdes custo-
mizadas de caminhos a seguir para mudar de com-
portamento, baseada nas suas praticas de consumo.
Por exemplo, se o consumidor tem menos compor-
tamentos relacionados ao descarte correto de pro-
dutos, receberd sugestdes para melhorar este aspec-
to do seu processo de consumo. A plataforma ainda
permite o acompanhamento da evolugdo dos com-
portamentos de consumo do individuo ou grupo ao
longo do tempo, jd que o usuario pode acessar varias
vezes o perfil criado.

FOTO: RUDNEY VICTOR/AGENCIA BRASIL
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flfatm‘f TESTE DO CONSUMO CONSCIENTE

0 seu poder P

Nocé sabe como seu poder de
consumidor Pode influenciar 3 sua vida e
de todo o aneta?

0 Teste do Consumo Consciente do Instituto Akatu responde a
essa pergunta. Ele € uma ferramenta que avalia o grau de
iencia de pessoas ou ¢ quando e
oferece caminhos para que todos possam se tornar consumidores
mais conscientes, numa jornada em busca do bem-estar para voce,
a sociedade e toda a vida no planeta.

Responda o questionario a seguir e descubra que tipo de
consumidor vocé é

» Realizar o teste
© Copyright 2014 - Instituto Akatu OLIVASDICITAL

Veja que tipo de consumidor vocé é:

[ ron, RS

Vocé é um consumidor Engajado
Vamos dar um
G | b kgt
caminho em diregdo a
INDIFERENTE INICIANTE ENGAJADO CONSCIENTE Um;consumo mais
consciente?

Muito bem! Vocé ja percebeu que o consumo consciente ndo Agora que vocé j& sabe
é s6 uma maneira de economizar, reconhece que seus o seu tipo de
habitos de consumo geram consequéncias ndo s6 para vocé consumidor, responda
e para seu bolso, mas para toda sociedade, o meio ambiente asegunda etapa d°_
e as futuras geragdes. Mas vocé pode agir ainda mais! teste e (_iescubra mais
Existem diversas maneiras de consumir de forma mais caminhos para
consciente e que talvez vocé ainda ndo conhega! Informe-se a melhorar o seu grau de

consciéncia no
consumo.

COMPARTILHAR:
Visualizar relatério da
n segunda etapa do teste

respeito delas no site do Akatu: www.akatu.org.br

Conheca caminhos para um consumo mais consciente

Olha que bom! Vocé jé pratica o consumo

n
[U ]A consciente quando:

- Deixa de comprar produtos ou servigos de uma
KM\(“ empresa por saber que ela prejudica seus

empregados, a sociedade ou 0 meio ambiente.
mN&“n[] - Considera os selos de certificagdo para fazer
melhores escolhas de compra.
[DNX[“N‘[ - Usa o verso das folhas de papel.

COMPARTILHAR: n

Diagnéstico
eagdo :
Com o Teste, o O Teste do
usudrio conhece H
seu grau de
consciéncia

Consumo
Consciente tem

: apoio do Ministério
em relagdo do Meio Ambiente
ao consumo e : como uma das
recebe dicas de : estratégias para
mudanga de a efetivagdo do
comportamentos : Plano de Produgdo
e Consumo
Sustentqueis,
politica brasileira
de transformagdo
dos padroes

de produgdo e
consumo do Pais

Dicas

Nossa forma de consumir gera impactos que a gente nem imaginat Esses impactos podem ser
positivos ou negativos, e influenciam o nosso bem-estar e o de toda a sociedade, assim como a
preservagio do meio ambiente. Clique em cada dica das categorias abaixo para verificar como
pequenas agdes de consumo do dia a dia podem gerar enormes impactos, e como pode ser simples
consumir diferente para contribuir positivamente!

@ REUSO E COMPRAS
ECONOMIA PLANEJAMENTO RECICLAGEM SUSTENTAVEIS

DICAT . DICA2 DICA1.DICA2 DICA1.DICA2 DICA1. DICA2

APARELHOS == GELADEIRA
EM STAND BY ™= FUNCIONANDO

Aparelhos eletranicos desligados apenas pelo controle remoto consomem
energia suficiente para manter a geladeira funcionando por 1 més
Quando um aparelho eletrdnico é desligado pelo controle remoto, fica em stand by, ou
seja, pronto para ser acionado de forma imediata pelo controle remoto. Para isso, &
necessario manter um circuito eletrénico funcionando - e ele consome energia. A energia
necessaria para manter duas TVs, dois equipamentos para acesso 4 TV a cabo, um tocador
de DVD e um aparelho de som no modo stand by é equivalente & necesséria para manter
uma geladeira de duas portas funcionando por 1 més. Economize energia e dinheiro
desligando no bot&o ou na tomada os aparelhos eletrénicos que ndo precisem ficar em
stand byl

COMPARTILHAR:

IMAGEM: REPRODUGAO
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Aplicativos
sobre Consumo
Consciente

A FEBRABAN - Federacgao Brasileira de Ban-
cos e o Instituto Akatu firmaram uma parceria
para a producdo de aplicativos sobre o consu-
mo consciente. Disponiveis a partir de setem-
bro de 2014, os apps gratuitos oferecem ser-
vicos como calculadoras de consumo, dicas de
consumo consciente e jogos educativos. As fer-
ramentas permitem o compartilhamento dein-
formagdes pelas redes sociais permitindo que
o usuario transmita mensagens e dicas recebi-
das na ferramenta para amigos e ainda convi-
déa-los para os jogos.

Nossa Energia
O app calcula
quanto uma
casa consome
e quanto pode

. APRENDA SOBRE CONSUMO CONSCIENTE
economizar DE ENERGIR SE DIVERTINDO
com habitos

simples

Nossa Agua
Ferramenta ajuda

CALCULADORA DE BANHO

as pessoas a
cuidarem da dgua
° comuvdarias dicas
de economia

Calcule seu consumo a
cada banho. Clique no
botéo ‘play’ acima
quando ligar o seu
chuveiro e comece a
economizar.

DOS .
AP LICATIVOS Lista de compras
FORAM FEITOS
EM 2014 %

LISTA DE,COMPRASH

Alimentar-se corretamente € o caminho
para manter a satide e vitalidade evitando
doencas

Monte sua lista de compras e conheca
melhor cada alimento.

Iniciar Nova Lista

Nossa Alimentagédo
Alimentag¢do saudavel,
consciente e dentro

do orcamento é

o mote deste app

IMAGEM: REPRODUGAO
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#SejaMaisConsciente
/Consumo Consciente
de Energia

A AES Eletropaulo e o Instituto Akatu lancaram a série #SejaMais-
Consciente, sobre o consumo consciente de energia. Com lingua-
gem simples e acessivel, a série com dez animagdes revela os im-
pactos individuais, sociais, econbmicos e ao meio ambiente das es-
colhas de consumo relacionadas a energia. As animagdes podem
ser utilizadas em projetos educacionais sem fins comerciais com
publico jovem e adulto, para abordar diversas questdes de susten-
tabilidade. Dentro do tema energia, os videos falam sobre geragado
e transmissao de energia, dicas de seguranca, e de economia em
casa e no escritdrio.

O objetivo da parceria é fornecer informacdes de maneira |U-
dica e didética para que os cidadaos possam entender a relevan-
cia do uso consciente de energia e também conhecer os impac-
tos de suas escolhas de consumo. Os videos permitem que as pes-
soas compreendam que a mudanca de comportamento individual
é fundamental para o processo de construcdo de uma sociedade

mais sustentavel.

IMAGEM: REPRODUGAO

A série de animagdes
#SejaMaisConsciente
estd disponivel em:

http:/bit.ly/1IFRDtLS



consumo consciente

Project Sunlight

O Akatu apoiou o langamento da plataforma sobre sustentabilidade Project
Sunlight da Unilever e seguiu trabalhando junto com a empresa, na estrutura-
¢ao do Desafio Sunlight que consistiu em mobilizar e estudar o comportamen-
to de 13 familias de diversas partes do Brasil para mudanca de comportamen-
to de consumo, tornando-o mais consciente e promovendo bem-estar familiar.
Em 2014, o Instituto Akatu realizou a formacdo da equipe que gerenciou o pro-
jeto no Brasil além de contribuir com conteldos de base para o Desafio. O Aka-
tu realizou o Teste do Consumo Consciente com as familias para avaliar a evolu-
¢ao do comportamento dos grupos, além de entregar insumos e analise sobre
essa mudanca de acao. O Akatu esteve ainda na Unilever para realizar uma pa-
lestra com o publico interno sobre tendéncias de alimentagao, sustentabilida-
de e consumo consciente. Ao todo foram 60 pessoas sensibilizadas para o tema.

NO ALEMAO

Em novembro, o

da nova fase do
Projeto Sunlight,
no #FalaJdovem
Especial, realizado
por Rene Silua,

do Aleméo. Emum
bate-papo sobre
agua e consumo
consciente, 50
jovens trocaram
experiéncias com
a equipe do Akatu
e com a artista
Preta Gil

Dalberto Adulis '
Ger. Conteddos - Instituto Akatu  |§§

De perto

O Akatu participou
da sensibilizagdo
das familias e

da equipe que
gerenciou o projeto.
Assista ao video:
http:/youtu.be/
v4LmRSd8pHU

1. FOTO: DIVULGAGAO / 2. IMAGEM: REPRODUGAO

#FALAJOVEM

Akatu participou de
uma das atividades

ativista do Complexo

Que tal economizar /o

#1MASPdeA

akatu deca

PROAGUA

#1MASPdeAgua

Em parceiracom a Deca e o MASP -

Museu de Arte de Sao Paulo, o Insti-

tuto Akatu produziu uma peca publicitaria com o objetivo de chamar aten-

¢do para o cuidado com agua, a partir de um calculo de impacto realizado

pelo Akatu. A peca foi veiculada em redes sociais no Dia Mundial da Agua.

ARTIGOS SOBRE
CONSUMO
CONSCIENTEE
SUSTENTABILIDADE

O Instituto Akatu tem uma parce-
ria com a Revista da Rossi para

a publicagdo de artigos sobre
temas relacionados ao consumo
consciente e a sustentabilidade. A
revista é distribuida trimestralmen-
te aos clientes da Rossi em uma
tiragem de 45 mil exemplares. Em
2014, foram publicados quatro
artigos sobre a satisfagdo pelo uso
dos produtos e nao pela compra
em excesso, cooperagao para
sustentabilidade, educacao para o
consumo consciente e publicidade
sustentavel.

GUIA
CONSUMO
CONSCIENTE
E SAUDE

Em parceria com o Instituto
Akatu, a Sanofi produziu
10 mil exemplares do Guia
Consumo Consciente e
Saude que foram distribui-
dos gratuitamente em lojas
especificas da rede Raia
Drogasil do Estado de Sao
Paulo (capital e interior) em
comemoracao ao Dia Mun-
dial do Meio Ambiente.

GUIA CONSUMO
CONSCIENTE E SAUDE

SANOF|
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consumo consciente

Akatu 2022:
12 Encontro com Lideres

Considerando a urgéncia de uma atuacao eficaz rumo a sustentabilidade e a di-
ficuldade de um acordo internacional sobre o tema, o Instituto Akatu levou ao
Akatu 2022: 1° Encontro com Lideres a pergunta: como é possivel provocar
uma mudanga significativa nos modelos de produg¢ao e consumo e como levar
0S governos nacionais e a governangca internacional a contribuir com essa mu-
danca? Além de um debate com especialistas e presidentes de grandes empre-
sas, o evento foi uma oportunidade para apresentar o planejamento Akatu 2022,
construido a partir de um amplo didlogo multistakeholder envolvendo repre-
sentantes de empresas apoiadoras, organiza¢des da sociedade civil, académi-
cos, jornalistas, publico interno, jovens e mulheres envolvidos na reflexdo sobre
as mudancas fundamentais em nossa sociedade.

LIiDERES
PARA
A MUDANCA

Os desafios

para a mudanga
dos modelos

de produgdo

e consumo

foram tema

do encontro de
lideres apoiadores
do Akatu

Planejamento 2022
Akatu apresentou
seu plano
estratégico para

0s proximos anos

FOTO: ARTHUR ROSSLE
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E-LEARNING SOBRE
SUSTENTABILIDADE E
CONSUMO CONSCIENTE
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Sustentabilidade
na cadeia de valor

O Instituto Akatu realizou um projeto de
sensibilizagao de funcionarios da area
de suprimentos da construtora Even.
Durante a oficina realizada com 35 co-
laboradores foram trabalhados concei-
tos e praticas de sustentabilidade na ca-
deia de valor, incentivando-os a refleti-
rem sobre aimportancia destas praticas
em seu cotidiano.

O Instituto Akatu desenvolveu para a KPMG contelido para um
mddulo de educagdo a distancia sobre sustentabilidade e con-
sumo consciente. O objetivo do curso foi despertar a conscién-
cia dos colaboradores da empresa para questdes cotidianas
relacionadas ao tema. O programa de formagao continua dos
colaboradores da empresa inclui horas de aprendizado por
e-learning e os funciondrios elegeram a tematica como foco de
trabalho para a Semana do Meio Ambiente. Todos os colabora-
dores da empresa tém acesso ao conteddo e 600 funcionarios
ja completaram o primeiro médulo da formagao. O projeto
terd seguimento com a produgdo de outros médulos.
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consumo consciente

Capacitagao de
multiplicadores

A capacitagao de multiplicadores realizada com a Masisa teve como
objetivo oferecer ferramentas para que os funcionarios da empresa
atuassem como multiplicadores da sustentabilidade e do consumo
consciente junto aos demais funcionarios. A capacitacgao foi reali-
zada na Regional de Curitiba, nos dias 23 e 24 de julho de 2014, e
contou com a participagao de 20 colaboradores da Masisa. Para a
formacgao, o Akatu desenvolveu trés materiais especificos para os
colaboradores (veja ao lado).

Na ponta
Sensibilizagdo é
feita na Masisa
apos capacitagcdo
do Akatu

GUIA DE

REFERENCIA

MAsISA

GUIA DE REFERENCIA

Conteudo tedrico sobre
sustentabilidade, consumo
consciente e os negdcios da
empresa. Traz o objetivo do
projeto e mensagens do diretor-
presidente do Instituto Akatu,
Helio Mattar, e da presidente da
Masisa Brasil, Marise Barroso.
O guia conta ainda com
indicagodes de filmes, livros, sites
sobre o tema e uma sessdo
sobre o papel do multiplicador,
incluindo dicas para a
multiplicagdo do conteudo.

GUIADO
MULTIPLICADOR

Passo a passo para a
multiplicagdo do conteudo
tedrico com explicagdo dos
objetivos de cada grupo de
slides e as instrugées para cada
atividade ou conteudo, além da
lista de materiais necessdrios.

APRESENTAGOES

Conteudo audiovisual que os
facilitadores do Akatu utilizaram
no encontro.

FOTO: DIVULGAGAO

consumo consciente

Traga sua empresa
para um mundo

sustentavel

O Planeta Sustentavel em parceria com o Ins-

tituto Akatu produziu uma peca publicitaria

chamando atenc¢do das empresas para neces-

sidade de se buscar caminhos para uma nova

economia. A peca foi veiculada na revista Exa-

me, na primeira edig¢do de fevereiro de 2014.

Tragasuaempresa
para o mundo sustentavel

Muitas corporacées ja estdo buscando caminhos para a
nova economia. O Instituto Akatu participa desse processo,
ajudando a identificar oportunidades que levem a novos
modelos de producao e consumo - modelos que respeitem o
ambiente e o bem-estar, sem deixar de lado a prosperidade.
Veja o que vocé pode fazer junto com o Akatu em akatu.org.br

"GPA

Walmart ).
Brasil
D

grupo boticdrio

sustentavel

INSTITUTO AKATU . RELATORIO DE ATIVIDADES 2014

consumo consciente
estilo sustentavel de vida

FORMACAO PRESENCIAL
DE COLABORADORES EM
CONSUMO CONSCIENTE

Em 2014 mais de 1600 colaboradores de empresas,
das mais diversas fun¢des participaram presencialmente
de atividades promovidas pelo Akatu, que respondem

a estratégia da organizagdo de promover o consumo
consciente nas empresas e em seus publicos estratégi-
cos, bem como estimular a producgdo pelas empresas
de ofertas conscientes para estilos sustentaveis de vida.

& Santander @

Bradesco

Braskem @

Estas sdo algumas das
empresas parceiras do Akatu.
Seja uma também.

Gttty

GERDAU
Brasil

akatu

Consumo consciente

.
LIB‘Fa para um futuro sustentavel.

Realizagdo

— 5 -
‘Abril CPFL BONGE al CAIXA
PETROBRAS

IMAGEM: REPRODUGAO



/EPA / COOPERATIVA

DE CREDITO

Natal

A Cooperativa de Crédito do GPA quer despertar em vocé uma maior
consciéncia sobre o desperdicio com o programa pajogarfora?.
Durante todo o ano de 2015, vamos desenvolver uma série de agdes
sobre aimportancia de reduzir o desperdicio de 4gua, comida, energia e
também de dinheiro! E nada melhor que o més de dezembroe a
celebragdo do Natal e de final de ano para comegar!

Aqui vocé encontra informagées e dicas de todos os tipos para tornar o
seu Natal mais consciente: vocé economiza e, a0 mesmo tempo, preserva
0 meio ambiente.

Asegundaagaoaindaem 2014
foi realizada junto com a Cnova,
gue opera os sites Extra.com.br,
Pontofrio.com e CasasBahia.com.
br, para sensibilizar clientes das lo-
jas online. O Instituto Akatu pro-
duziu dicas mobilizadoras sobre o
uso consciente de eletroeletroni-
Cos para as paginas de e-commer-
ce dos produtos. Por exemplo, na
secdo de DVDs e blu-rays na Casa-
Bahia.com.br, o cliente fica saben-
do que desligar os aparelhos da
tomada quando nao os tiver uti-
lizando traz economia de quase
quatro meses de energia elétri-
ca no uso destes equipamentos.
J& no Pontofrio.com, quem esti-
ver no canal de eletrénicos desco-
brird que televisao ligada durante

consumo consciente / estilo sustentavel de vida todo o fim de semana gasta mais

Reducao de desperdicio

O Instituto Akatu capacitou a equipe de comu-
nicagcdo do Grupo Pao de Aclicar, para facili-
tar a construcdo do projeto pgjogarfora? que
tem foco na reducdo de desperdicio de 4gua,
comida, energia e também de dinheiro e tra-
balha acdes on-line para sensibilizar publicos
das diversas bandeiras do Grupo.

A primeira acdo foi a campanha por um Na-
tal Consciente em dezembro de 2014, que con-
tou com apoio do Akatu para a pesquisa e ela-
boracdo de contelido especial para todas as
bandeiras do grupo que incluiu dicas praticas
de como fazer uma celebragao mais conscien-
te, cuidar da decoracao sem deixar de ser sus-
tentavel, pensar em presentes acolhedores,
evitar gastos ndo planejados e ndo desperdi-
car alimentos.

W= Comparmiores- e %

energia do que a gerada em um
dia na Usina de Itaipu. E no Extra.
com.br, os consumidores do ca-
nal de computadores tém ainfor-
macao de como desligar o PC na
hora do almoco ajuda a combater
as mudancas climaticas.

3 C A [ www.extra.combr/Informatica/Computadores/?Filtro=C56_C588&nid=120084 < |

Computador Desktop Intel Centrium  Computador Dieskiop Intel Cenriu Computador Desktop
‘Thinine 1800 Intel Dual Core J1800  Thinine 1820 Intel Dual Core G1821 0K Thiniine 1800 Intel Du
241Ghz 4Gb 500G 27Ghz 4Gb S00GH Li i 2.41Ghz 2Gb 500Gb.

W oo i B
“

el Centriom
al Core J1800
Linie

Por: R$ 839,00

spiaaasenid Be-REE35000
Por: RS 939,00 P 485,00 ou10X de RS 83,90 sem jurcs

0u'10X de RS 434,50 sem juros (1) Comparar com ouros produtos

) Comparar com outros produtos

Clique em " Comparar” para exibir a comparagao: 0 produto(s) selecionado(s)

12 3 4 5 préxima>
Desligue o computador na hora do almogo e combata o aquecimento

global e as mudangas climéticas!
Muitas pessoas acham que ligar e desligar o computador consome mais energia do que debar o
aparelno ligado. N&o & verdade! Se todos os brasileiros com computador em casa desligarem
este equipamento na hora do almogo todos os dias, a0 longo de um ano, a energia

evitara uma emissio ade um caro médio rodando mais

de 425 milhes de km, 0 mesmo que dar mais de 10.600 voltas na Terra.

consumo consciente

Estratégia de
sustentabilidade
global na pratica

Mais de 600 funcionérios da Adidas participaram de oficinas mi-
nistradas pelo Instituto Akatu em 2014. Ao todo foram 19 oficinas
realizadas no escritério de Alphaville e no centro de distribuicao
em Embu das Artes, na Grande Séao Paulo. Com duas horas de du-
racdo cada encontro uniu teoria e pratica. Aliadas a agdes de co-
municagao interna, as oficinas sensibilizaram os funcionarios para
0 consumo consciente trazendo ferramentas colocar em pratica
as metas globais de reducao de agua, energia, papel e destinagdo
correta de residuos. Os préprios funcionarios propuseram agdes

para a mudanca de atuagao da empresa.

FOTO: DIVULGAGAO

consumo consciente

CONSUMO
CONSCIENTE NA
SEMANA DO MEIO
AMBIENTE

O Instituto Akatu produziu para o
Bradesco conteldos para o hotsi-
te criado para celebrar a Semana
do Meio Ambiente de 2014, com
foco em sensibilizar funcionérios
das agéncias da rede sobre consu-
mo consciente e sustentabilidade,
para que passassem as informa-
¢des ao publico das agéncias.
Foram produzidos um infografico
com dicas de consumo consciente
em situagoes vividas cotidiano das
agéncias e um video mobilizador
sobre o tema, com um depoimen-
to de Helio Mattar, diretor-presi-
dente do Akatu.

A equipe do Akatu realizou
oficinas de sensibilizagao so-
bre Sustentabilidade, Consumo
Consciente e Recursos Naturais
para 135 colaboradores do Grupo
Libra, durante a Semana, além de
desenvolver conteldos sobre os
mesmos temas para os canais de
comunicagao interna da empresa
impactando 649 profissionais.

Como parte da programagao
da Semana, mais de 200 colabora-
dores da Brasil Kirin, em Itu (SP), e
do McDonald’s, em Alphaville (SP),
foram sensibilizados pela equipe
do Akatu, com contelidos sobre
consumo consciente.



(AT PROJETOS
grupo boticdrio 5 ESPECIAIS

beleza ¢ o que a gente faz

SUSTENTABILIDADE

CONVIDADOS

“”99999":.99

909

Como a sustentabilidade pode transformar a sociedade,

MALU NUNES

DIRETORA.

HELIO MATTAR

DIRETOR PRESIDENTE DO INSTITUTO

conciliando crescimento econémico, respeito as pessoas e ao meio

ambiente?

@ HELIO MATTAR
Diretor-presidente do Instituto Akatu

UMA REFLEXAO A PARTIR DAS PERGUNTAS COLOCADAS NOS POSTS

Busquei sintetizar, entre os comentarios colocados nos posts, 0 que me pareceram ser perguntas ou
afirmacdes e fago meus comentérios a cada uma abaixo. Ainda me resta rever alguns posts, o que farel na

4 AUDITORIO

8 2209/ Onizs

/emos um trabalho com internas do

consumo consciente

Beleza que transforma

O Akatu participou do projeto
Beleza que Transforma, criado
pelo Grupo Boticario, em par-
ceria com a equipe de Projetos
Especiais EXAME. A plataforma
é um espaco livre e criativo, em
que pessoas de perfis diversos
participaram de uma construgao
coletiva sobre temas que tém o
poder de melhorar o mundo. O
objetivo foi reunir experiéncias,
projetos, vivéncias e ideias capa-

zes de gerar resultados reais, seja
motivando atitudes ou inspiran-
do mudancas. O debate promo-
vido entre Helio Mattar, diretor-
-presidente do Instituto Akatu,
e Malu Nunes, diretora executi-
va da Fundagao Grupo Boticario
de Protecao a Natureza, pode ser
acessado em http://bit.ly/beleza-

-transforma.
Aos escritdrios corporativos de
Curitiba (PR) e de Sdo Paulo e na

AKATU

Plataforma
Acesse o
conteudo em

io do Butantan, onde as ensinamos a .
transf garrafas PETs, .

e http:/bit.ly/

to ao ganharem liberdade

beleza-transforma

fabrica de Sdo José dos Pinhais
do Grupo Boticario, o Akatu le-
vou a oficina “Beleza é ter atitu-
des sustentaveis - 10 caminhos
para produgao e consumo cons-
ciente”. Essa atividade fez parte da
Semana de Desenvolvimento rea-
lizada pela empresa em suas uni-
dades de trabalho espalhadas no
Pais. Ao todo foram sensibilizados
75 colaboradores com potencial
de divulgacdo desse contelido.

IMAGEM: REPRODUGAO

estilo sustentavel de vida

Indicadores Ethos

O Instituto Ethos estd promovendo uma am-
pla reformulagdo nos Indicadores Ethos de Res-
ponsabilidade Social Empresarial, por meio de
um processo participativo que dara origem
aos Indicadores Ethos para Negdécios Susten-
taveis e Responsaveis. Essa geragdo de indica-
dores considera:

Completa sinergia com as
diretrizes para relatdrios de
sustentabilidade da Global
Reporting Initiative (GRI).

Planejamento do negocio
e gestdo de metas para
a sustentabilidade.

Indicadores Ethos como
plataforma de praticas a luz

da Norma de Responsabilidade
Social ABNT NBR ISO 26000.

Fortalecimento do uso
dos Indicadores Ethos na
gestdo e desenvolvimento
da sustentabilidade na
cadeia de valor.

O Instituto Akatu faz parte do Conselho Orien-
tador dos Indicadores Ethos, grupo compos-
to por representantes executivos do Instituto
Ethos e de instituicdes convidadas. A fungdo do
Conselho Orientador é dar recomendagdes es-
tratégicas para o desenvolvimento da terceira
geragdo dos Indicadores Ethos.

FOTO: DIVULGAGAO

Setor elétrico

Como induzir a prdtica de
agdes mais sustentaveis?
Assista em http://youtu.
be/RPCb73w_mVs

SUSTENTABILIDADE NO
SETOR ELETRICO BRASILEIRO

Qual é o papel do érgéao regulador na busca por equili-
brio entre a crescente demanda por energia elétricae o
uso sustentavel dos recursos naturais? Como o regula-
dor pode induzir a pratica de a¢gdes mais sustentdveis na
cadeia de valor da inddstria de energia elétrica? Essas e
outras reflexdes foram tema do Seminério sobre Susten-
tabilidade no Setor Elétrico Brasileiro, promovido pela
Agéncia Nacional de Energia Elétrica - ANEEL e que
contou com a participacao de Helio Mattar, diretor-pre-
sidente do Instituto Akatu, como palestrante principal.

O evento teve como objetivo recolher subsidios para o
aprimoramento regulatério do setor em consonancia
com uma proposta de desenvolvimento sustentavel.



PRINCIPAIS RESULTADOS

consumo consciente

Consumo consciente
como porta de entrada
para a sustentabilidade
nas empresas

As agées realizadas nas
empresas Zara, Taterka, RL,
Amaggi, Ultragaz e Alcoa
tiveram, no total,

PESSOAS
TREINADAS E
SENSIBILIZADAS

Em fevereiro de 2014 o Akatu rea-
lizou quatro palestras no escrité-
rio e na fabrica da Zara, empresa
do segmento de moda, e sensibi-
lizou 30 liderancgas e 20 colabora-
dores da empresa em sustenta-
bilidade e consumo consciente.
A acgao fez parte do langamento
da campanhainterna para mobi-
lizacdo em consumo consciente
da companhia.

A Taterka, agéncia de publici-
dade, contou também com uma
oficina de comunicagao para mo-

bilizagao para o consumo cons-
ciente realizada com parte de sua
equipe. O objetivo foi ampliar os
conhecimentos de 12 potenciais
multiplicadores da Taterka no
tema e facilitar a criagdo de estra-
tégias de comunicagdo que real-
mente provoquem transformagao
da sociedade.

A RL empresa do segmento
de produtos de higiene e limpe-
zarealizou com o Akatu um even-
to interno para a sensibilizacao
de colaboradores sobre consu-
mo consciente e sustentabilida-
de. Ao todo foram sensibilizadas
38 pessoas.

Foram realizadas também duas
oficinas de sensibilizagao sobre
sustentabilidade e consumo cons-
ciente de dinheiro e crédito, com
80 colaboradores da Amaggi, em-
presa com quatro grandes areas
de negécio - Commodities, Agro,
Navegacao e Energia. Os encon-
tros foram realizados em Cuiab3,
em novembro de 2014.

A Ultragaz contou com o apoio
do Akatu pararealizar um evento
com seus fornecedores em que
tratou da cadeia produtiva de seus
produtos e servicos. A atividade
realizada com 45 fornecedores
da empresa levantou oportuni-
dades e desafios da sustentabili-
dade no setor.

Em dezembro de 2014, a Alcoa
realizou um evento interno de sen-
sibilizagao de colaboradores e teve
uma palestra do Akatu sobre sus-
tentabilidade e consumo cons-
ciente realizada para 59 pessoas.

ILUSTRAGCAO: RODRIGO MAROJA

Silvia Sd - Instituto Akatu

www.akatu.org.br

Consumo consciente
na Receita Federal

A Receita Federal realizou em 2014 um workshop sobre Ino-
vacao e Sustentabilidade que contou com depoimento gra-
vado do Instituto Akatu sobre as Seis Perguntas do Consumo
Consciente, contelido base de sensibilizagcdo para a susten-
tabilidade. O material em video foi disponibilizado para cer-
cade 30 mil servidores do 6rgdo estatal, em nivel nacional.

consumo consciente

SUSTENTABILIDADE E CONSUMO
CONSCIENTE NA GESTAO DE
RECURSOS HUMANOS

IMAGEM: REPRODUGAO

consumo consciente

PLANO DE AQAO PARA
SUSTENTABILIDADE
NAS LOJAS

Com um ciclo de oficinas e de

avaliagao, o Akatu realizou junto com o
McDonald’s um processo de sensibili-
zagao de funcionarios que durou cinco
meses, de setembro de 2013 a fevereiro
de 2014. Na primeira oficina realizada ain-
daem 2013, foi apresentado o projeto de
sensibilizacdo da equipe SPI - Campinas,
e os participantes firmaram um “pacto” de
continuidade do projeto e engajamento
da lideranca para participagao dos funcio-
narios. No momento seguinte, durante

a oficina “Sustentabilidade e Consumo
Consciente”, foram sensibilizados 16 fun-
cionérios do McDonald’s para os temas
sustentabilidade, consumo consciente,
agua, energia e residuos. Mais do que
apresentar e discutir os temas, o Akatu
facilitou a sua conexao com a realidade
dos restaurantes, a fim de que fosse um
embrido de um processo de mudancgas

a médio e longo prazo.

O projeto de sensibilizagao realizado pelo Institu-
to Akatu com a equipe de recursos humanos do
Grupo Pao de Aclicar teve o objetivo de alinhar
0s conceitos de consumo consciente e sustenta-
bilidade na empresa para que sejam utilizados
em treinamentos. As &reas de recursos humanos
dos diversos negdcios do Grupo ampliardo o
alcance desses conceitos e praticas por meio
diferentes ferramentas, meios de comunicagao,
formacdes e oficinas. A sensibilizagao foi realiza-
da com 20 colaboradores.
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—dukatu

O Edukatu é o principal projeto de educacao de criangas e
jovens do Instituto Akatu. E a primeira rede de aprendiza-
gem sobre os conceitos e praticas do consumo consciente
e sustentabilidade para alunos e professores do Ensino Fun-
damental de todo o Brasil. No espago virtual disponivel em
www.edukatu.org.br hé circuitos de aprendizagem cheios
de desafios para os estudantes explorarem, contetidos ex-
clusivos (videos, reportagens, planos de aula, atividades e
jogos), além de uma comunidade virtual para trocar expe-
riéncias com outras escolas. O Edukatu é um projeto do Ins-
tituto Akatu em parceria com a Braskem.

Em 2014, a plataforma alcangou
todos os estados do Pais,
e em dezembro desse ano
ja contava com quase

cadastrados e a
sensibilizagdo de mais de

Desde o seu
langamento ate
o final de 2014:

6.621

PARTICIPARAM DAS
ATIVIDADES DO
EDUKATU

1.501

LEVARAM A REDE
PARA A SALADE
AULA

823

DAS ATIVIDADES,
ENTRE ESTES,
GESTORESE
PESSOAS DA
COMUNIDADE

INSTITUTO AKATU . RELATORIO DE ATIVIDADES 2014

Para chegar
a este numero,
as atividades
aconteceram em

464

ENTRE PESSOAS
LIGADAS A
UNIVERSIDADES,
ONGS E SECRETARIAS
EDUCACIONAIS

A rede ainda
contou com
a participagdo
de comunidades

ecoma
implementag¢do de

46

totalizando

18.461

SENSIBILIZADAS
PARA O CONSUMO
CONSCIENTE PELO

EDUKATU
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GAMIFICACAO

De olho nos habitos e preferéncias das criancas e jo-
vens, o Edukatu incrementou seu ambiente on-line em
2014 e o deixou completamente gamificado, buscan-
do estimular os usuarios a realizarem determinadas
atividades e, desta forma, interagirem mais com o con-
teldo. Para isso, usou recursos como medalhas e di-
ferentes niveis de usuario, ampliando as possibilida-
desde agdo a partir da légica comum a jogos on-line.

Jogar e aprender

Desafios
usudrios

estimulam
a vivenciarem

o0 consumo consciente

@ Quem somos Circuitos Na Mochila Rede Apoiadores. Q  Pesso:
edukatu

©®000

Edukatu

Rede de aprendizagem e mobilizagédo
de professores e alunos
para o consumo consciente.

i\ Na Mochila

> Por dentro > De onde vem, para onde vai > Com mo ficou, como serd > Inspiragdes > Faga acontecer

>Agenda > Edukateca > Perguntas sem tas > Blog do Circuito > Campanhas

— 10 [
= B

Particpe do_ 10 Caminhos para 3 beneficios da.

© Conumo O ereo s L)
Coisas Conscientes. ‘Novas tecnologias fazem
Savadorque apiciiosno

& Nuvem de Temas

> Curta, comente, junte pontos e ganhe a
‘medalhas! il L plastico educagéo rese CONSUMO consciente

alimentos residuos residuo CONSUMO plastico agua poluicdo

Conhega os novos recursos e divirta-se com as novidades da.

plataforma on-line do Edukatu mobiidade seguranca

Blog da Rede

Medalhas

Mensagens  Nos Circuitos  Equipe  Perguntas = Medalhas

Apreniz (XD

Alcancar o nivel 5.

H

Aventureiro pela agua (559
Realizar 3 atividades no percurso Agua

ﬂ

Aventureiro por terra
Realizar 3 atividades no percurso Terra.
373

Jorge Soto, Diretor de Desenuvolvimento
Sustentdavel da Braskem

ogh e oagus  TirGicios e P s O — tocon

Blog da rede © Posts
T Post e dstacue, seleconado peta e Edukats

/7] enise Conselbeiro pblico um post 5o bl Por dentio

Curta, comente, junte pontos e ganhe medalhas!

/7] enise Conselbeio pblicon um post 5o blog Campanias

Participe do Desafio Regional: A Natureza das Coisas

=

Quemsomos  Circuitos  NaMochila ~ Rede  Apoiadores.

1003

Quem Luciana segue

g Sio Paulo, SP

Gabriel Vasquez Rodrigues
Paixdo

RIO DE JANEIRO, RJ

BE » s¢ oo 2

Pedro Henrique
RIO DE JANEIRO, RJ

Um pacote de novos recursos disponivels a partr de hoje no “*Edukatu™

promete deixar a plataforma ainda mais divertida e animada para.. [mais] Yres Nayara

‘TEOTONIO VILELA, AL
HE e o0 2

Jeane Almeida da Silva
NORMANDIA, RR

Eduardo Pinheiro
RIO DE JANEIRO, RJ

ey iy

Vocé é professor de ensino fundamental (escolas publicas ou privadas) W Silvana Maria da Silva
em Salvador ou Alagoas? Aproveite essa oportunidade e participe. N Cuaibé, MT
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ALIMENTAGAO
CONSCIENTE

O percurso Comer, Dividir e Brincar, que
inaugura o circuito Estilos sustentaveis de
vida, traz temas como alimentagao sau-
davel, desnutricdo e obesidade nainfan-
cia, hortas, desperdicio e uso integral de
alimentos, consumo consciente de ali-
mentos e leitura e conhecimento de ré-
tulos. Para tratar destes temas de forma
lGdica foram disponibilizadas atividades
como ligue-pontos, videos, infograficos
e ojogo “Piquenique saga”,em que alu-
nos e professores sao convidados a refle-
tir sobre seus habitos alimentares a par-
tir das escolhas que fazem para um prato
mais saudavel. O percurso foi desenvol-
vido com o apoio da Fundacao Cargill.

MORANGO
9 unidades
2g de fibras

Piquenique Saga
Jogador deve
optar por alimentos
mais sauddveis
para avangar

IMAGEM: REPRODUGAO
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Escolhas sauddveis
Conteudos ajudam
usudrios a criar uma
alimentag¢do mais
saudadvel

YOGAR)

e l=12{= (o) e cfe)
SR

BNcCoMoloca il

Ganhe tempo extra a cada prato montado.
Quantos pratos vocé consegue montar antes
que o tempo acabe?

\ R (
1@ &,
_ COMO A GENTE COME?

’ cmmosevonsoesmizros
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DESAFIO REGIONAL

Para estimular professores de Alagoas e Salvador a
desenvolverem projetos relacionados ao ciclo de vida
dos produtos, o desafio “A Natureza das Coisas”, de-
senvolvido pelo Akatu em parceria com a Braskem,
premiard em 2015 a escola com uma oficina ludica
sobre reaproveitamento de materiais e os professo-
res que se destacarem com notebook, tablet e kit de
materiais didaticos.

DESAFIO

A Natureza das Coisas

André Leal, Lider de Responsabilidade
Social da Braskem

DE ONDE VEM AS COISAS?
Equipes de escolas de todo o Brasil foram de-
safiadas a descobrir e analisar os impactos de
producgao, uso e descarte de produtos. Com o
desafio “De onde Vém as Coisas?”, realizado
pela Akatu em parceria com a Braskem, mais
de 2,5 mil pessoas refletiram sobre o ciclo de
vida dos produtos pelo Edukatu. Trés escolas
foram premiadas pelas iniciativas mais origi-
nais e transformadoras.

A E.M.E.F. 25 de Julho, situada em Campo
Bom (RS) foi contemplada com uma oficina,
producado de uma videorreportagem sobre o
trabalho realizado e trés tablets. A instituicao
de ensino conquistou, com o projeto Eco Web,
o primeiro lugar no desafio. O time que realizou
o desafio convidou todas as escolas do muni-
cipio para participarem das a¢des. Na oficina
de premiagao, 200 estudantes de 9 a 15 anos
participaram de dinamicas incluindo o jogo da
Carta daTerra e as Seis Perguntas do Consumo
Consciente, entre outros temas.

“Desde o inicio, a ideia foi associar as tecno-
logias da informagao e da comunicagao a sus-
tentabilidade, para compartilhar agdes e bus-
car novos olhares que levassem a refletir sobre
a importancia da preservagao ambiental”, co-
memora Margarida Telles da Cruz, professora
de Ciéncias da escola de Campo Bom. Os alu-
nos ainda foram convidados a analisar como
seriam os objetos de seu cotidiano, se ndo fos-
sem de plastico. “Seria muito mais dificil a vida
sem alguns produtos. Poucas pessoas perce-
bem, mas estdo sempre utilizando o plastico
no seu dia a dia”, contou Larissa Packs, aluna
participante da equipe vencedora do desafio.

Além da escola galcha, duas outras institui-
¢des foram premiadas: E.E.E.F.M. Murilo Braga
(RO) e Colégio Marista Nossa Senhora da Pe-
nha (ES), que receberam tablets e uma maqui-
nafotogréfica, prémios destinados a segunda
colocada, e um tablet para a terceira colocagao.

ILUSTRAGCAO: PRATA DESIGN
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Premiagédo
EMEF 25
de Julho, em
Campo Bom
(RS), recebe
oficina do
Edukatu.
Assista ao video
de premiag¢do
em http:/
youtu.be/
smtYIxb7hSk
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BENFEITORES

Confira os nomes dos doadores que
optaram por terem seu nome publicado
neste relatorio de atividades.

Amine Regina Samapio Darzé
Ana Luisa Néca

Bruna Barcelos Spanguero
Bruna Pugialli da Silva Borges
Bruno Martins Kayano

Carlos de Souza Schwartzmann
Chayanne Silva

Claudio Tieghi

Denise Conselheiro

Denise Fagundes

Diego Schultz

Elida de Souza

Emilio Lebre La Rovere

Espacgo Educacional Ltda.
Fatima Sousa

Fernando Martins Pereira da Silva
Flavia de M C Zacour

Larissa Gil Lacerda

Laura Davis Mattar

Leila Aparecida Bomfim

Leo Kameyama

Leonardo Bonafonte

Luciana dos Santos Vilas Boas
Luis Issamu Yamaguchi

Luiz Eduardo Zacour

Luiz Ernesto Gemignani

Luiz Ricardo Cid Brito Filho
Marco Felipe Lotto Morassi
Marcos de Oliveira Preto
Margarita Ines de la L. Matheus
Maria Dalva de Oliveira Candido Brito
Maria Neves Ferreira

Mariana Albuquerque Silveira
Mariana Preto

Inloco Gabriela Sayuri Yamaguchi Mario Jorge Nascimento Jacques
Professores Geraldo Henrique Frei Nadia Maria Pinho Souza
de Roraima Gustavo Donda Natalia Buchwitz
Yl . .7 A H M 7 N 1 N 7
“\/arias esco | as estad uais ja vém rngberam elga Gonzaga Martins ivia Nascimento
oficinas do Jose Berenguer Neto Paulo Azeredo
se destacando pe|a real izagéo de Edukatu. José Caetano Vasco Junior Paulo Terron
rede de aprendizagem . . L. Assista ao Jose Vicente Marino Priscila Gonsales
para alunos e professores projetos para evitar desperd ICIO video de Juliana Zellauy Regina Maria de Moura Castro Zacour
poﬁtica p(.b“ca 7 . realizagdo em Katia Arima Renata Costa
captagio de recursos d aagua, imp I antar h ortas http:/youtu.be/ Renata Sawchuk Moura

ddEMKEdycVA

Ricardo Lisboa

oege escolares, preservar patrimonio )
Edu katu M0b| I 1ZA S : : . T —— gfseriz ‘ngzzzfer

publico, proteger rios e igarapés,

® . . X Edkany Rodrigo Tardivo Coury Cadmara
RO raima criar e manter jardins. Com o s R aremrs Roseli Costabeber
oProjeto Novidades [J Comentérios [[] Benfeitores [ 283 verveiores © Prazo encerrado

Rubens Ferraz de Oliveira Lima
\efconimon O tice Ruy Lindenberg

entior o Silvia Helena Frei de Sa

T Thais Rosa

Edukatu, professores e alunos
poderao construir seus projetos
. & fcero | [W5ekeon . .

. . : : cada vez mais conectados com : e Ury Rabinovitz

atu a escolas estaduais de Roraima, o Instituto Akatu . . i ' . el r:-:mr:;’mm:::w Vinicius Cornetta Ceccarelli
realizou sua primeira campanha de financiamento co- outras experiencias i novadoras. & contribua :) :ammmf«m casonn Vitor Rodrigues de Morais

. . ~ ‘ —— Vivian Rubia Ferreira

A parceria enriquece as agcoes de

Acompanhe
projeto

vidads

Para levar oficinas de sensibilizagdo sobre uso do Edu-

letivo e conseguiu arrecadar R$ 20.780,00. A chama- Apoiando oomRS 25 00ou mes

Alternativa acima + Mengéo do apoio no Relatério

da para contribuigcdes ficou aberta entre 12 de junho T oo Aatndo i
~ . . = — 1 benftors apoiarco |
e 12 de julho e, com a adesao de 83 pessoas, alcan- Educagao Ambiental realizadas P
Edukatu

GOou mais do que a meta inicial de R$ 15 mil. A reali- no estado" Em cinauenta anos (de 1950 a 2010), a populagao mundial dobrou de tamanho enquanto o s e
zagdo das oficinas selou a parceria do Edukatu com a . o - : " e o g ”"“;i’ b

g . P ~ Tacio Raposo, chefe da Divisao de Educag¢do use 05 gt pas s G
Secretaria Estadual de Educacdo e Desporto (SEED)  Ambiental (DIAB), da Secretaria Estadual de e e ebyriioutl e e
de Roraima. Educagdo e Desporto (SEED) de Roraima !
................. ARTE: RENATA MIWA IMAGEM: REPRODUGAO R



PRINCIPAIS RESULTADOS

O
Iin
OEE®

rede de aprendizagem para alunos e professores

Educacao inovadora

O Edukatu também foi destaque nas comunidades de recursos
educacionais abertos e de inovagao na educagao. Foi apresenta-
do como projeto estruturante na area de sustentabilidade no guia
Design thinking para educadores, publicagao produzida pela IDEO
nos Estados Unidos e com versdo adaptada ao portugués pelo Ins-
tituto Educadigital.

Arede de aprendizagem do Akatu foi apresentada no Seminario
em Educacgao Aberta, Sociedade e Tecnologia, promovido em maio
de 2014 pelo Centro de Estudos Sociedade e Tecnologia (CEST) da
Universidade de Sao Paulo. O evento discutiu o estado da arte da
Educacdo Aberta no Brasil em termos de politicas, praticas e de-
senvolvimento inovador e o Edukatu foi apresentado como uma
das experiéncias exitosas na area.

APOIADORES
DO EDUKATU

Apoiadores Pioneiros:

- Braskem
- HP

Apoiadores do Portal:

- Braskem
- Fundagdo Cargill

Apoiadores Institucionais:

- Ministério da Educagdo
- Ministério do Meio Ambiente

Apoiadores:

- Costa Brava
- KPMG

Parceiros de Mobilizagdo:

« CENPEC - Centro de Estudos
e Pesquisas em Educagao,
Cultura e A¢cdo Comunitaria

- Cooperativa Maos Verdes

- Fundagdo SOS Mata Atlantica
- Instituto Educadigital

- Instituto Brasil Soliddrio

- Instituto Lagoa Viva

- Instituto Razdo Social

- Secretaria Municipal

da Educagdo de Salvador

- Secretaria Municipal

da Educagao de Vila Velha

- Secretaria de Estado da
Educagdo e Desporto de Roraima
- Vaga Lume

Parceiros de Conteuidos:

« CENPEC - Centro de Estudos
e Pesquisas em Educagdo,
Cultura e Agdo Comunitaria

- Fundagdo SOS Mata Atlantica
« Poruir

- Projeto REA Brasil

ILUSTRAGCOES: RODRIGO MAROJA

acao publicitaria
rede de aprendizagem para alunos e professores

Revista Nova Escola
|

O Edukatu foi destaque na edicao de novembro de 2014 na revis-
ta Nova Escola com um andncio que convoca toda a comunidade

escolar a construir a rede junto com que ja participa dela.
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Monte sua equipe, cumpra os desafios
de cada etapa e compartilhe seus resultados.
Trabalhando em equipe.

" voct ganha pontos!
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deinformagdes, vocé pode falar ndo s6
«com os integrantes da sua equipe, mas
também trocar sugestdes e experiéncias
das suas atividades comalunos e
professores de todo o Brasil.

Consumo consciente? @ edukatu

E um bicho de muitas cabecas! B

INSTITUTO AKATU . RELATORIO DE ATIVIDADES 2014

y

rede de aprendizagem
para alunos e professores

PARCERIAS COM
SECRETARIAS
MUNICIPAIS DE
SALVADOR (BA)
EDEVILA
VELHA (ES)
|

Entre os destaque do ano, ainda
estd a entrada do Edukatu no
plano politico pedagdgico que
orienta as atuac¢des dos professo-
res em Salvador (BA) e a parceria
com a Secretaria de Educagao de
Vila Velha (ES), onde também rea-
lizou oficinas de capacitagdo para
o uso da plataforma como recurso
educacional.
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mobilizacao

posicionamento institucional

Adesdo d
acoes de
OrganIzacoes
Ao terceliro
setor

O Akatu acredita que o trabalho em rede e o fortalecimento de ini-
ciativas que promovam o consumo consciente e a sustentabilida-
de fazem o movimento por uma sociedade de bem-estar crescer
com maior escala, velocidade e legitimidade. Em 2014 o Akatu ade-
riu, participou e contribuiu com diversas agdes e mobilizagdes que
tém impacto direto na transformagao da sociedade, rumo a um fu-
turo mais sustentavel. Confira os destaques.
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VIRADA SUSTENTAVEL

Mais de 900 mil pessoas participaram das atra-

¢coes e instalacdes artisticas e das atividades de
contelido educativo sobre sustentabilidade na
42 Virada Sustentavel, realizadade 28 a31 de
agosto, em Sao Paulo. Como parceiro desta edi-
¢ao da Virada, o Instituto Akatu colaborou do
ponto de vista conceitual para sua realizagao,
propds atividades e participou também como
agente de sensibilizagdo em educagdo para a
sustentabilidade e o consumo consciente. Al-
gumas das atividades promovidas pelo Akatu

Inspiragdo
Construgdo de escolas
mais sustentaveis

foi tema de oficina

do Akatu

foram roda de conversa sobre educacao para
estilos de vida mais sustentaveis, oficina para
construcdo de escolas sustentaveis e exibicao
de animacodes, além da participacédo no Circui-
to Causa+arte, com a obra Janelas para o Voo,
do artista Ise Vlok. De acordo com os organiza-
dores, este ano foram 715 atragdes gratuitas,
promovidas em mais de 140 locais da cidade,
como centros culturais, museus, escolas e uni-
versidades, parques municipais e estaduais e
diversos espagos publicos.

FOTO: DIVULGAGAO

CONGRESSO GIFE

O Akatu participou da 82 edicao do Congresso GIFE,
que discutiu como promover transformagao social por
meio de inovagado, com impacto, alcancando escala e
por associagao em redes. Como parte da Rede de Co-
municagao e Mobilizagao promovida para o evento, o
Akatu produziu um Especial GIFE trazendo um olhar
de consumo consciente e sustentabilidade a diversos
temas tratados durante o congresso.

Em atividade aberta para o publico do Congres-
so, o Akatu fomentou a discussao entre um grupo de
mais de 20 pessoas que trocaram percep¢des sobre
arelagdo do consumidor com as escolhas que fazem
no dia a dia, tanto por opgdes mais identificadas com
os caminhos da sustentabilidade quanto com os ca-
minhos do consumismo.

Além disso, o Edukatu, principal projeto de educa-
¢do para criangas e jovens do Instituto, foi apresenta-
do como exemplo brasileiro no langamento do proje-
to Design Thinking para Educadores, realizado pelo
Instituto Educadigital.

F

e
e setongressoGFE
|

Inovagdo de impacto
Akatu e Edukatu fizeram
parte da programagdo
do Congresso GIFE

FOTO: DIVULGAGAO

“O Edukatu nasceu com

o apoio do Instituto
Educadigital, a partir do
Design Thinking, para ser
uma solugao para professores
realizarem atividades

dessa forma mais atrativa,
inovadora, colocando

a escola, professores e
estudantes no centro da
concepgao do projeto. A
partir dessa metodologia
promovemos discussoes
dentro da sala de aula muito
mais horizontalizadas,
possibilitando a construcao
de solu¢des em educagao
para 0 consumo consciente

de maneira mais global”

Silvia Sa, Gerente de Educacdo
do Instituto Akatu




FESTIVAL DISCOXEPA

O Festival DiscoXepa levou para as ruas de Sao
Paulo diversas atividades culinarias, lGdicas e
culturais com potencial de provocar reflexao
sobre o desperdicio de alimentos. HaA fome
na cidade e muito desperdicio de alimentos.
E isso que um coletivo de chefs e cozinheiros
inspirados pela rede Slow Food quis mostrar
e mudar, reunindo em trés dias cineclube com
debates sobre o tema, oficinas de culinaria e
producdo de banquetes com aproveitamento
integral de ingredientes recolhidos do fim das
feiras. Cerca de 300 pessoas foram alimentadas
em 17 de maio (o Food Revolution Day), com
um banquete produzido a parir de 200 kg de
alimento recolhido e que iria para lixo. O Aka-
tu participou de um dos debates e apoiou a
iniciativa com divulgacao.

CAMPANHA
#ANUNCIAPRAMIM

Como encarar o Dia das Criangas como
uma data para se celebrar o “nao consu-
mismo”? Pensando nisso o projeto Crian-
¢a e Consumo, do Instituto Alana, lan-
¢ou a campanha #AnunciaPraMim, con-
vocando pais, avds, educadores, padri-
nhos e todos aqueles que se preocupam
com as criangas a aproveitarem a data
para manifestar por cartas através de
uma plataforma online seu desagrado
as empresas que continuam anunciando
para o publico infantil. O Instituto Akatu
apoiou a divulgagao da agdo por enten-
der que consumo consciente também
é avaliar praticas das empresas, decidir
por aquelas que cumprem a legislagdo
vigente e demandar que mudem suas
praticas. A agdo nas redes sociais gerou
160 cartas a empresas.
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HORA DO
PLANETA

SEU PODER
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29 DE MARCO DE 2014

HORA DO PLANETA

A Hora do Planeta tem como objetivo incentivar uma comunida-
de global interconectada para compartilhar as oportunidades e
os desafios da criacdo de um mundo sustentéavel. E um ato simbé-
lico promovido no mundo todo pela Rede WWF, no qual gover-
nos, empresas e a populagdo demonstram a sua preocupagdo com
o meio ambiente, apagando as suas luzes durante sessenta minu-
tos. Realizada em 29 de margo, contou com o apoio do Instituto
Akatu que convidou pessoas, organiza¢des, empresas, e especial-
mente escolas, através do Edukatu, a apagarem as luzes e refleti-
rem sobre como os seus habitos de consumo e praticas de produ-
¢do influenciam a sociedade em que vivemos.

IMAGEM: REPRODUGAO
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SEGUNDA SEM CARNE
descubra novos sabores

Pelas pessoas. Pelos animais. Pelo planeta.

SEGUNDA SEM CARNE

A campanha Segunda Sem Carne, promovida desde
2009 no Pais pela Sociedade Vegetariana Brasileira,
se propde a conscientizar as pessoas sobre os impac-
tos que o uso de produtos de origem animal para ali-
mentacdo tém sobre a sociedade, a salide humana, os
animais e o planeta. A campanha existe em 35 paises,
como nos Estados Unidos e no Reino Unido (onde é
encabecada pelo ex-Beatle Paul McCartney) e € apoia-
da porinimeros lideres internacionais. O Akatu apoia
a campanha em seus canais de comunicagdo, convi-
dando as pessoas a tirar a carne animal das suas refei-
¢des pelo menos uma vez por semana, repensar im-
pactos de consumo e descobrir novos sabores.

CAMPANHA #POENOROTULO

Ler o rétulo de um produto antes de decidir uma com-
pra faz parte da lista de comportamentos que indi-
cam o consumo consciente. Se por um lado é impor-
tante que as pessoas tenham esse habito de analisar
os rétulos, por outro é essencial que as empresas di-
vulguem essa informacao de forma clara e completa.
No caso dos produtos alimenticios, a rotulagem deve
atender ao publico alérgico, como defende o movi-
mento Poe no Rétulo, criado no inicio de 2014, com
o objetivo de esclarecer a populagao sobre o assun-
to além de pressionar a Agéncia Nacional de Vigilan-
cia Sanitdria (Anvisa) na conduc¢ao obrigatoriedade
da rotulagem completa dos alimentos. A partir des-
sa movimentagao, que teve apoio de divulgacao do
Akatu, a Anvisa abriu uma consulta pUblica sobre ro-
tulagem de alimentos alergénicos que teve contribui-
cdo expressiva da populacado: foram mais de 3.500 co-
mentarios, sendo 90% provenientes de pessoas fisi-
cas. A populagao ainda espera pela regulamentacao
do temas, mas os debates no Brasil impulsionaram a
retomada da discussdao da matéria no Mercosul, na
532 Reunido Ordinaria do Subgrupo de Trabalho n°
3, com o tema “Regulamentos técnicos e avaliagdo da
conformidade — comissao de alimentar”, em novem-
bro de 2014, na Argentina.

IMAGEM: REPRODUGAO

PROGRAMA CIDADES
SUSTENTAVEIS

O Programa Cidades Sustentaveis tem o obje-

tivo de sensibilizar, mobilizar e oferecer ferra-
mentas para que as cidades brasileiras se de-
senvolvam de forma econdmica, social e am-
bientalmente sustentavel. O programa desen-
volveu uma plataforma com diversos eixos de
atuagao, sendo um deles o Consumo Respon-
savel e Op¢oes de Estilo de Vida. O Akatu con-
tribui para a plataforma com a sua experiéncia
em sensibilizar e mobilizar os consumidores
para o uso do poder transformador dos seus
atos de consumo consciente na direcao da sus-
tentabilidade da vida no planeta.
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de cinema

AMBIENTAL

32 MOSTRA ECOFALANTE

DE CINEMA AMBIENTAL

A Mostra Ecofalante de Cinema Ambiental € um evento organiza-
do desde 2012 na cidade de Sao Paulo pela ONG Ecofalante com
o objetivo de expandir as fronteiras da discussao socioambiental
por meio do cinema. Com um painel de produ¢des nacionais e in-
ternacionais que soma qualidade cinematogréfica e artistica a dis-
cussao dos mais urgentes temas socioambientais, a Mostra promo-
ve debates e reflexdo, além de percorrer cidades do Estado com a
proposta de levar a mais pessoas, escolas e universidades a edu-
cacao para a sustentabilidade através do cinema.

Na sua terceira edicao, o evento contou com o apoio institucio-
nal do Instituto Akatu que, entre os mais de 60 longas, médias e cur-
tas metragens da mostra, de mais de 30 paises, selecionou e pro-
duziu um conteldo Especial com resenhas sobre obras que dia-
logam mais de perto com o tema do consumo consciente. Ao for-
necer a audiéncia esse recorte tematico, o Akatu contribui com o
potencial sensibilizador da Mostra. Além disso, o Akatu divulgou
a Mostra nos mais diversos canais de comunicagdo e participou
de uma das sessdes da itinerancia que tratou sobre o tema dgua.

DECLARACAO DO
FUTURO DO ARTICO

O Instituto Akatu assinou a Decla-
racdo do Futuro do Artico, docu-
mento que reflete a preocupagdo
da sociedade civil sobre a crise no
Artico, e liderada pelo Greenpea-
ce. O degelo naregido represen-
taum grande risco para a vida sel-
vagem e para 4 milhdes de habi-
tantes locais. O reflexo do dege-
lo chega a outras partes do globo,
destaca o documento: “As mudan-
cas afetam a todos nés. A medida
que o Artico derrete, milhdes en-
frentam eventos climéticos de-
vastadores relacionados as cor-
rentes oceanicas mais quentes”
A declaracdo serd entregue pelo
Greenpeace a representantes da
Organizagao das Nagdes Unidas e
alideres das nacdes do Artico. No
documento, hd um pedido de ba-
nimento da exploracao de petré-
leo offshore no Artico, com obje-
tivo de proteger os recursos pes-
queiros e o ecossistema marinho,
e de criagdo de um santudario glo-
bal na area ndo habitada ao redor
do Polo Norte. Confira a versao
completa da declaragao e a lista
dos signatarios no endereco www.
arcticdeclaration.org.

O audiovisual € uma étima porta
de entrada para o envolvimento
das pessoas na causa do consumo
consciente e da sustentabilidade

IMAGEM: REPRODUGAO
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consumo consciente

Dot ECO

Uma coalizdo de empresas e organiza¢des estd empe-
nhada em obter a responsabilidade pelo uso do do-
minio “eco” junto a ICANN (Internet Corporation for
Assigned Names and Numbers) — Corporagdo da In-
ternet para Atribuicdo de Nomes e NUmeros, respon-
savel pelo registro dos dominios na internet.

Nomeada como “Dot Eco”, a iniciativa é liderada
pela empresa canadense Big Room, que reuniu mais
de 40 instituigdes de varios paises dedicadas ao meio
ambiente e a sustentabilidade, com o objetivo obter o
“eco” como dominio comunitério, evitando que haja
um leilao publico desse dominio. O Instituto Akatu
integra o conselho dainiciativa, composto por orga-
nizagdes como a WWF International, a Green Cross
International e o Greenpeace. Se a coalizao liderada
pela Big Room obtiver da ICANN o controle do do-
minio “eco”, qualquer empresa, organizacao ou ins-
tituicdo s6 poderd utilizar esse dominio se atender
as regras da comunidade estabelecidas na proposta
de dominio comunitério submetida a ICANN. Na lis-
ta dos parceiros da iniciativa estao presentes o Insti-
tuto Ethos, o Ecotrust, o Ocean Conservancy, o CSCP
— UNEP Wuppertal Institute Collaborating Centre on
Sustainable Consumption and Production, o UNEP -
United Nations Environmental Program (PNUMA), a
IUCN - International Union for Conservation of Natu-
re, o Global Compact da United Nations, o GRI - Glo-
gal Report Iniative —, entre outros.

Diversos movimentos
estao ajudando a
construir estilos mais
sustentaveis de vida.
Fortalecé-los favorece
a promoc¢ao acelerada
de novos modelos de
produc¢ao e consumo

consumo consciente
estilo sustentavel de vida

PREMIO ECO

O Prémio ECO foi criado pela Amcham-Brasil
(Camara Americana de Comércio) em 1982
para reconhecer praticas de sustentabilidade
empresarial. Até a edicdo de 2014, a premia-
¢ao mobilizou 2.267 companhias nacionais e
multinacionais, responséaveis por inscrever 2.763
projetos, 262 deles premiados. O juri da pre-
miacao, composto por 50 consultores, gestores
e pesquisadores, contou com a participagao

do Instituto Akatu, e escolheu as companhias
que melhor incorporaram a sustentabilidade na
gestdo, bem como em seus processos, produtos
e servico. Além de compor o juri, o Akatu apoiou
a divulgacao da iniciativa.
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Ultragaz
Votorantim

Apoiadores Pessoa Fisica

André Trigueiro

Clarice Herzog

Daniel Funchal

Gustavo Donda

Isis de Palma

Ivo Herzog

Joaquim D. Ferreira Mello
Luciana Esteves

Meu Dia Alimentar
Montserrat M. Carbonell
Pedro Paulo Diniz

Rita de Céassia G. Miranda
Viviani Bovo

Wladimir Rafik

Apoiadores Beneméritos

Bunge
Cargill
Carrefour
Costa Brava
Dow

Duratex
Masisa

Porto Seguro
TIM

Vivo

Apoiadores Ouro

Adidas

Alcoa

Coelba

CPFL Energia
Ecobeneficios
Faber-Castell
Johnson & Johnson
McDonald’s

Nivea

Promon

RL Sistemas de Higiene
Sanofi

Tribanco
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Apoiadores pioneiros Apoiadores Institucionais

Apoiadores do Portal Edukatu Parceiros de Mobilizacao

Ministério da Educacao

Ministério do Meio Ambiente

CENPEC - Centro de Estudos e Pesquisas
em Educacao, Cultura e Acdo Comunitaria

Ga@”@ Cooperativa Maos Verdes
X3raskem
Fundagéo Carglll Fundagdo SOS Mata Atlantica

Instituto Educadigital

. Instituto Brasil Solidario
Apoio

Instituto Lagoa Viva

\ Instituto Raz&o Social
=  hme

Secretaria de Estado da Educagao
e Desporto de Roraima
COSta Bra\/a cutting through complexity P

Secretaria Municipal da Educacao
de Salvador

Secretaria Municipal da Educagao
de Vila Velha

Vaga Lume

Parceiros de Contetido

CENPEC - Centro de Estudos e Pesquisas
em Educacgao, Cultura e Agao Comunitaria

Fundagdo SOS Mata Atlantica

Porvir

Projeto gréafico e edi¢do de arte:

Projeto REA Brasil MAZ DESIGN + ARQUITETURA



akatu

Consumo consciente
para um futuro sustentavel.
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